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Populare Songs als Mikroformate der medialen
Popkultur und als Gegenstand des Musikunterrichts

Von Helmke Jan Keden, Daniela Neuhaus

Zusammenfassung

Der Text beschiftigt sich mit den Nutzungsgewohnheiten des Musikstreamings und dessen moglichen Auswirkungen auf
musikalische Strukturen populdrer Songs. Die durchgefiihrte Analyse der deutschen Top 10-Single Charts in den Jahren 2000,
2005, 2012 und 2019 ergab, dass die Songlinge um ca. 25% sank, die Introlédnge sich fast halbierte sowie Gesangspart und Re-
frain immer friiher beginnen. Zudem weisen aktuelle Pop-Songs eine Reihe von Verinderungen im formalen Aufbau auf. Die
Phinomene legen die Vermutung eines Zusammenhangs mit der zunehmenden Verbreitung des Musikstreamings nahe und kon-

nen Ausgangspunkt sowie Reflexionsgegenstand fiir eine Auseinandersetzung im Musikunterricht sein.

»Songs werden immer kiirzer* vermeldete der Radiosender 1Live am 05.06.2019 iiber Facebook (1Live 2019). Grundlage dieser
Feststellung war ein Vergleich der Top 10 der ersten Juniwoche von 2009 und 2019, der zeigt, dass die Songs 2019 im Mittel um
32 Sekunden kiirzer sind als 2009. Ein Grund fiir diese Entwicklung sei, so ist unter der gezeigten Grafik zu lesen, das Streaming.
Auch andere Medienberichte aus der jlingeren Vergangenheit mit Schlagzeilen wie ,,30 Sekunden, die den Pop verdandern“
(Kevdes 2017) oder ,,Bye bye Intro“ (Liese 2017) verweisen darauf, dass erfolgreiche Songs der aktuellen Popkultur als Folge der
Rezeptionspraktiken des Musikstreamings zunehmend als verkiirzte und verdichtete dsthetische Formen vorliegen, sich also als

Mikroformate charakterisieren lassen.

Genauere Zahlen liegen hierzu bislang allerdings nicht vor. Zwar ergibt eine US-amerikanische Studie Verdnderungen der Songs

in den Billboard-Charts der letzten 30 Jahre im Hinblick auf vier Merkmalem (Léveillé Gauvin 2018). Hierbei werden jedoch
weder die Gesamtlange der Songs noch die Linge der Intros beriicksichtigt. Vor diesem Hintergrund haben wir — ausgehend von
der aktuellen Nutzungspraxis sowie den Rahmenbedingungen des Musikstreamings eine eigene Analyse von Songs der deutschen
Charts der letzten 20 Jahre vorgenommen, um zu iiberpriifen, inwiefern sich hier tatsichlich Phinomene der Verkiirzung und

Verdichtung bestitigen lassen. Dabei haben wir sowohl duflere Merkmale als auch die formale Binnenstruktur der Songs.

Die Ergebnisse konnen nicht nur musiksoziologisch und musikisthetisch relevant sein, sondern legen auch musik- und medienpad-
agogische Uberlegungen nahe. Denn der Musikunterricht an allgemeinbildenden Schulen soll sowohl aktuelle musikkulturelle En-
twicklungen berticksichtigen (MSW 2012), als auch darauf abzielen, die Schiiler*innen zu einem reflektierten Umgang mit me-

dialen Moglichkeiten zu befihigen.

Im Musikunterricht der Sekundarstufe I erwerben die Schiilerinnen und Schiiler [...] grundlegende Kompetenzen, die es ihnen
ermdglichen sollen, sich in ihren Lebens- und Erfahrungsraumen bewusst auf Musik einzulassen und sich mit ihr auseinan-
derzusetzen.” (MSW 2013, S. 9)

Gerade Musikstreamingdienste bieten hierfiir verschiedene Ankniipfungspunkte. Entsprechend formulieren wir im Anschluss an
unsere Analyse einige Uberlegungen, wie und vor welchem theoretischen Hintergrund die Zusammenhinge von Nutzung, Markt-

mechanismen und kiinstlerischer Praxis im Musikunterricht beriicksichtigt werden konnten. !
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Musikstreaming

»Musik fiir alle”, ,,Musik fiir jeden Moment*, ,,You are what you listen to” — so klingen Werbeslogans des Marktfiihrers Spotify
fiir sein Musikstreamingangebot (Spotify 2019b). Seit der Einfithrung der Plattform MySpace 2005 ist es moglich, via Streaming
legal und mithilfe des Smartphones nahezu iiberall auf eine immer groBer werdende Musiksammlung zuzugreifen (Ruth 2019).
Es ist nicht mehr notwendig, CDs oder Schallplatten zu besitzen oder Musikdateien auf den eigenen Computer zu laden, um
Musik horen zu kénnen. Zwar dominierte 2018 nach wie vor das Radio den Musikkonsum mit einer durchschnittlichen Hordauer
von gut neun Stunden pro Woche, auf Musik-Streaming-Dienste entfielen jedoch bereits etwa drei Stunden pro Woche, Tendenz
steigend (Clement et al. 2019, S. 24). Und die JIM-Studie 2018 (Feierabend et al. 2018, S. 22) zeigte, dass bei Jugendlichen das
Musikstreaming inzwischen bedeutsamer ist als das Radiohoren: 62 % der 12- bis 19-Jdhrigen nutzen tiglich oder mehrmals pro
Woche Streamingdienste zum Musikhoren, 57 % nutzen hierfiir das Radio und nur noch 24 % physische Tontrager oder mp3--

Dateien.

Charakteristisch fiir Musikstreaming ist, dass aus einem riesigen und uniiberschaubaren Angebot ausgewdhlt werden kann. So gab
etwa Spotify im Dezember 2019 auf seiner Website an, tiber 50 Millionen Songs fiir Streaming zur Verfiigung zu stellen (Spotify
2019a). Umso wichtiger wird es dabei fiir Produzent*innen und Kiinstler*innen, die Nutzer*innen auf sich aufmerksam zu
machen und diese Aufmerksamkeit aufrecht zu erhalten (vgl. Léveillé Gauvin 2018). Denn mit dem Skip-Button kann jederzeit

mit einem Klick zum nédchsten Song gewechselt werden:

“The skip button is now a big part of the overall listening experience. Don’t like a song? Skip it. Never heard a song? Skip it. Just
heard a song? Skip it. The Skip even plays a role in how we pay for music. For most music subscription services if you want the
freedom to skip a song whenever you want, you'll need to be a premium subscriber, otherwise you’ll be limited to a half-dozen or
so skips per hour.” (Lamere 2014)

Entsprechend hiufig werden Songs nur kurze Zeit angehort: Lamere (2014) gibt auf Grundlage der Spotify-Nutzungsdaten an,
dass ein Song mit einer Wahrscheinlichkeit von 29 % nur maximal 10 Sekunden lang gehort wird. Miihlinghaus (2019, S. 52)
kommt in ihrer Befragung zu einem dhnlichen Ergebnis: 17 % der Befragten (n=102) entscheiden innerhalb der ersten 10 Sekun-
den, ob ihnen ein unbekannter Song gefillt. Nur etwa ein Viertel der Befragten hort unbekannte Titel langer als 30 Sekunden an.
Diese 30 Sekunden Aufmerksamkeit fiir einen Song stellen dabei eine wichtige Grenze dar: Erst wenn ein Song ldnger als 30
Sekunden gehort wird und dies innerhalb eines Premium-Abonnements passiert, findet er fiir die Charts Beriicksichtigung und es
werden Tantiemen (wenn auch nur in minimaler Hohe) ausgeschiittet (Bundesverband Musikindustrie 2019, S. 11). Mit werbe-

basierten, kostenfreien Streamingformaten abgerufene Songs bleiben unabhéngig von der Hordauer dabei unberiicksichtigt.

Songs als Mikroformate

Mediale Neuerungen haben sich schon immer auf kiinstlerische Prozesse ausgewirkt, zumal dann, wenn ihre Produkte massen-
tauglich vermarktet wurden. So avancierte beispielsweise der begrenzte Speicherplatz, den eine Single, eine LP, eine Kassette
oder eine CD vorgaben, zu einem wichtigen MafBstab der kiinstlerischen Arbeit. Fiir das ohrgerechte Airplay der Radiostationen
ist auch heute noch eine praktikable Songversion (Radio Edit) wichtige Voraussetzung fiir die Aufnahme in die Senderotationen
(Robison 2012; Schramm 2008). Solche duBleren Begrenzungen der kiinstlerischen Arbeit fallen besonders mit der Einfiihrung
der Musikstreamingdienste weg: Speicherplatz steht nahezu unbegrenzt zur Verfiigung, ebenso hohe Verarbeitungs- und
Dateniibertragungsraten. Dieser Umstand konnte als neue Freiheit interpretiert werden, die es ermdglicht, Songs in beliebiger

Linge zu gestalten.

Jedoch legen die aktuelle Nutzungspraxis und die Tantiemenregeln fiir Songs, die kommerziell erfolgreich sein wollen bzw. sind,
die gegenteilige Vermutung nahe. Durch die oben beschriebene immense Bedeutung der ersten 30 Sekunden ist es essenziell, die

Horer*innen davon abzuhalten, das Horen des Songs innerhalb dieser kurzen Zeitspanne abzubrechen. Um die Aufmerksamkeit
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am Anfang des Songs zu halten, miissen moglichst viele musikalische Ideen bereits dort prisentiert werden. Gleichzeitig verliert
so jedoch die anschlieBende Gestaltung des Songs an Relevanz. Entsprechend ldsst sich vermuten, dass kommerziell erfolgreiche
Songs zumindest in den ersten 30 Sekunden musikalisch dichter sind und dass ihre Léange insgesamt kiirzer geworden ist. Denn
die Zeit nach den ersten 30 Sekunden ist fiir den kommerziellen Erfolg nicht mehr relevant. Damit reichlich Tantiemen flieen,
besteht vielmehr ein Interesse daran, dass in kurzer Zeit moglichst viele Songs gehort werden, wobei die Empfehlungssysteme der
Streamingdienste die Wahrscheinlichkeit befordern, dass ein einmal gehorter Song erneut angehort oder ein anderer des*der
gleichen Kiinstler*in ausgewihlt wird (Kropf 2019). An langen Songs, wie man sie etwa von Konzeptalben der 1970er-Jahre ken-

nt, besteht also zumindest aus marktstrategischer Sicht kein Interesse.)

Veranderungen ausgewahlter Songmerkmale seit 2000

Ausgehend von den beschriebenen Beobachtungen und Uberlegungen haben wir die Top 10 der deutschen Single-Charts jeweils

am ersten Tag der Monate Februar bis Juli in den Jahren 2000, 2005, 2012 und 2019 untersucht.[4] Neben der Frage nach der
durchschnittlichen Linge des Songs ermittelten wir dabei die Lange der Intros, den Zeitpunkt, an dem die Gesangsstimme einset-
zt sowie den Zeitpunkt, an dem der Refrain zum ersten Mal erklingt. Es sollte gepriift werden, ob sich die von uns vermutete

zunehmende musikalische Verdichtung darin zeigt, dass

= die Songs insgesamt kiirzer werden,

= ihre Intros kiirzer werden oder sogar ganz wegfallen,

= die Gesangsstimme als charakteristisches Wiedererkennungsmerkmal der Kiinstler*innen friiher einsetzt,

m der Refrain als zumeist eingéngigster Teil eines Songs mit hohem Wiedererkennungswert und damit ein wichtiger

Faktor fiir erneutes Streaming spétestens nach 30 Sekunden zu horen ist und insgesamt friiher einsetzt.

Einen Uberblick iiber die Mittelwerte der von uns untersuchten Merkmale gibt Tabelle 1. Vergleicht man zunichst die durchsch-
nittliche Dauer der Top 10 der deutschen Single-Charts (Abbildung 1), so bestitigt sich unsere Vermutung. Es zeigt sich eine Ab-

nahme um etwa ein Viertel: Vor der Einfiihrung der ersten Streamingdienste (2000) betrug die Lange noch durchschnittlich 4:07

Minuten, im Jahr 2019 sind es hingegen nur noch 3:05 Minuten (r (233) =-.491, p<.01).[5] Auch die Intros werden deutlich kiirz-
er (Abbildung 2), waren es im Jahr 200 noch 25 Sekunden, so entfallen 2019 im Mittel nur 13 Sekunden auf das Intro (r(220)=-
297, p<.01).

Jahr Songlinge Linge Intro Einsatz Stimme Einsatz Refrain
(jeweils am zrstan Tag der
Monate Februar - Juli)

N [Mw [sD |N [mMw | sp [nm |mMw | sD |N | mMw |SD
1 | [E] [s]1 | [s] [=] (=] [s] | Is]
2000 56 | 247 |53 |55 [24,8| 185 |58 |17.6 | 198|538 | 505 | 31,2
2005 57 | 229 |34 |33 [144| &3 |57 |13.4 12| 57 |36 | 21,2
2012 60 | 220 |30 |57 [13.4| 102 |60 |13,1 | 145|s0 | 435|319
2019 60 | 185 |36 |57 [131| 95 |60 |10.2 | 10060 |33.6 | 279

Tabelle 1: Ubersicht iiber Anzahl der untersuchten Songs (Top 10 der deutschen Single Charts)

sowie Mittelwerte und Standardabweichungen fiir die untersuchten Merkmale.

Beide Entwicklungen lassen sich exemplarisch anhand eines Vergleichs des Songs ,,Cheri cheri lady” von Modern Talking (1985)
mit der Coverversion ,,Cherry Lady* von Capital Bra (2019) illustrieren. Die Coverversion ist mit 2°40“ etwa ein Fiinftel kiirzer
als das Original (3‘18%). Das Intro ist mit etwa 8 Sekunden im Vergleich zu dem des Originals, das 18 Sekunden dauert, sogar

weniger als halb so lang.
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Abb. 1: Linge der untersuchten Songs in Abhiingigkeit vom untersuchten Zeitraum (jeweils Februar

bis Juli eines Jahres).
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Abb. 2: Linge der Intros in Abhéngigkeit vom untersuchten Zeitraum (jeweils Februar bis Juli eines
Jahres).

Auch unsere beiden anderen Vermutungen finden sich in den Daten wieder, wenn auch mit deutlich kleineren Effekten: Der Ein-
satz der Gesangsstimme erfolgt im Jahr 2019 im Durchschnitt frither, nimlich nicht erst nach 18 Sekunden (Jahr 2000), sondern
bereits nach 10 Sekunden (r(233)=-.177, p=.003). Der Refrain (Abbildung 4) setzt im Jahr 2019 tatsichlich nicht mehr erst nach
etwa 51 Sekunden (2000) ein, sondern im Mittel kurz nachdem die wichtigen 30 Sekunden vergangen sind, nach 34 Sekunden
(r(233)=-.132, p=.021). Bei 57 % der untersuchten Songs fiir das Jahr 2019 setzt der Refrain spitestens nach 30 Sekunden ein.

Seite 4 von 12



Zeitschrift Kunst Medien Bildung, ISSN 2193-2980
https://zkmb.de/populaere-songs-als-mikroformate-der-medialen-popkultur-und-als-gegenstand-des-musikunterrichts/, 7.
Dezember 2025

100

80

80

40
L]

i

2000 2005 2010 2015 2020

Einsatz Gesangsstimme [s]

20

|
[~ Y
|
|
|
|
|

Jahr

Abb. 3: Zeitpunkt, zu dem die Gesangsstimme eines Songs erstmals einsetzt, in Abhéngigkeit vom

untersuchten Zeitraum (jeweils Februar bis Juli eines Jahres).
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Abb. 4: Zeitpunkt, zu dem der Refrain erstmals erklingt, in Abhingigkeit vom unter-

suchten Zeitraum (jeweils Februar bis Juli eines Jahres).

Damit bestdtigen und ergidnzen unsere Ergebnisse die Analyse der Billboard-Charts zwischen 1986 und 2015 von Léveillé Gauvin
(2018). Er suchte — ausgehend von der auf das Musikstreaming iibertragbaren These, dass Aufmerksambkeit als rares Gut eine
groBere wirtschaftliche Bedeutung hat als Geld — nach dazu passenden, charakteristischen Verinderungen der Songs. Es zeigte
sich eine signifikante Abnahme der Wortanzahl im Titel (r=.-27, p<.001), eine signifikante Zunahme des Tempos (r=.18,
p=.002), ein signifikant friiheres Einsetzen der Gesangsstimme (r=.36, p<.001) sowie ein signifikant fritheres Vorkommen des

Songtitels (r=-.18, p<.001; Léveillé Gauvin 2018, S. 296)4[6] Léveillé Gauvin (2018, S. 302) sieht dies als konsistent mit der Theo-
rie der Okonomie der Aufmerksamkeit, verweist aber auch auf den noch ausstehenden Beleg, dass sich diese kompositorischen

Verinderungen tatsichlich auf das Horverhalten in der gewiinschten Weise auswirken.

Zusammenfassend lassen sich damit aktuell erfolgreiche Songs auf Grundlage unserer Analysen sowie ergidnzt um die Ergebnisse
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Léveillé Gauvins (2018) als Mikroformat charakterisieren: Sie sind insgesamt kiirzer geworden und ihr Tempo hat sich erhéht.
Die Songtitel (Wortanzahl) sowie die musikalischen Intros sind ebenfalls kiirzer geworden, dafiir setzen Gesang und Refrain

friiher ein.

Auch wenn es naheliegt, der zunehmenden Verbreitung des Musikstreamings aus den oben beschriebenen Griinden eine bedeut-
same Rolle hierfiir zuzuschreiben, bedarf es genauerer Untersuchungen zur Kldrung der Frage, in welchen soziologischen und
musikkulturellen Entwicklungen weitere Ursachen liegen konnten, zumal Léveillé Gauvin (2018) die von ihm untersuchten En-
twicklungen bereits seit den 1980er-Jahren beobachten konnte. Ebenso ist zu vermuten, dass sich die aufgezeigten stetigen
Verkiirzungen und Verdichtungen hinsichtlich der betrachteten Dimensionen in den néchsten Jahren nicht im gleichen Mafle weit-
er fortsetzen werden. Eine entsprechende Gegenbewegung, die sich der stindigen Verkiirzung und Verdichtung widersetzt (,,Deep
Cut®), ist bereits zu beobachten (Kevdes 2017).

Formaler Aufbau aktueller Songs

Wie bereits beschrieben, gelten beim Musikstreaming aus 6konomischen Griinden die ersten 30 Sekunden als entscheidend fiir
den kommerziellen Erfolg eines Songs. Entsprechend grof3 ist der Druck auf die Songwriter*innen und Produzent*innen, zu ver-
hindern, dass das Horen eines Songs friihzeitig abgebrochen wird. Das hat Auswirkungen auf die Songstruktur, denn die oben
bereits erlduterten Verdnderungen folgen dem Prinzip groStmoglicher Abwechslung. Hieraus ergibt sich auch, dass die Anzahl
der musikalischen Formteile (Refrain, Strophe, Bridge usw.) in den ersten 30 Sekunden hoch ist. Zusitzlich fungieren Gerdusche
als so genannte ,,Hooks”, an denen die Horer*innen ,,hidngen bleiben* sollen, um ein frithes Wechseln zum nichsten Song zu ver-

hindern.

Eine exemplarische Formanalyse der ersten 30 Sekunden von 100 Songs, die im Juni 2019 in den Spotify-Charts gelistet waren
(Top 200), ergab eine Klassifikationsmoglichkeit der iiberwiegenden Zahl der Songs in drei etwa gleich hiufig vorkommende

Haupttypen:

1. ,Classical Song®: Song, der auf ein Intro verzichtet, aber danach weitgehend die Form traditioneller Pop-Songs ein-

hilt, um dann spitestens bei 30 Sekunden den eingéngigen Mitsing-Refrain zu erreichen (Abbildung 5).

4 4 4 3

Strophe 1 Strophe 2 Refrain...

30 Sekunden

Abb. 5: Formablauf ,,Sucker* von Jonas Brothers. Die Ziffern geben die Anzahl der Takte
des jeweiligen Teils an, die Liicke vor dem Refrain zeigt den Break an dieser Stelle.

2. ,Refrain-Song“: Noch direkter erscheint die Variante, in welcher der eingiingige Refrain mit Ohrwurmcharakter di-
rekt zu Beginn des Songs erklingt, zumeist in leicht abgeédnderter Form als spéter im Lied, um eine Sogwirkung zu
erzeugen. Wichtig ist hierbei, dass die folgende Strophe nicht zu lang ist, damit ein weiterer Songteil — zumeist
eine anders gesungene Strophe oder ein Prechorus — vor der Sekunde beginnen kann und so das ,,Skippen*
moglichst verhindert (Abbildung 6). Bei diesem Beispiel von Ava Max ist bemerkenswert, dass die Kiinstlerin im

Jahr 2018 bereits mit einem dhnlichen Song (“Sweet but psycho”) sehr erfolgreich war. Dieser Song ist in den er-
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sten 45 Sekunden hinsichtlich des formalen Aufbaus und der zeitlichen Struktur sekundengenau véllig identisch
mit ,,So am I“, gleiches gilt fiir das Grundtempo und die Tonart. Und auch im Jahr 2020 scheint sie diese ,Erfolgs-

formel’ mit dem Titel ,,Kings & Queens® fortzusetzen.

4 - BE 4

. Strophe 2 Refrain. ..

Refrain Strophe 1

30 Sekunden

Abb. 6: Formablauf ,,So am I von Ava Max.

3. ,,Compressed Song“: Es gibt auch Formen, die noch mit einem instrumentalen Intro arbeiten. Dieses ist allerdings
auBerst kurz gehalten, da im Anschluss noch weitere Teile folgen, um den Refrain oder den Prechorus vor der 30.

Sekunde erklingen zu lassen (Abbildung 7).

4 4

Intro Strophe 1 Strophe 2 Refrain ...

.30 Sekunden

Abb. 7: Formablauf ,,Open Up“ von Matt Simons. Auch hier zeigt die
Liicke einen (kurzen) Break vor dem Refrain an.

Die hier beispielhaft dargestellte Dichte der formalen Songstrukturen hat deutliche Folgen fiir den weiteren Verlauf der Songs, da
zumeist bereits in den ersten 30 Sekunden alle Formteile erscheinen, die den tradierten Horgewohnheiten konventioneller Pop--
Songs entsprechen, wenn auch oft nur sehr kurz. Manchmal werden fiir die Songverlingerung zwar vokale Rudimente des Re-
frains oder des Prechorus nach Manier des Skatgesangs iiber bereits bekannten Harmoniefolgen als Variationen présentiert (sog.
Pop-Drop). Doch zumeist findet sich in den Songs nach den ersten 30 Sekunden kaum noch neues musikalisches Material, so dass

die aktuelle Verkiirzung der Gesamtldnge der Songs nur logisch erscheint.

Mikroformatierung als Thema fur den Musikunterricht

Die beschriebenen Phdnomene stellen aus unserer Sicht ein interessantes Thema fiir den Musikunterricht dar und bieten
vielfiltige Ankniipfungspunkte. Bevor wir einige konkrete Ideen hierzu formulieren, ist es jedoch sinnvoll, diese zumindest

punktuell in der musikpéadagogischen und in der medienpiadagogischen Diskussion zu verorten.

Seite 7 von 12



Zeitschrift Kunst Medien Bildung, ISSN 2193-2980
https://zkmb.de/populaere-songs-als-mikroformate-der-medialen-popkultur-und-als-gegenstand-des-musikunterrichts/, 7.
Dezember 2025

Musikpadagogischer und medienpadagogischer Bezugsrahmen

Die medienkritische Haltung des Fachs der 1970er- und 1980er-Jahre (Miinch 2012) und die intensive Diskussion in den
1990er-Jahren und zu Beginn der 2000er-Jahre iiber Moglichkeiten der Nutzung digitaler Medien fiir den Musikunterricht ist ein-
er pragmatischen Haltung in der Musikpédagogik gewichen (Ahlers 2018). Zeitschriften fiir Musiklehrkrifte wie ,,Musik und Bil-
dung” oder ,,Musik und Unterricht* erhalten beispielsweise heute vielfiltige Vorschlige, welche Apps fiir den Musikunterricht in-
teressant sind und wie diese eingesetzt werden konnen. Medienpidagogische Uberlegungen und die Frage nach fachspezifischen
Aspekten der Medienkompetenz von Kindern und Jugendlichen stehen gegenwirtig allerdings eher im Hintergrund (Ahlers & Go-
dau 2019; Miinch 2013).

Im Gegenzug hat die Medienpéadagogik trotz der immensen Bedeutung von Musik im Alltag von Kindern und J ugendlichen[7J die
Frage nach Aufgabe und Beitrag des Musikunterrichts zur Medienkompetenz bislang wenig im Blick. Medienpddagogische An-

sitze sowie Kompetenzmodelle zur Medienbildung bieten jedoch vielfiltige Ankniipfungspunkte fiir die Auseinandersetzung

mit dem Phdnomen Musikstreaming.[S] So konnte es ein Ziel sein, im Sinne einer aufkldrenden Padagogik Wissen iiber die Hin-
tergriinde des Musikstreamings zu vermitteln und die damit verbundenen Besitz- und Machtverhiltnisse zu thematisieren (Siiss et
al. 2018, S. 95). Dies gibe den Schiiler*innen die Moglichkeit, auf der Grundlage der musikalischen Analyse die Auswirkungen
des Musikstreamings auf kiinstlerische Prozesse kritisch zu reflektieren und eine eigene Urteilsfahigkeit zu entwickeln, wobei
hierbei der Gefahr begegnet werden miisste, dass die Schiiler*innen dies als Kritik an ihrer Mediennutzung verstehen (ebd., S.
97).

Einen anderen medienpiddagogischen Ankniipfungspunkt bietet das Kompetenzmodell von Tulodziecki, Grafe und Herzig (2019),
das die Integration verschiedener medienpiddagogischer Ansitze anstrebt. Hier lassen sich aufkldarende sowie handlungsorientierte
Konzepte wiederfinden, beispielsweise im Ziel der Entwicklung einer Medienkompetenz, ,,dass das Individuum bereit und in der
Lage ist, auf der Grundlage genereller Kommunikationsfahigkeit in Medienzusammenhingen sowohl sachgerecht und selbstbes-

timmt als auch kreativ und sozial verantwortlich zu handeln.“ (Tulodziecki et al. 2019, S. 185).
Als einen Aspekt nennen die Autor*innen im Folgenden auch die Einfliisse auf die Kultur:

,In diesem Aufgabenfeld geht es darum, Medieneinfliisse auf Vorstellungen iiber Erfahrbares und nicht direkt Erfahrbares, auf
Emotionen, auf Verhaltens- und Wertorientierungen sowie auf soziale Zusammenhinge, auf Freizeit und Beruf, auf Alltag und
Kultur sowie auf weitere gesellschaftliche Bereiche bewusst zu machen und zu bewerten.“ (Tulodziecki et al. 2019, S. 213). Hier-
an ankniipfend stellt die Auseinandersetzung mit den Einfliissen des Musikstreamings auf die Musik, die die Schiiler*innen in ihr-
er Freizeit horen oder nicht horen, sowie die Auswirkungen auf die Musikkultur insgesamt fiir uns eine wichtige Aufgabe des
Musikunterrichts dar (vgl. auch MSW 2013). Zudem fordern beispielsweise Stroh und Trappe (2015) zu Recht, Musik(-Unter-
richt) diirfe nicht allein ein ,,Zubringer zur Medienbildung” sein, sondern ebenso miissten musikimmanente Ziele angestrebt wer-
den. In der aktuellen musikpiddagogischen Diskussion zeichnen sich — bei aller Vielfalt von Zielen und Konzepten — derzeit drei

konsensfihige Linien im Hinblick auf wiinschenswerten Musikunterricht ab:

S0 scheint [erstens] Einvernehmen dariiber zu herrschen, dass Musikpraxis, also gemeinsames Singen und Musizieren im
Klassenverband, einen entscheidenden Beitrag zu musikalischer Bildung leiste [...], und dass [zweitens] musikalisch-dsthetischen
Erfahrungen im Musikunterricht besondere Bedeutung zukomme.* (Puffer & Hofmann 2017, S. 249). Als dritter Aspekt kommt
die von Kaiser (1999, S. 10) formulierte Idee musikalischer Bildung als ,,Uberfiihrung (Transformation) einer real oder verdeckt
in die Schule hineinreichenden usuellen Musikpraxis (wie sie durch die Jugendlichen in die Schule hineingetragen wird) in eine
verstindige Musikpraxis® hinzu. Macht man Musikstreamingdienste, die gingige Nutzungspraxis und die beschriebenen musikim-
manenten Veridnderungen der letzten Jahrzehnte zum Gegenstand des Musikunterrichts, so lassen sich alle drei zitierten Linien
mit medienpadagogischen Zielsetzungen und Zugingen verbinden. Dies wollen wir im Folgenden anhand weniger Beispiele sk-

izzieren.
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Unterrichtsbezogene Ansatzpunkte

Grundsiitzlich sollten die beschriebenen musikalischen Phinomene der Verkiirzung und Verdichtung zunichst einmal sichtbar
und fiir die Schiiler*innen nachvollziehbar gemacht werden. Dies kann auf unterschiedliche Weise, etwa vorwiegend musikprak-
tisch, kreativ oder rezeptiv geschehen und sollte unbedingt vergleichende Wertungen vermeiden. Im niichsten Schritt kann dann
ein in den musikalischen Strukturen verankerter Austausch tiber die eigenen ésthetischen Urteile und ihre Begriindungen erfolgen
(Rolle 2014).

Songwriting

Aktuell erfolgreiche Songs konnen als Vorbild dienen, eigene Songs mithilfe entsprechender Apps wie z.B. Garage Band nach
dem Baukastenprinzip selbst zu produzieren. Gemeinsamkeiten und Unterschiede der erstellten Songs sollten ebenso vor dem Hin-
tergrund der beschriebenen Marktmechanismen diskutiert werden wie auch der Produktionsprozess selbst. Hier konnten der Um-
gang mit den dufleren Vorgaben (etwa pragmatisch oder widerstidndig) und mogliche Widerspriiche zu den eigenen kiinstlerischen
Vorstellungen sowie die Konsensfindung innerhalb einer Gruppe angesprochen werden. Dabei wird sowohl an die aktuelle Ge-
brauchspraxis der Schiiler*innen angekniipft und darauf abgezielt, diese in eine verstindige Musikpraxis zu tiberfiihren, als auch

die musikbezogene Argumentationskompetenz (Rolle 2014, 2017) geférdert.
Original und Bearbeitung

Ebenfalls produktionsorientiert ist die Integration in das Thema ,,Original und Bearbeitung”. Hier lassen sich — neben einem
horend-analytischen Vergleich von aktuellen Coverversionen der 1980er- und 1990er-Jahre — dltere Songs so bearbeiten, dass sie
den Anforderungen des Musikstreamings entsprechen. Auch die umgekehrte Form der Erstellung einer Coverversion eines
aktuellen Songs im Stil der 1980er-Jahre wire denkbar. Eine nachfolgende Reflexionsphase nimmt die Unterschiede in den Blick
und bietet Moglichkeiten, das Verhéltnis von kiinstlerischem Ausdruckswillen und Erfolgsstrategien zu diskutieren und so im

Sinne von Tulodziecki et al. (2019) gesamtgesellschaftliche Medieneinfliisse auf musikkulturelle Entwicklungen zu verdeutlichen.
Musik- und Mediengeschichte

Am Zusammenhang zwischen Mediengeschichte und musikkulturellen Neuerungen kann eine historische Betrachtung ansetzen
(vgl. Miinch 2013, Knolle 2008). Wer die Verinderungen des Gegenstandes Musik etwa durch die Verbreitung des Radios, die
Erfindung des Synthesizers oder den Start des Musiksenders MTV nachvollzogen hat, kann Musikstreaming in einen groeren
Kontext setzen und die musikhistorische Konstante erkennen. Anhand historischer Beispiele, wie der Diskussion um die
vermeintlichen Gefahren des Walkmans, lassen sich Vergleiche zur gegenwirtigen Debatte tiber Musikstreaming ziehen, wie sie
sich etwa in aktuellen Medienberichten spiegelt (z. B. Kevdes 2017, Pelly 2019).

Musik als Zeitkunst

Weiterfiihrend ldsst sich vor allem in der Oberstufe die beschriebene Verdichtung des musikalischen Materials in das Thema
Musik als Zeitkunst integrieren. Eine dhnliche Analyse, wie die von uns durchgefiihrte Auswertung der Charts, kann den Aus-
gangspunkt bilden und Phinomene der Verkiirzung und Verdichtung in verschiedenen kiinstlerischen Bereichen in den Mit-
telpunkt stellen. Auch hier ldsst sich die dsthetische Argumentationskompetenz fordern, indem diskutiert wird, wie dsthetische

Urteile zustande kommen, wie sie sich begriinden lassen, und mit welcher Erwartungshaltung wir neuer Musik begegnen.
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Mediennutzung

Erweitern lassen sich die beschriebenen Perspektiven durch einen musiksoziologischen Ansatz, der die eigene Nutzungspraxis
zum Ausgangspunkt nimmt. Eine selbst gestaltete Umfrage zur Nutzung von Musikstreamingdiensten und zu den Griinden,
warum unbekannte Songs linger gehort oder friihzeitig unterbrochen werden, konnte den Ausgangspunkt dafiir bieten, ent-
sprechende Empfehlungen fiir kommerziell oder eben kommerziell nicht erfolgreiche Songs zu formulieren. Hier lisst sich in
beschriebener Weise wiederum die Produktion eigener Songs anschliefen. Ebenso konnen éltere Songs anhand der erarbeiteten
Kriterien vor dem Hintergrund der Frage analysiert werden, ob diese aktuell eine Chance auf eine Platzierung in den Charts hit-
ten. Erweitert werden kann dies im Hinblick auf die Funktionen von Playlists als wesentliches Merkmal von Musikstreamingdien-

sten im Vergleich zur Zusammenstellung ganzer Alben durch die Kiinstler*innen selbst.

Anmerkungen

“]Diese Merkmale sind: Tempo, Wortanzahl im Titel, Einsatz der Gesangsstimme, erstes Vorkommen des

IDies stellt nach Miinch (2013, S.) gleichzeitig eine Konstante in der Mediengeschichte dar und erméglicht so zusitzlich

vielfiltige historische Beziige: Stets bedingen medial-technische Moglichkeiten und musikkulturelle Praktiken einander.

BIMit dieser Festlegung auf die Frage nach Merkmalen kommerziell erfolgreicher Songs blenden wir Fragen nach kiinstlerischen
Prozessen, nach Ausdrucksmoglichkeiten Populdrer Musik oder der grofien stilistischen Vielfalt in der Populdaren Musik aus,

ohne deren Bedeutung damit negieren zu

“IDjese Jahre haben wir vor dem Hintergrund der Startzeiten der verschiedenen Streamingdienste ausgewihlt: 2000 liegt deutlich
vor Einfithrung der Myspace startete 2005, die beiden groiten Anbieter Deezer und Spotify starteten in Deutschland 2011 bzw.
2012.

BIEs wurden auf grund der gerichteten Hypothesen einseitige Signifikanztests durchgefiihrt. Songs, die in den untersuchten Jahren
mehrmals in den Daten erfasst waren, gingen entsprechend hdufiger in die Rechnung ein, da dies ein signifikanter Hinweis auf

ihren Erfolg

(61 AuBerdem betrachtete Léveillé Gauvin (2018) als fiinften Faktor die Ichbezogenheit des Songtextes, dies ist fiir unsere

Fragestellung jedoch nicht
(7130 ist B. Musikhéren die haufigste Freizeitaktivitit (Shell 2019).

BIpiese konnen hier nur punktuell und beispielhaft angesprochen Aktuelle ausfiihrliche Darstellungen finden sich bei Siif3 et al.
(2018) sowie Tulodziecki et al. (2019).
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