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Sex sells! Sexualitat und Nacktheit im Feld der visuellen
Kultur um 1900

Von Christiane Konig

Im Jahr 2016, bei ungebrochenem Boom von Dating-Webseiten wie Tinder, Loveoo und Grindr, erscheint die Frage nach Liebe
im Zeitalter der Selbstoptimierung einer wissenschaftlichen und kiinstlerischen Auseinandersetzung wahrlich wert. Bei Liebe
wissen wir aus verbiirgten Quellen, wie etwa Eva Illouz’ Gefiihle in Zeiten des Kapitalismus (Illouz 2007) und Warum Liebe weh
tut: eine soziologische Erkldrung (Illouz 2011), dass es sich um ein historisch und kulturell wandelbares Konzept handelt. Der
Begrift der Selbstoptimierung ist uns aus den Governmentality Studies bekannt, die sich mit Michel Foucaults ,, Techniken des
Selbst“ unter den Bedingungen neoliberaler Politik auseinandersetzen (vgl. Foucault 1989).[1]

Das neoliberale Prinzip des Regierens wird hier nicht mehr durch Disziplinierung von Korpern und Liisten vollzogen, sondern die
gesellschaftliche Subjektivitit wird durch stetige Arbeit am Selbst konstituiert, meist unter Beratung durch Expert*innen, wie
beispielsweise im Fall kiinstlicher Befruchtung (vgl. Konig 2012). Wie aber, so meine Uberlegung als Medienwissenschaftlerin,
kann ich mir den Konnex von Liebe und Selbstoptimierung genau vorstellen, unter der Bedingung, dass Medientechnologien ganz
augenscheinlich wie selbstverstandlich einen intrinsischen Teil der Anordnung von Liebe und Selbstoptimierung bilden? Als Me-
dienkulturhistorikerin hat mich zudem interessiert, ob nicht bereits mediale Anordnungen existieren, die diesen Konnex mit-
generieren. Mit diesen Leitfragen im Kopf bot ich im Sommersemester 2016 den Masterkurs Sex sells! — Varietés, Peep Shows &
pornographischer Film um 1900 im Rahmen des AEiT-Semesterthemas LIEBE2016 an. Ich wollte mit den Student*innen die
Frage nach Liebe und Selbstoptimierung in einem medienkulturhistorischen Rahmen mit Bezug zur europiischen Alltagskultur
zum fin-de-siecle diskutieren. Diesen Zeitraum fand ich aus medienhistorischer Perspektive deshalb diskussionswiirdig, da in ihm
in modernen europdischen Gesellschaften das Prinzip der Rationalisierung nicht mehr nur als ein 6konomisches (Fordismus und
Taylorismus) sowie insbesondere als ein technisches (standardisierte Massenproduktion von Waren und Bildern) etabliert war.
Vielmehr wurde Rationalisierung auch als epistemologisches und gesellschaftsstiftendes Paradigma implementiert, auf dessen Ba-
sis gesellschaftliche Beziehungen geregelt werden sollten, wie es auch zunehmend der Selbstwahrnehmung moderner Ge-
sellschaftssubjekte entsprach (vgl. Simmel 1908; Kracauer 1922, 1930). Die Literatur zum Konzept der Liebe um 1900 bezeugt
die spannungsreiche Tendenz, Liebe als Konzept intimer Gefiihle und Praktiken von diesem Prinzip der Rationalitit fernzuhalten
(vgl. ThieBen 2015; May 2011; Appignanesi 2011). An einem konkreten zeitgendssischen Gegenstand, wie Heirats- und Bezie-
hungsannoncen um 1900, lisst sich beispielsweise demonstrieren, dass sich Liebe und Rationalitit auf inhaltlicher Ebene
ausschlossen (vgl. Cocks 2004, 2009; Epstein 2014). Aufgrund der medialen Bedingungen, in die diese Annoncen eingebettet
waren, ndmlich ihrem 6ffentlich massenhaften Erscheinen in der Tagespresse in Form eines diagrammatischen Feldes anonymer,
verschliisselter Wahlmoglichkeiten, schlug das Rationalitétsprinzip voll durch. Den historischen Hintergrund bildet dabei ein kom-
plexes Feld gesellschaftspolitischer und -kultureller Zusammenhénge, die ich hier nur umreifen kann: Industrialisierung und Ur-
banisierung, inklusive intensiver Migration, systematisierten zu diesem Zeitpunkt ihr Komplement, Freizeit namlich, weitgehend,
sodass ein riesiger Unterhaltungssektor entstanden war (vgl. Maase 2007; Haupt/Torp 2009). Zudem bedingt durch Arbeit-
skidmpfe gingen mit einer standardisierten, rationalisierten Massenproduktion bessere Lebens- und Lohnbedingungen einher, wo-
durch beinahe alle arbeitenden Bevolkerungsschichten mehr konsumieren konnten. Gerade die Schicht der Angestellten definierte
ihre Identitéit weniger politisch als vielmehr durch den Konsum (vgl. Kracauer 1930). Die enge Verkniipfung von Konsumgenuss,
technischer und epistemologischer Rationalitdt mit Identitit bedingte, dass um 1900 auch immer mehr rationalisiert und warenfor-
mig wurde, was prinzipiell zur Privat- und Intimsphére zihlte, wie die Kategorien des Korpers, der Sexualitiit, der gesch-
lechtlichen Identitit und der Liebe. Als zu konsumierende Waren wurden diese Kategorien von unterschiedlich ausdifferenzierten
Publika weitgehend im Raum der Unterhaltungs- und Freizeitstitten (zur soziologischen Differenzierung von Freizeitparks vgl.
Kane 2013; Rabinovitz 2012), inklusive der neu eingerichteten grolen Warenhduser genossen (zu den Department Stores als Orte
des mehrschichtigen Genusses vgl. Laermans 1993; Rappaport 2004). Unter Einbezug dieser historischen Zusammenhénge wid-
meten wir uns im Seminar zum einen den konkreten Orten und Institutionen dieser neuen Praxis des 6ffentlichen, geregelten Kon-
sums von Nacktheit. Wir untersuchten zudem die jeweiligen Auftithrungspraktiken, die mit den verschiedenen Medien wie ero-
tischer Fotografie und Peep Show (vgl. Kohler/Barche 1986), Varieté (vgl. Jansen 1989), Cabaret (vgl. Appignanesi 1976; Jelavic
1993) und Revue (vgl. weiter zur Rolle der Weiblichkeit darin Brandstetter 1995; Kolb 2009; Brown 2008) sowie Film (stag
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movies, sprich frithe Hard Core Sex-Filme, vgl. Williams 1989) verbunden waren.

Zudem verschafften wir uns einen Einblick in die jeweils spezifischen Rezeptionsweisen sowie Praktiken des Konsumierens und
Geniefens. Wir setzten uns parallel mit Forschungskonzepten auseinander, die uns ein besseres Verstindnis der Beziige von nack-
ter Korperlichkeit im 6ffentlichen Raum und im Feld des Visuellen sowie ihrer rationalisierten Objektifizierung und Warenfor-
migkeit zu den Praktiken ihres Konsums und den damit verbundenen Modalititen des Genusses ermoglichten. Die Thesen der
drei wichtigsten Beziige mochte ich kurz darlegen. Anschliefend werde ich aufzeigen, wie wir sie fiir unsere medienkulturwissen-
schaftliche Betrachtung im Seminar produktiv machten. Unsere Ergebnisse bringe ich schlieBlich in direkten Zusammenhang mit
dem AEiT-Semesterthema und der Frage nach Liebe im Zeitalter der Selbstoptimierung.

Den Konnex von zur Schau gestellter Erotik, Okonomisierung und Massenkonsum hat Abigail Salomon-Godeau in ihrem
soziookonomisch informierten, medienhistorischen Ansatz brillant erfasst (vgl. Solomon-Godeau 1996). Sie zeigt auf, dass in der
franzosischen visuellen Kultur der Moderne das an Waren gebundene Begehren, noch bevor dort die Konsumkultur vollstindig
ausgebildet war, durch Bilder einer vor allem weiblichen Erotik insbesondere in Werbeanzeigen erzeugt wurde. Nicht die Pro-
dukte selbst wurden beworben, sondern die dargestellte weibliche Erotik richtete ein ménnliches Begehren als Besitzfantasie am
Dargestellten aus, die indirekt auch ein Begehren nach dem vom Produkt ausgehenden Lifestyle miterzeugen sollte. Die so
fetischisierte Weiblichkeit entsprach exakt dem mit der kapitalistischen Logik verbundenen Warenfetischismus mit einer tiber-
triebenen Spektakularitit und absoluten Fokussierung auf das zur Schau gestellte Objekt des Begehrens. Am Ende, so Solomon--
Godeau, entsprachen sich Bilder und Waren in dem MaB, wie sie die Befriedigung, die sie permanent anreizten, zugleich endlos
aufschoben. Auf diese Weise wurden die erotischen Bilder selbst zu begehrten Waren, die endlos zirkulierten, auf denen das Ver-
sprechen einer visuellen Fiille als Fetisch die sozialen (Um-)Briiche verdecken sollte, kristallisiert im Fetisch von Weiblichkeit.
Die erhohte Sichtbarkeit von Weiblichkeit, so Solomon-Godeau, produziert und unterstiitzt durch Bild-Technologien (Foto-

grafie), bereitete die libidinose Okonomie der modernen Konsumkultur in Frankreich vor.

Dagegen bildet in Pascal Eitlers historiografischer Argumentation zur ,,Sexualitit als Ware* zur Schau gestellte Nacktheit einen
Teil des Sexualititsdispositivs im 19. Jahrhundert. Darin wurden die Liiste der Individuen angeregt und zugleich reguliert; das
Selbst war wesentlich durch Sexualitit bestimmt (vgl. Eitler 2009). Die 6ffentliche Ausstellung nackter Kérper in Form erotischer
oder sexueller Praktiken begriindet Eitler damit, dass Sexualitit eben nicht nur konsumiert, sondern zugleich produziert wurde.
Kommerzialisierung und Popularisierung verschrinkten sich, indem Sexualitit in das Gesamtkonzept von Freizeitgestaltung einge-
bunden wurde. Anhand der Auffithrungspraktik des Striptease erldutert Eitler, dass diese Sex sells! — Nacktheit als Konsum von
Sexualitit ohne realen Referenten und daher eher als Konsum einer zuvor (technisch) produzierten Phantasie zu interpretieren
sei, die de facto als sexuelle Praktik an einem anderen Ort vollzogen wurde. Den genauen Zusammenhang mit technischen Medi-
en sieht er in der Tradition einer zunehmend préziseren Abbildung und damit in der Logik eines , delivering* Hier setzt auch Lin-
da Williams mit ihrer Untersuchung des stag movie in zweifacher Hinsicht an. Mit Bezug zur Modalitit des Sex-Films verdeut-
licht sie, dass zwar die Lebensechtheit der Bilder durchaus eine Triebfeder fiir den visuellen Genuss der Darbietungen darstellte.
Jedoch wurde in der Konstruktion des filmischen Narrativs mit dem Représentationsparadigma partiell gebrochen, insofern nicht
kohirente Erzihlfolgen, heterogene Perspektiven und fehlende Anschliisse bewusst produziert wurden. Dieser so genannte ,,Primi-
tivismus® des stag movie ist als konstruktiver Umgang mit der Problematik zu sehen, dass fotografische Bewegtbilder doch nicht
alles zeigen konnen: Die Einlosung der sexuellen Erfiillung wurde bis zuletzt aufgeschoben, sodass sich die sexuelle Spannung
buchstiblich in einer anderen Szene (im Puff beispielsweise) entladen musste — man zahlte fiir das Anheizen, nicht fiir Sex im Ki-
no. Williams argumentiert dabei medienwissenschaftlich, wenn sie auf diese Spezifik des stag movie im Verhiltnis zu anderen ero-
tischen Auffithrungspraktiken eingeht. Es wird dabei deutlich, dass das Versprechen, alles zu zeigen, nicht aus der Logik des
Reprisentationsparadigmas (Lebensechtheit) selbst zu erkliren ist, wie Eitler dies unternimmt, sondern als Kompensation fiir
eine andere Art des Versprechens, die ebenfalls bereits eine Kompensation fiir realen Sex darstellt, namlich fiir den Event der un-
mittelbaren Beziehung von Performer*innen und Zuschauer*innen des erotischen Tanzes im Kabarett und im Varieté. Ihre medi-
enwissenschaftliche Argumentation baut Williams in einem Artikel aus, den wir im Seminar nicht behandeln konnten, der mir fiir
das Verstindnis des zugrundeliegenden Themas aber von zentraler Bedeutung scheint. In Pornografische Bilder und die ,korper-
liche Dichte des Sehens*verweist Williams mit Hilfe von Jonathan Crarys Konzept der Physiologisierung des Sehens im Verlauf

des 19. Jahrhunderts darauf, dass das Experimentieren mit Medienapparaten, wie dem Lebensrad, dem Phenakistiskop und auch
der Stereoskopie, die unter dem Signum der Lebensechtheit popularisiert wurden, die Erkenntnis zutage forderte, beim Sehen

handele es sich um keinen unmittelbaren Abdruck der Gegenstinde, sondern um einen Prozess der virtuellen Produktion von Ob-
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jekten durch den menschlichen Kérper (vgl. Williams 1997). Damit brach das Reprisentationsparadigma im Grunde zusammen,
auch wenn in Bezug auf die Apparate selbst der Anspruch an Lebensechtheit — bis heute — nicht aufgegeben wurde. Dieser war
nach wie vor ein Verkaufsargument fiir Apparate, die definitiv darauf ausgelegt waren, Wille und Wunsch am Sehen, die Lust am
Schauen beziehungsweise das Lustwissen anzuregen und zu vermehren. In Kombination beider Erkenntnisse, so Williams, zeigt
sich, dass sich die Affekte der Betrachter*innen eben gerade nicht mehr nur auf die visuell dargebotenen Inhalte, sondern partiell
immer auch auf die Maschinen zur Produktion des Sichtbaren selbst bezogen. Williams wirft hierbei einen detaillierten Blick auf
die Beziehung zwischen technisch reproduzierbaren Bildern und Erotik, die zwar in der Literatur regelmiBig als Klischee jedes
,neuen’ Mediums genannt werden, ohne dass dort ihre Verbindung genauer erkliart wird. In Williams medienwissenschaftlicher
Argumentation wird dagegen deutlich, dass Begehren sich hier weder, wie bei Solomon-Godeau, auf Bildinhalte, noch, wie bei
Eitler, auf sexuelle Fantasien, sondern vielmehr auf die Apparate selbst bezieht, an die die Menschen angeschlossen sind, welche
sie ja teilweise selbst bedienen. Der Affekt, das Begehren und die Erotik, macht Williams klar, werden nicht nur von den Apparat-
en permanent angereizt, sondern beziehen sich auch zu groflen Teilen auf sie — nicht auf die figurierten Objekte. Im Licht der
Ergebnisse unserer Arbeit im Seminar mochte ich daher eine abschlieBende Bemerkung zur eingangs gestellten Frage nach Liebe
im Zeitalter der Selbstoptimierung machen. Dass Liebe bereits um 1900 ein rationalisiertes und 6konomisiertes Konzept darstellte,
sollte deutlich geworden sein. Insofern ist unser Verhiltnis zu Gefiihlen, Intimitit, Sex und Liebe in Form einer Selbst-Bildung
heute noch immer Teil dieses modernen Denk- und Handlungsraums. Auch ist dieses Verhiltnis, inklusive der hierdurch her-
vorgebrachten Figur des Selbst, schon lange durch verschiedene Medien geregelt und konstituiert. Von daher macht beispiel-
sweise das Internet keineswegs nur einfach aus einer unmittelbaren Beziehung eine mittelbare, unpersonliche, objektifizierte. Die
Neuorganisation von Affekten, Gefiihlen und Emotionen, von Begehren und Liebe in Form des Selbst, findet dabei sicherlich un-
ter anderen Bedingungen und mit anderen Mechanismen statt, als dies auf Zeitung, Fotografie, Varieté, Kabarett oder Film
zutrifft. Folgende Frage konnte also heute gestellt werden: Welches Versprechen zur besseren Einlosung einer erotischen Erfiil-
lung gibt beispielsweise eine Dating Webseite als Kompensation fiir eine andere Praxis, die selbst ein Einlosungsversprechen der
sexuellen Erfiillung in Form eines Spektakels, einer Zurschaustellung von Intimitit, Sex oder Liebe liefert? Dabei ist immer zu be-
denken, dass ein Teil jenes Begehrens, welches durch dieses Medium angeregt wird, sich eben nicht auf die visualisierten Ob-
jekte, sondern auf das Medium selbst bezieht — dass unsere Beziehungen zu unseren Smartphones mit Dating-Apps libidinoser

Art sind, ist ja uniibersehbar.

Anmerkung

[1] Foucault ging es dabei um den Moglichkeitsspielraum des Subjekts innerhalb dieses Prinzips, wiahrend in den Governmentali-

ty Studies der Fokus auf die normative Ebene gelegt wird.
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