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Informelles Lernen mit Performanzvideos und Tutorials
auf TikTok

Von Karsten D. Wolf

Zusammenfassung

TikTok ist eine erfolgreiche Social-Media-Plattform fiir videobasierte Mikroformate, welche zunehmend auch fiir das informelle
Lernen genutzt wird. Auf Basis einer Beschreibung der funktionalen Besonderheiten sowie erfolgreicher Genres auf TikTok wer-
den Performanzvideos, Tutorials sowie Erklarvideos in ihrer Rezeption sowie als Mittel der Anregung zum eigenen Lernen
analysiert. In Bezug auf ein lern- und bildungsbezogenes Potenzial der Plattform werden die Gestaltungsformate, die didaktische
und inhaltliche Qualitit sowie die Filterstrategien auf TikTok kritisch untersucht. Insgesamt scheinen die Mikroformate auf Tik-

Tok das Angebot von Kurzformaten auf YouTube zu ergénzen bzw. zu erweitern.

TikTok als soziale Plattform fUr videobasierte Mikroformate

Bewegtbildformate erfreuen sich bei Jugendlichen einer groBen Beliebtheit. So war YouTube im Jahr 2019 fiir 63 % der be-

fragten Jugendlichen zwischen 12 und 19 Jahren in Deutschland mit weitem Abstand der beliebteste Internetdienst. 90 % der Ju-
gendlichen schauten regelméBig Videos auf YouTube (MPFS 2020). Eine verhéltnisméBig junge, videozentrierte Social-Media--
Plattform mit einem enormen Wachstum ist TikTok. Urspriinglich unter dem Namen musical.ly 2014 veroftentlicht, war der Di-

enst zunéchst fiir die Erstellung von eigenen kurzen Video-Full-Playbacks zu Liedern oder Originaldialogen aus Filmen gedacht,

welche dann auf der Plattform versffentlicht werden konnten''). Die Kombination aus einem kuratierten Angebot von Soundsch-
nipseln und der einfachen, aber vielfiltigen Moglichkeit zur Videoproduktion machte die App schnell erfolgreich. 2017 wurde
musical.ly von dem chinesischen Medienunternehmen ByteDance aufgekauft und im August 2018 mit der eigenen, bereits 2017
auflerhalb von China veroffentlichten App TikTok zusammengefiihrt (Kaye et al. 2020). ByteDance betreibt in China seit 2016
eine speziell an den chinesischen Markt angepasste Version von TikTok namens Douyin. Laut Mitte 2020 von TikTok
verdffentlichten Daten hat die App 700 Mio. Benutzer*innen (Sherman 2020) — davon 100 Millionen in Europa (Waterworth
2020) — welche die App mindestens einmal im Monat nutzten. Laut der JIM-Studie 2019 nutzten im Befragungszeitraum 14 %
der deutschen Jugendlichen téglich/ mehrmals pro Woche TikTok (2018: 9 %), damit lag die Plattform nur noch hinter Whats-
App (95 %), Instagram (67 %), Snapchat (54 %) und Facebook (15 %) (MPES 2018, S. 23; MPES 2020, S. 30). Bei den unter
16-Jahrigen wurde TikTok 2019 bereits hidufiger als Facebook genutzt (MPFES 2020, S. 32). In Deutschland war TikTok Anfang
2020 nach WhatsApp die meist geladene Social Media App (Johnson 2020a, b).

TikTok wird allerdings nicht nur von Jugendlichen genutzt. In den USA waren Mitte 2020 bereits ca. 2/3 der Benutzer*innen mit
Android Smartphones dlter als 19 Jahre (Clement 2020). TikTok ist somit die erste globale Social-Media-Plattform, die nicht von

einem US-amerikanischen, sondern von einem chinesischen Unternehmen betrieben wird (Zhang 2020).

Funktionale Besonderheiten von TikTok

TikTok nutzt, dhnlich wie andere auf das Smartphone zentrierte ,,mobile first* Dienste (z. B. Instagram oder SnapChat), Videos
im Hochformat, welche — passend zum mobilen Nutzungskontext — auf eine kurze Laufzeit beschrinkt sind (15 Sekunden bzw.

max. 60 Sekunden). TikTok macht es dabei nicht nur sehr einfach, eigene Videos aufzunehmen und zu bearbeiten, sondern er-
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laubt es, eine bereits existierende Audioaufnahme wie z. B. einen Song, einen Dialogausschnitt oder das Audio eines anderen Tik-
Tok-Videos fiir das eigene Video zu nutzen. Der jeweilige Sound eines Videos kann per Klick rechts unten auf einen kleinen Plat-
tenteller ausgewihlt werden, um weitere Videos mit demselben Sound anzuzeigen bzw. zu seiner eigenen Sammlung hinzuzufii-
gen. So kann z. B. zu einem bestimmten Song getanzt, ein witziger Dialog lippensynchron gespielt oder zum Sprechtext im eige-
nen Video mitgemacht werden. Gerade diese Funktion hat dazu gefiihrt, dass es typische Sounds fiir dhnliche Arten von Videos
gibt. So listete TikTok im Oktober 2020 z. B. zu dem Songschnipsel ,,rawston_*“ ca. Videos auf (sowie viele weitere mit Varian-
ten dieses Soundschnipsels), in denen iiberwiegend zunéchst langsam (passend zur Musik) ein Tanzschritt (hdufig Shuffle- Variatio-
nen) vorgemacht und dann, sobald der Beat einsetzt, in Originalgeschwindigkeit getanzt wird (Beispielvideo Glide Tutorial:

James 2020). Andere virale Songs wie B. ,Lalala“ von Y2K & bbno$ werden dagegen fiir alle mdglichen Themen auf TikTok
eingesetzt, insbesondere wenn etwas besonders ,,cool“ oder ,.episch* erscheinen soll (Beispielvideo Wall Climb Performance: Vi-
vian 2019). TikTok hat sich seit 2019 zur wichtigsten Plattform fiir ,,Music discovery* fiir Newcomer-Songs wie ,,Old Town
Road“ von Lil Nas X entwickelt. Auch etablierte Stars nutzen deshalb mittlerweile TikTok. So forderte z. B. Drake mit dem Hash-
tag #toosieslidechallenge zu seinem Song ,,Toosie Slide* zum Mittanzen auf. Bis Oktober 2020 erfolgten ca. 1 Milliarde Aufrufe
von Videos zu der Tag-Challenge (TikTok-Compilation: Tik Tok It 2020).

Die Entdeckung sowie virale Verbreitung von Trends sowie von Musikstiicken wird somit stark befordert. In TikTok wird — unter
stark kuratierter Aufsicht (TikTok 2020a) bis hin zur Zensur (Reuter & Kover 2019) — ein endloser Strom personalisierter
Kurzvideos beim Offnen der App angeboten. Per Wischen nach oben gelangt man zum nichsten Video, gelikt und abonniert wird
ebenso schnell durch einen Tap, per Wischen nach links konnen weitere Videos der Produzent*innen bequem angeschaut werden.
Zu den Videos konnen Tags angegeben werden, auf die man zur weiteren Suche klicken kann. Neben Kommentarfunktionen und
Favoritensammlung gibt es vielfiltige Moglichkeiten des Teilens nicht nur an andere TikTok-User*innen, sondern auch in alle an-
deren relevanten sozialen Netze oder per Messenger. Je nach Einstellung durch die Produzent*innen kann man das Video auch

herunterladen. Zu jedem Video kann man auf einfache Weise Reaktionsvideos aufnehmen.

Der integrierte Videoeditor von TikTok unterstiitzt eine Vielzahl von Gestaltungsformaten von einfachen One-Shot-Videos, z. B.
bei Dance Challenges, bis hin zu aufwendigen Produktionen mit schnellen Schnittfolgen, Filtern, zeitlicher Beschleunigung, Ver-

langsamung oder Betite]ungen[21

. Die Schwelle zum eigenen Erstellen und ggf. Posten von eigenen Videos wird durch die ,,Mit-
mach“-Funktionen von TikTok, die umfangreiche Sound-Bibliothek, die Kiirze der Videos sowie die Einfachheit der Videopro-
duktion im Vergleich zu YouTube gesenkt, sodass TikTok-Nutzer*innen tendenziell mehr Videos selbst produzieren als You-

Tube-Nutzer*innen (Guinaudeau et al. 2020).

Die Beschrinkung auf das zeitliche Mikroformat von 15 bzw. 60 Sekunden trégt dabei zur Attraktivitéit des Dienstes bei. Verbun-
den mit einem ,,Endless Scroll“-Design und einem gut durchmischten Videoangebot ist die Nutzung stets kurzweilig und unterhal-
tend. Allerdings ist das Mikroformat zwar zunichst niedrigschwellig fiir die Eigenproduktion, es erzeugt aber auch gleichzeitig ei-
nen hohen Anspruch fiir die Produzierenden. Videos auf TikTok miissen in kiirzester Zeit das Interesse der Rezipient*innen fes-
seln, da sie sonst weggewischt werden. Erfolgreiche Videos fiir TikTok zu erstellen, ist somit auf der einen Seite leicht — weil
man nur wenige Sekunden Videomaterial erstellen muss, auf der anderen Seite auch schwer — da der Unterhaltungswert sehr hoch

sein muss.

Als ein weiterer zentraler Erfolgsfaktor neben dem oben beschriebenen viralen Grundkonzept der Anwendung sowie den kapital-
intensiven Marketing- und Content-Kampagnen zur Verbreiterung der Zielgruppe in internationalen Schliisselmirkten (Fannin
2019) wird der proprietire Empfehlungsalgorithmus von TikTok angesehen (Guinaudeau et al. 2020; TikTok 2020b). Nur durch
eine schnelle individuelle Adaption an den Geschmack und die Interesen der Nutzer*innen erzeugt TikTok die hohe ,,Engagemen-
t“-Rate. Im Jahr 2020 nutzten US-amerikanische TikTok-Nutzer*innen die App durchschnittlich ca. 40 Minuten pro Tag (Man-
soor 2020). Wie wichtig der Algorithmus ist, wird auch dadurch klar, dass die Entwicklerfirma ByteDance in den erzwungenen
Verkaufsgesprichen fiir den US-amerikanischen Markt, die im September 2020 stattfanden, diesen Entdeckungsalgorithmus expl-
izit aus dem Angebot ausgeschlossen hat (Zhou & Qu 2020).
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Genres von TikTok-Videos

Das Mikroformat der Videos auf TikTok bevorzugt spezifische Genres, deren Vielfalt sich im Vergleich zum Vorginger musical.-
ly stark erweitert hat. Im Folgenden sollen Genres mit einem besonderen Bezug zu lern- und bildungsbezogenen Aktivititen kurz
vorgestellt werden;

1. Performanzvideos — Tanzen, Dialoge und lippensynchrones Singen: Basierend auf dem Ursprung von TikTok ist das
ehemals von musical.ly iibernommene Prinzip des Tanzens und lippensynchronen Singens zu Musik oder
Sprechens zu Dialogen weiterhin ein zentrales Genre auf Die Bandbreite reicht dabei von engagierten Amateur*in-
nen-Performances (Richards 2020)[4], welche fiir durchschnittliche Tik- Tok-Nutzer*innen realistisch nachahm-
bar sind, bis hin zu anspruchsvollen synchronen professionalisierten Performances (The Rybka Twins 2020)[5],
die auBerhalb des Leistungsbereiches nahezu aller Zuschauer*innen bleiben;

2. Performanzvideos — aufergewohnliches Konnen: Die Préasentation von weiteren auflergewohnlichen Fahigkeiten
auferhalb der Doméne Tanzen. Beispiele stellen sportliche Hochstleistungen, Musizieren oder kiinstlerische Aktiv-
itdten (Fidai 2020)[6] In beiden Formen der Performanzvideos werden, was fiir diese Videoform charakteristisch
ist (Wolf 2015a), keinerlei Anleitungen gegeben, wie die im Video gezeigte Performanz auszufiihren oder zu erler-
nen ist;

3. Tutorials und How-Tos: Das generische Hashtag #tutorials ist auf TikTok fiir Tutorials zum Erstellen von Tik-
Tok-Videos Hier finden sich also Anleitungen, wie man die teilweise aufwendigen und iiberraschenden Schnitte in
erfolgreichen TikTok-Videos erstellen kann. Klassische Tutorials, in denen eine zu beobachtende Fihigkeit vorge-
macht wird, finden sich teilweise unter den Hashtags #howto (Oktober 2020: 20,2 Mrd. Aufrufe), #lifehack (Okto-
ber 2020: 19,1 Mrd. Aufrufe) oder unter Tags der betreffenden Verben oder Substantive wie #draw(ing),
#cook(ing), #food oder #manga bzw. in Kombination mit dem Wort ,, Tutorial“ (z. B. #shuffletutorial; Okto-
ber2020: 560 Mio. Aufrufe) oder ,,Hacks® (z. B. #fashionhacks; Oktober 2020: 3,7 Mrd. Aufrufe). Dieses Genre
wird als passend zum angestrebten Image der Plattform von TikTok selbst beworben.

4. Erklirvideos: TikTok erscheint als Mikroformat-Dienst zunéchst nicht geeignet fiir vollumfingliche Erklarvideos
— also eigenproduzierte Videos, in denen nicht nur etwas zum direkten Nachmachen vorgemacht, sondern auch abs-
trakte Konzepte und Zusammenhénge erklirt werden (Wolf 2015a). Durch die hohe Popularitit der Plattform hat
sich aber seit 2019 auch die Zahl , klassischer YouTube-Erkliarer*innen sowie neuer Produzent*innen mit Erk-
larinhalten stark erhoht. Im Jahr 2019 etablierte TikTok in Indien die Hashtag-Aktion #edutok zur
~Demokratisierung des Lernens“ (BW Online Bureau 2019), zu der eine groe Anzahl von Tutorials, aber auch
kurze Erkldrungen (Raj 2020) erstellt wurden. Am 28. Mai 2020 wurde international der Hashtag #learnontiktok
von TikTok eingefiihrt und beworben (Thoensen 2020). Unterstiitzt durch ein finanzielles Budget werden hier
neben vielen Tutorials (Beispielvideo: Broussard 2020) kurze wissenschaftliche Erklarungen von bereits medial
bekannten Expert*innen fiir TikTok produziert (deGrasse Tyson 2020a; Nye 2020). Aber auch ohne diese
finanzielle Unterstiitzung finden sich neben visuell ansprechenden Experimenten aus Physik (Bullard 2020) und
Chemie (Cook 2020) zahlreiche Angebote zum Allgemeinwissen wie z. B. zu Steuerwissen (Der Karriereguru
2020) oder Financial Literacy (Ben 2020). Die auf YouTube sehr hdufig genutzten schulbezogenen Dominen
Mathematik (Schmidt 2020), Geschichte (Greenspan 2019; simpleclub History 2020) sowie Biologie (Shariff
2020) werden zunehmend erschlossen. Mit einer wachsenden Anzahl von Nutzer*innen wird die Plattform auch
von offiziellen Einrichtungen fiir die Wissenskommunikation z.B. im Kontext von Gesundheitsinformation genutzt
(Zhu et al. 2019).

5. Hashtag-Trends und Hashtag-Challenges: Wie auf jeder groflen Social-Media-Plattform verbreiten sich Hash-
tag-Trends schnell und sorgen durch die spezifischen Mitmach-Funktionen von TikTok fiir ein weiteres Engage-
ment der Benutzer*innen. Dazu werden neben viralen Trends (wie z. B. fiir den Song #savage[7]) fiir die jeweili-
gen regionalen Mirkte auch ,offizielle” Tag-Challenges wie z. B. in Deutschland #LernenmitTikTok (,,Was kannst
du besonders gut? Worin kennst du dich gut aus? Teile dein Wissen mit der Community unter #LernenmitTik-
Tok*) mit 1,8 Milliarden Videoaufrufen (Stand Oktober 2020) von TikTok beworben und durch ein Budget ge-
fordert (Herrmann 2020; Beispielvideo zur Sexualaufklarung: Doktorsex 2020);
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6. Lifestyle-, Fashion-, Kultur- und Reise-Dokumentationen: Das audiovisuelle Mikroformat von TikTok bietet sich
(dhnlich wie Instagram) fiir die Dokumentation von Lifestyle und Reisen an (Du et al. 2020). Dies kann von ein-
fachen Dokumentationen des alltéiglichen Lebens (Yusen 2020) iiber interessante kulturelle Einzelinformationen
(hangrybynature 2020) und das Prisentieren von Outfits (Body Positivity: Mercedes 2020; Fashiontips: Devanon-
deck 2020) bis hin zu mehrteiligen Reiseberichten reichen (Candee 2020).

Mit der zunehmenden Bedeutung von TikTok auch fiir Erwachsene nimmt die Bedeutung fiir die politische Meinungsbildung wie
bei allen anderen Social-Media-Plattformen zu (Matasick et al. 2020). TikTok fokussiert zwar selbst immer noch auf ein unterhal-
tendes, positives und weitgehend unpolitisches Gesamtbild seines Dienstes, dessen Inhalte entsprechend regional unterschiedlich
streng gefiltert bzw. zensiert werden. Trotzdem wird die Plattform durch Amateur*innen und NGOs zur Kommunikation iiber
politische und gesellschaftliche Ereignisse genutzt (pride.month 2020; Serrano et al. 2020). Auch extremistische Gruppen ver-
suchen TikTok zur systematischen Desinformation und fiir Propaganda einzusetzen (Mahzam 2020). Klassische Nachricht-
enkanile wie Zeitungen und Fernsehsender dagegen nihern sich erst langsam der neuen Zielgruppe mit entsprechend angepassten
Inhalten und Formaten (washingtonpost 2020) — zumeist wird aber eher iiber TikTok berichtet, als auf TikTok.

Aus einer bildungswissenschaftlichen Sicht fillt auf, dass trotz eines Fokus auf Unterhaltung die hier vorgestellten Genres Infor-
mation, Instruktion, Wissen, Tipps, entdeckendes Lernen sowie Erklarungen fokussieren. Im Folgenden soll deshalb analysiert
werden, welche Potenziale Mikroformate auf TikTok fiir lern- und bildungsbezogene Handlungspraxen insbesondere von Ju-

gendlichen haben.

Performanzvideos auf TikTok als Potenzialraum und Anregung zur
partizipativen Teilhabe in einem sozialen Netzwerk

Performanzvideos zeigen zunichst einmal das Mogliche und spannen auf TikTok ebenso wie auf YouTube Potenzialrdume auf,
denn sie machen auf Dinge aufmerksam, die man ggf. auch selbst tun kénnte (Wolf 2015b). Wenn es realistisch erscheint, es
selbst zu konnen oder zu erlernen, regt das zum Nachahmen oder vertiefenden Informieren an. Das ist z. B. beim Phinomen des
Erlernens von TikTok-Ténzen zu beobachten, welche in das typische Freizeitrepertoire von (insbesondere weiblichen) Kindern

und Jugendlichen iibernommen worden ist (Klug 2020).

Eigenproduzierte Performanzvideos bieten sich fiir die Selbstdarstellung (nicht nur) Jugendlicher an: der erfolgreiche Tanz, ein
gelungener Parcours-Sprung oder das gezeichnete Portrit. Sowohl das gekonnte Handeln als auch Produkte eigenen Schaffens
konnen einfach per Video prisentiert werden. Auch wenn sich professionelle YouTube-Performance-Kanile mit einem hohen
Produktionsbudget wie z. B. DudePerfect (2020) ebenfalls auf TikTok prisentieren, bietet TikTok durch sein Mikroformat eine
sehr offene Biihne fiir Performanzen aller Art — auch fiir Amateur*innen und damit insbesondere fiir Jugendliche. Fiir Perfor-
manzvideos ist der Schritt vom ,,Langformat* auf YouTube in das Mikroformat auf TikTok in Abhidngigkeit von der jeweils
gezeigten Fahigkeit durchaus moglich — gerade Sporttricks dauern selten lianger als eine Minute und konnen in Echtzeit prisen-
tiert werden (realistische Dokumentation: CREW 10 2020; aufwendige Inszenierung besonderen Konnens: Ragettli 2019). Somit

bietet sich TikTok fiir solche ,,Stunt“-Performanzvideos geradezu an.

Lénger dauernde Prozesse, wie z. B. Zeichnen und Malen, werden im Zeitraffer dokumentiert (De Siena 2020). Mithilfe spez-
ifischer Audiospuren, wie z. B. dem Song ,,Lalala“ von Y2K & bbno$, kann dabei das besondere Ausmal des Kénnens im Sinne
einer ,.epischen Performanz® effektvoll hervorgehoben werden. Gleichzeitig kann der Unterhaltungswert gesteigert werden, wie
ein Schminkvideo von Roberts (2019) exemplarisch zeigt: Im zunichst ruhigeren Teil des Songs werden erste Prozessschritte
dokumentiert, das aufsehenerregende Endergebnis wird dann mit dem Hohepunkt des Songs in den letzten Sekunden des Videos
prisentiert. Zu kldren gilt es, in welchem Male die Produktion solcher Videos — bedingt durch den hohen zeitlichen Aufwand,
auBergewohnliche Performanzen fiir ein 6ffentliches Publikum zu produzieren und dem damit einhergehenden intensiven Uben —
auch der Identititskonstruktion dient (Chen 2020; Klug 2020; Wolf & Breiter 2014; vgl. auch Davis 2016).

Obwohl zur produktiven Nutzung von TikTok durch Schiiler*innen und insbesondere zu den Genres der Produktionen noch
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keine belastbaren quantitativen Daten vorliegen, weisen teilnehmende Beobachtungen im Schulalltag und der Medienfreizeit auf
eine niedrigere Hemmschwelle zur Nutzung von TikTok fiir die Eigenproduktion von Videos hin (vgl. auch Klug 2020). Auch die
Studie von Guinaudeau et al. (2020) berichtet iiber eine hohere Eigenproduktionsrate von TikTok-Benutzer*innen. Die eigener-
stellten Videos werden allerdings hiufig nicht auf TikTok veroffentlicht, sondern nur privat iiber andere Messenger wie Whats-
App oder durch Zeigen auf dem eigenen Smartphone geteilt (Stecher et al. 2020). Hier gilt es noch zu kléren, inwieweit die Eigen-

produktion durch die Nutzer*innen iiber den alten Markenkern von musical.ly — also Lip-Synching und Tanzen — hinausgeht.

Insgesamt kann man davon ausgehen, dass Mikroformate die Produktion eigener Videoinhalte bei Jugendlichen realistischer und
erreichbarer erscheinen lassen als etablierte Langformate wie z. B. Let’s Plays (kommentiertes Spielen von Computerspielen)
oder V-Logs (als Video gefiihrter Blog) auf YouTube. Das Drehen eigener Videos auf TikTok wird durch die Bereitstellung eines
leicht bedienbaren Produktionswerkzeuges sowie der vielfiltigen Beispiele, Tag-Challenges sowie der Audiospuren im Vergleich
zur Videoproduktion auf YouTube oder Instagram sowohl vereinfacht als auch angeregt. Durch die Kiirze der Videos sind diese
leicht per Messenger-Apps zu teilen, ohne diese auf TikTok zu veréftentlichen. Eine dhnlich starke Anregung zur Eigenproduk-
tion von Videos findet sich auf Snapchat, welche aber eher als Nachrichten-App fiir die Selfie-zentrierte Kommunikation

zwischen Jugendlichen dient (Page 2019).

Performanzvideos und Tutorials auf TikTok als Anregung zum eigenen Lernen

Performanzvideos sind Dokumentationen des gelingenden Handelns (Wolf 2015a), in denen zeigbare und direkt nachmachbare
(vollstindige) Handlungen visuell présentiert werden und ggf. mit Sprachkommentaren ergénzt werden. Die Nachahmbarkeit
kann durch didaktische und mediale Gestaltungselemente verstirkt werden, indem z. B. mehrere Kameraperspektiven, Zeitlupen,
technische Voriibungen oder Formen der didaktischen Reduktion eingesetzt werden (Wolf 2015a). Durch eine zunehmende Di-
daktisierung entstehen Tutorials, die als Subgenre von Erklirvideos zu verstehen sind. Der Ubergang von Performanzvideos zu

Tutorials ist also ein Kontinuum entlang der didaktischen Gestaltungsdimension.

Analysiert man die 6ffentliche Rezeption und Reproduktion zu Performanzvideos und Tutorials auf TikTok am Beispiel eines
typischen Back-Tutorials , Today we make TikTok’s famous Cloud Bread“ (Merrill 2020) zum Hashtag-Trend ,,Cloud Bread*
(Konstantinides 2020), so finden sich folgende Reaktionsmuster'):

1. Unterhaltung — Schauen, liken und teilen: Das analysierte Video hat 10,8 Mio. Views, 1,7 Mio. Likes und wurde ca.
106.000 Mal weitergeleitet. Es ist somit ein populires, hdufig geschautes Video. Unter dem Tag #CloudBread fin-
det man zahlreiche weitere Tutorials zum selben Thema, die ebenfalls Views und Likes im sechs- bis siebenstelli-
gen Bereich haben. Insgesamt wurden Tutorials zum Thema ,,Cloud Bread backen* bis Oktober 2020
schitzungsweise mehrere hundert Millionen Mal geschaut[9].

2. Unterhaltung — positiv kommentieren: Neben dem Liken von Videos gehoren hierzu vor allem positive und anerken-
nende Kommentare, welche die besondere Leistung des Gezeigten hervorheben, ohne aber das Gezeigte selbst
nachzumachen. Zu dem Beispielvideo wurden 13.300 Kommentare geschrieben, von denen nur ca. 4 % rein an-
erkennende Kommentare ohne weitere inhaltliche Bezugnahme waren[10].

3. Lernen — angeregt sein und nachmachen (Noviz*innen) — neue Moglichkeiten entdecken: Angeregt durch das
Gezeigte wird unterhalb des Ausgangs-Niveaus nachgemacht und dabei etwas Neues gelernt. Ungeféhr 15 % der
Kommentare beschreiben, dass sie das Rezept (mit oder ohne Erfolg) nachgebacken haben;

4. Lernen — Nachmachen und inhaltlich diskutieren (Noviz*innen): In ca. 20 % der Kommentare werden der Inhalt des
TikTok-Videos bzw. eigene Probleme und Erfahrungen beim Nachbacken thematisiert Nachfragen gestellt und
diskutiert.

5. Unterhaltung — eigenes Scheitern posten: Auch das offensichtliche Scheitern Nicht-Konnen kann als unterhaltender
Inhalt gepostet (Manella 2020; van Wyk 2020) bzw. als satirisch-komddiantisches Element genutzt werden, um
Kritik an der Sinnhaftigkeit einer Challenge zu iiben (Cool Jayem 2020).

6. Angeregt sein und sich anhand der Peer-Performance selbst weiterentwickeln (Expert*innen): Hier steigern sich die

Seite 5von 15



Zeitschrift Kunst Medien Bildung, ISSN 2193-2980
https://zkmb.de/tag/erklaervideo/, 1. Februar 2026

Akteur*innen in Reaktion auf die Produktionen anderer und erreichen so neue Hochstleistungen. Im Kontext von
,»Cloud Bread“ wurden Variationen und Weiterentwicklung des Cloud Bread entwickelt und vorgestellt (The Icing
Artist 2020). Die in den Kommentaren hiufig zu findende Kritik am Geschmack wurde dann auch in eigenen

Videos aufgegriffen (Weissman 2020).

Ahnlich wie auf anderen Social-Media-Plattformen sinkt die Partizipation mit zunehmendem Aufwand. Mit dem hier be-
trachteten Beispielvideo von Merrill (2020) interagieren die Zuschauer*innen in absteigender Anzahl wie folgt: 10,8 Mio. Views
— 1,7 Mio. Likes — Weiterleitung — 13.300 Kommentare. Ca. 2.000 Personen in den Kommentaren gaben an, das Rezept selbst
nachgebacken zu haben. Auch wenn es einer weiteren empirischen Erforschung bedarf, weist viel darauf hin, dass Perfor-
manzvideos und Tutorials auf TikTok dhnlich wie auf YouTube (Marone & Rodriguez 2019; Pires et al. 2019; Wolf 2015b)
neben dem reinen Unterhaltungseffekt auch der Entdeckung neuer Fertigkeiten, der Ausformung von Interessen sowie der Vertie-

fung von Hobbys

Gestaltungsformate und didaktische sowie inhaltliche Qualitat von
Videotutorials und Erklarvideos auf TikTok

Tutorials bzw. How-Tos finden sich héufig auf TikTok. In diesen werden beobachtbare Fertigkeit explizit zum Nachahmen durch
die Zuschauer*innen vorgemacht (Wolf 2015a), sie dienen also dem Lernen am Modell (Rummler & Wolf 2012). Dabei konzen-
triert sich die Darstellung auf das ,,Wie®, legt aber wenig Gewicht auf die Erkldrung des ,,Warum“ oder ,,Wieso“ (Wolf & Kulge-
meyer 2016). So berichten Whitaker et al. (2014) fiir Tutorials auf YouTube im Genre ,,Instrumente lernen” von einer durchsch-
nittlichen Lénge von 243 Sekunden (ca. 4 Minuten mit einer Standardabweichung von 207,5 Sekunden). Auf TikTok mit seiner
maximalen Videoldnge von 60 Sekunden miissen Tutorials im Vergleich zu YouTube zeitlich stark komprimiert werden. Im Kon-
text der Videorezeption auf TikTok mag den Nutzer*innen ein solch didaktisch und zeitlich reduziertes Vorgehen addquat
vorkommen, es ist allerdings nicht davon auszugehen, dass diese Mikro-Videotutorials tiefer gehende Lernstrategien und das Ver-
stehen fordern (Wolf & Kulgemeyer 2021). Wegen des Mikroformates beschrinken sich TikTok-Tutorials vorwiegend auf The-

men, welche in 15 bzw. max. 60 Sekunden abzuschliefen sind.

Die verwendeten Gestaltungsformate beschrinken sich iiberwiegend auf Videoaufnahmen im Hochformat von Live Action (also
reine Videoaufnahmen ohne computergenerierte Bilder und Animationen). Dabei werden iiberwiegend vier verschiedenen Per-

spektiven genutzt:

= Selfieperspektive: Die Erklarung erfolgt durch eine sichtbare Person in einer nahen Kameraperspektive (Medium
bis Close-up), welche direkt in die Kamera spricht;

= Fremdperspektive: Die Erklarung erfolgt durch eine sichtbare Person, die von einer anderen Person oder durch
eine Kamera auf Stativ aufgenommen wird;

= Egoperspektive: Die Erkldrung erfolgt durch eine*n Erzihler*in, aus deren Egoperspektive gefilmt wird;

= Detailperspektive: Das aktive Geschehen wie z. B. das Manipulieren eines Werkstiickes mit Werkzeugen, das

Spielen einer Klaviermelodie oder das schriftliche Rechnen wird in einer GroB3- oder Detailaufnahme

Im Gegensatz zu Tutorials auf YouTube werden auf TikTok-Videos im Hochformat erstellt, zu deren Wirkung bisher wenig

bekannt ist. Insbesondere die Egoperspektive scheint jedoch die Immersion der Betrachtenden zu erhhen (Wang 2020).

In einer eigenen explorativen qualitativen Analyse von 200 How-to-Tutorials auf TikTok setzten 76 Videos zusitzliche Textover-

1 ”. Ein Greenscreen-Effekt, um hinter der sprechenden Person eine weitere Visualisierung darzustellen, wurde in nur vi-

lays ein
er Videos genutzt (ohne besonderen instruktionalen Mehrwert: Moore 2020). In den analysierten Videos wurden keine eigenen
Computer-Visualisierungen wie 3-D-Modelle oder Computer-Animationen eingesetzt. Hier bedarf es weiterer, insbesondere
dominenspezifischer Analysen, da z. B. bei Gitarren-Tutorials erlduternde Overlays deutlich hiufiger eingesetzt werden (McKee
2020). Bereits erfolgreiche Kanile von Erkldrvideos auf YouTube wie z. B. Mathe by Daniel Jung produzieren anstatt lingerer

Erklédrvideos von ca. 4 Minuten kurze 60 Sekunden-Tutorials speziell fiir TikTok (Jung 2020). Allerdings fehlen auf TikTok die
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im YouTube-Erklarkontext hdufig eingesetzten Playlisten, sodass thematische Sammlungen von Videos mit einer vorher
definierten Reihenfolge nicht geteilt werden konnen. Wéhrend Daniel Jung sich dem vorherrschenden Produktionsstil anpasst (e-
infache First-Person-Videoperspektive eines Blatt Papiers, auf dem er seine Rechenschritte handschriftlich notiert), produziert
der Geschichtskanal von simpleclub aufwendige, speziell fiir das Hochformat gestaltete Computer-Animationen (simpleclub His-
tory 2020).

Insgesamt ldsst sich festhalten, dass fiir TikTok-Tutorials im Vergleich zu YouTube-Tutorials gilt, was anfangs fiir YouTube-Tu-
torials im Vergleich zu klassischen Lehrfilmen galt (Wolf 2015b): Die Produktion muss weniger perfekt sein, die Ansprache ist
personlicher und es wird insbesondere auf einen hohen Unterhaltungswert bzw. direkten Nutzwert geachtet. So produzieren z. B.
Schmidt & Schmidt (2020) einen einfachen Lifehack zum Trennen von Eiern. Auf TikTok wird dabei auch hidufig Humor einbe-
zogen. So werden bildungsbezogene Tag-Challenges wie z. B. #ingermanywedontsay genutzt, um ironisch zu unterhalten, wenn
die Tik-Tok-Produzierenden Behnke (2020) oder Jeyisbaee (2020) mit ihren deutschen Ubersetzungen kulturelle Normen hinter-
fragen. SchlieBlich gelingt es Le (2020) in einem 22-Sekunden dauernden Clip eine Amateur-Performance (Tanzen zu Toosie
Slide), ein Tutorial zu Moon Walking und eine anschlieende professionelle Moon Walking Performance zu integrieren. Durch
den Fokus auf Kurzformat-Tutorials in einem Unterhaltungsumfeld finden sich auf TikTok deshalb tiberwiegend Tutorials zu
auflerschulischen Interessen wie Tanzen, Kochen, DIY & Basteln, Lifehacks, Zeichnen oder Sport, also Praktiken, welche gut
iiber Videos zu beobachten und in maximal 60, besser in 15 Sekunden zu zeigen sind. Erst langsam finden sich schulbezogene In-
halte auf der Plattform, da insbesondere vollumféngliche Erklarvideos nur mit hohem Aufwand an das Mikroformat anzupassen
sind.

Zur Wirksamkeit und inhaltlichen Qualitit von Tutorials und Erkliarvideos auf TikTok lagen bis Oktober 2020 keine Unter-
suchungen vor und stellen damit ein Forschungsdesiderat dar. Bei einer exemplarischen Sichtung von naturwissenschaftlichen
Erklirvideos von Neil deGrasse Tyson (@neildegrassetyson) auf TikTok fillt ein Fehler im Video zur Mondfinsternis auf (de-
Grasse Tyson 2020b). In dem Video behauptet deGrasse Tyson irrtiimlich, dass die Sonne 40x so breit wie der Mond sei (richtig:
400x), und dass die Sonne 40x so weit entfernt von der Erde sei wie der Mond von der Erde (richtig: 400x). Zwar bleibt das Ver-
héltnis (und somit der Grund fiir die relativ gleiche Grofe von Mond und Sonne von der Erdoberfliche) gleich, dennoch ist dies
eine durchaus eklatante Fehlinformation. In den Kommentaren wird dieser Fehler fiinf Minuten nach dem ersten Kommentar am
Tag des Uploads das erste Mal kommentiert (@stro62305: ,Isn’t it 400?). Nach neun weiteren Kommentaren meldet sich der Ka-
nalbetreiber ca. 3,5 Stunden nach dem ersten Kommentar und korrigiert seine Aussage (@StarTalk: ,,Silly me. If the Sun were
40x as far as the Moon, Earth would be a puff of smoke. Corrected: The Sun is 400x as wide and 400x as far”). Allerdings wurde
dieser Fehler im Video selbst nicht durch einen Re-Upload korrigiert, sondern ist nur durch einen angepinnten Kommentar
nachzulesen. Insgesamt wird in 79 von 3082 Kommentaren (2,5 %) auf das richtige Verhiltnis hingewiesen. Dieses Beispiel
deutet an, dass es durchaus eine inhaltliche Auseinandersetzung mit den auf TikTok geposten Erklarvideos gibt. Die Qualititskon-

trolle wird aber eher den Rezipient*innen tiberlassen.

Beziiglich der Intransparenz der Filterregeln sowie der Empfehlungsalgorithmen unterscheidet sich TikTok nicht substanziell von
anderen Social-Media-Plattformen wie YouTube, Facebook oder Instagram. Auch bei TikTok handelt es sich letztendlich um ein
kommerzielles Produkt, dessen zentrale Metrik die Nutzungsintensitit (Engagement) der Benutzer*innen und seine Reichweite
ist, um fiir Werbetreibende besonders attraktiv zu sein. Neben der Filterung jugendgefihrdender oder diskriminierender Inhalte

wurde Ende 2019 bekannt, dass TikTok die Inhalte von Menschen mit Behinderung oder unattraktiven Personen systematisch un-

terdriickte (Reuter & Kover 2019)“2]. Auch heute werden nicht nur LGBTIQ-Inhalte in Osteuropa und im mittleren Osten zen-
siert, sondern in regionalen Mirkten kritische politische Positionen systematisch geloscht (Ryan et al. 2020; McCluskey 2020).
Gleichwohl versucht das Unternehmen, durch auf Kénnen und Performanz angelegte Tag-Challenges wie z. B. #LernenmitTiktok
ein positives Image aufzubauen. Eine weitere medienkritische Analyse von TikTok kann in diesem Beitrag allerdings nicht geleis-

tet werden (Kennedy 2020 sowie Stecher et al. 2020; zur Ubersicht moglicher Gefihrdungspotenziale Jugendschutz.net 2020).
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Fazit: TikTok als eine Microlearning-Plattform

Deutlich gezeigt werden konnte, dass sich das Phdnomen Erklédrvideos auch auf TikTok von den Kurzformaten auf YouTube zu
Mikroformaten weiterentwickelt. Eines der allerersten Erkldrvideos wie das 2007 auf YouTube erschienene ,,Wikis in plain En-
glish* von Common Craft (2007) dauerte lediglich 3:52 Minuten. Anfang 2020 bewegt sich die Linge von Erkldrvideos der Schul-
stoffkanile wie SimpleClub (Biologie simpleclub 2020) um ca. 5:00 Minuten. YouTube-Wissenschaftskanile wie Veritasium
(2020) oder Numberphile (2020) erreichen eine Linge zwischen 10:00 und 20:00 Minuten. War die Kiirze der Erkldrvideos in
den Anfiangen von YouTube bereits eine bildungsbiirgerliche Provokation, komprimieren die Mikroformate auf TikTok die Vide-
oldnge noch einmal deutlich auf bis zu 15 Sekunden kurze Micro Learning Einheiten. Tanzchoreos, Lifehacks, Kartentricks oder
einige japanische Worte werden zu kleinen, tiberwiegend zufillig vom Algorithmus eingespielten Lernhdppchen (siehe dazu der
Beitrag von Theo Hug in diesem Band). Eine curriculare Strukturierung, der systematische Aufbau von Orientierungswissen oder
die Forderung von verstindnisorientierten Lernstrategien konnen so iiberwiegend nicht erreicht werden. Man konnte TikTok so-
gar als massiven Angriff auf die Rezeptionsfiahigkeit von Langformaten verstehen. Gleichzeitig ist TikTok mit seinen Kurzformat-
en duflerst niedrigschwellig, um Jugendliche zum Tun, Nachmachen, Remixen und damit schlielich doch zum Lernen zu brin-
gen. Eine weitere wissenschaftliche Beschiftigung mit dem Phinomen der lernbezogenen Mikroformate ist deshalb nicht nur fiir
die Forschung zu Micro Learning, sondern fiir das gesamte Bildungssystem vielversprechend, da die Mikroformat-Plattform Tik-

Tok eindeutig einen wichtigen Platz beim informellen Lernen eingenommen hat.

Anmerkungen

per Vorliufer von musical.ly, Cicada war interessanterweise ein erfolgloser Versuch, einen Dienst mit Kurzformat-Erk-

larvideos zu etablieren (vgl. Carson 2016).

IEine Ubersicht von Gestaltungsideen findet man unter dem Hashtag #tiktoktutorials auf TikTok (https://www.tiktok. com/-
tag/tiktoktutorial).

Blweitere erfolgreiche Genres ohne direkten Bildungsbezug sind Witze & Comedy, Duette, Celebrities oder die Crossmedi-
a-Zweitverwertung. Die ebenfalls vorhandene Moglichkeit zum Live-Streaming auf TikTok soll in diesem Beitrag nicht weiter

diskutiert werden, da es sich hierbei nicht um ein Mikroformat

MJDieses Beispielvideo zum ,, Toosie Slide“ von Drake erschien auf dem Account von Josh Richards, der als erfolgreiche ,,Inter-
net Personlichkeit” im Oktober 2020 22,5 Millionen Follower auf TikTok hatte. Auch wenn Josh Richards ein professioneller So-
cial Media Produzent ist, ist das Fihigkeitsniveau der hier zu sehenden Tanz-Performanz fiir eine grofle Anzahl der Jugendlichen

erreichbar.

[S]Bei diesem Beispielvideo zum ,,Toosie Slide* von Drake wird von dem ,,Rybka Twins“ nicht mehr die ,,offizielle“ Tanzchoreo-
graphie genutzt. Vielmehr wird die Popularitit des Sounds ,,Toosie Slide — Drake* genutzt, um die eigenen auflergewohnlichen
Fiahigkeiten in Szene zu In Kommentaren wie ,,Und hier meine lieben Frauen und Ménner und Kinder sehen sie mein Ziel das ich
niemals erreichen werde“ (@Sumayya, 14.4.2020) oder ,,Kann ich auch *hust*“ (@Dirah, 14.4.2020) wird die zu sehende Perfor-

manz als ein nicht zu erreichendes Ideal eingeordnet.

(61B¢; diesem Beispielvideo wird die eigentliche Performanz, namlich das Schnitzen von Minitaturen aus Farbstiftminen in Kom-
bination mit dem ,,Duet“-Format présentiert. Auch hier wird also das virale Original von @bellapoarch von dem auch auf You-
Tube und Instagram duflerst erfolgreichen @salavat.fidai (10,4 Mio. Follower*innen auf TikTok im Oktober 2020) genutzt, um
weitere Aufmerksambkeit fiir sein Profil zu Deutlich wird hier auch, dass das Mikroformat auf TikTok eine Anpassung der Video-

gestaltung nach sich zieht. Wihrend auf YouTube der Prozess im Vordergrund steht, verbleibt auf TikTok in dem Video mit 10
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Sekunden Dauer nur noch ein maximal komprimierter Zeitrafferschnitt.

mSo wurden bis Oktober 2020 30,7 Millionen Videos (nicht Views!) zu dem Song ,,Savage® von ,,Megan Thee Stallion® erstellt

(Beispielvideo Janajah 2020; Uberblick aller Videos https://www.tiktok.com/music/Sav-age-6800996740322297858).
5

Bl die Analyse wurden die ersten 000 Kommentare des Beispielvideos inhaltsanalytisch nach drei Kategorien ausgewertet.
Die drei Kategorien waren: (1) Positive Bewertung des Videos; (2) Hinweis auf das eigene Nachbacken; (3) Inhaltliche Aussagen
zum Erfolg des eigenen Nachbackens und Fragen bzw. Antworten zum Rezept und alternative Zutaten. Besonders hiufig wurde zu

(3) der Geschmack thematisiert sowie Fragen nach alternativen Zutaten und zur Backtemperatur (300°F) gestellt.

Blpie unter https://tiktok.com/tag/cloudbread angegebenen 2,19 Milliarden Views beinhalten viele Videos, welche nicht als
,Cloud Bread“-Tutorials einzuordnen Bei den zuerst angezeigten 200 Videos waren ca. 30 Videos ,,Cloud Bread“-Tutorials. Von

diesen hatten die Videos zwischen 5 Millionen und 2 Millionen Views.

[lo]lnsgesamt wurden 4 % der Kommentare als (1) Positive Bewertung kodiert, 15 % als (2) Eigenes Nachbacken und 20 % als (3)

Inhaltliche Aussagen & Fragen . Ein Grofteil der Kommentare beziehen sich inhaltlich nicht auf das Video.

['MHierzu wurden die ersten 200 Videos unter dem Hashtag #howto Anfang Oktober 2020 auf TikTok kodiert nach (a) Einsatz
von Text-Overlays (76 Videos), (b) Einsatz von Greenscreen-Effekt, um weitere Visualisierungen einzublenden (4 Videos) sowie

(c) Einsatz von Illustrationen und Animationen (1 Video).

112156 wird B. in dem Bericht explizit die TikTok-Userin miss_anni21 (Anni 2020) als gefiltert benannt.
Literatur

Anni [@miss_anni21]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 11.09.2020 von MttPs#/www-tikiok.com/@miss_an-
ni21/video/6871180428619943169

Behnke, B. [@bennetbehnke]. (2020). [Video] TikTok. Abgerufen am 01.03.2020 von MPs//www.tikiok.com/@bennet-
behnke/video/6799183356195032325

Ben [@investierenmitben]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 21.09.2020 von https:/fwww.tiktok.com/@investierenmit-
ben/video/6875013603523595521

Biologie simpleclub (2020). Biologie—Simpleclub—YouTube. Abgerufen am 22.12.2020 Yo" hitps://www.youtube.com/user/TheSimple-

Biology/videos

Broussard, M. [@acooknamedmatt]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 27.08.2020 von https:/fwww.tiktok.com/@acooknamedmat-
t/video/6865527488920030470

Bullard, N. [@mrs.b.tv]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 03.09.2020 von Mps//wwwtiktok-
com/@mrs.b.tv/video/6868044245756873990

BW Online Bureau (2019). Tiktok Launches #Edutok Program. BW Businessworld. Abgerufen am 18.10.2020 von
http://businessworld.in/article/Tiktok-Launches-Edutok-Program/18-10-2019-177780

Candee, M. [@worldnomac]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 13.07.2020 von hitps://www.tiktok.com/@worldno-
mac/video/6848988978935303430

Seite 9 von 15


https://www.tiktok.com/music/Sav-age-6800996740322297858).
https://www.tiktok.com/@miss_anni21/video/6871180428619943169
https://www.tiktok.com/@miss_anni21/video/6871180428619943169
https://www.tiktok.com/@bennetbehnke/video/6799183356195032325
https://www.tiktok.com/@bennetbehnke/video/6799183356195032325
https://www.tiktok.com/@investierenmitben/video/6875013603523595521
https://www.tiktok.com/@investierenmitben/video/6875013603523595521
http://www.youtube.com/user/TheSimpleBiology/videos
http://www.youtube.com/user/TheSimpleBiology/videos
https://www.tiktok.com/%40acooknamedmatt/video/6865527488920030470
https://www.tiktok.com/%40acooknamedmatt/video/6865527488920030470
https://www.tiktok.com/@mrs.b.tv/video/6868044245756873990
https://www.tiktok.com/@mrs.b.tv/video/6868044245756873990
http://businessworld.in/article/Tiktok-Launches-Edutok-Program/18-10-2019-177780
https://www.tiktok.com/@worldnomac/video/6848988978935303430
https://www.tiktok.com/@worldnomac/video/6848988978935303430

Zeitschrift Kunst Medien Bildung, ISSN 2193-2980
https://zkmb.de/tag/erklaervideo/, 1. Februar 2026

Carson, B. (2016). How a failed education startup turned into Musical.ly, the most popular app you’ve probably never heard of.

https://www.businessinsider.com/what-is-musically-2016-5

Business Insider. Abgerufen am 28.05.2016 von

Chen, C. W. (2020). Learning Through Participation: A Case Study on the Affordances of Making YouTube Tutorial Videos.
The JALT CALL Journal, 16(1), 51-67.

Clement, J. (2020). U.S. TikTok users by age 2020. Statista. Abgerufen am 22.07.2020 von MHPs#/www-statista.com/statistic-
s/1095186/tiktok-us-users-age/

Common Craft (2007). Wiki in Plain English [Video]. YouTube. Abgerufen am 29.05.2020 von htps://www.youtube.com/watch?v=-dn-
LOOTdmLY

Cook, P. [@chemteacherphil]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 07.08.2020 von MtPs#/www-tikiok.com/@chemteacher-
phil/video/6858319482969099525

Cool Jayem [@cool_jayem]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 24.03.2020 von hitps://wwww.tiktok.com/@cool_-
Jjayem/video/6807621011278777601

CREW10 [@crew10x]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 28.03.2020 von "Ps/www-tikiok.-
com/@crew10x/video/6809215446319910150?request_from=server

Davis, J. L. (2016). Identity Theory in a Digital Age. In New Directions in Identity Theory and Research. Oxford University

Press.

De Siena, D. [@dariodesiena]. (2020. [Video]. TikTok. Abgerufen am 01.07.2020 von MtPs#/www-tikiok.com/@dariodesien-
a/video/6844444920208428294

deGrasse Tyson, N. [@neildegrassetyson]. (2020a). [Video]. TikTok. Abgerufen am 17.09.2020 Yo hups//www.tikiok.com/@neilde-
grassetyson/video/6873258521949916421

deGrasse Tyson, N. [@neildegrassetyson]. (2020b). [Video]. TikTok. Abgerufen am 18.08.2020 V" htps://www.tikiok.com/@neilde-
grassetyson/video/6862348612676996358

Der Karriereguru [@Karriereguru]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 25.06.2020 von MPs/www.tikiok.com/@karrieregu-
ru/video/6842211442624662789

Devanondeck [@devanondeck]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 15.07.2020 von https://www.tikiok.com/@devanondeck-
/video/6849509253208673541

Doktorsex [@doktorsex]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 03.09.2020 von MPs/www.tikiok.com/@doktor-
sex/video/6868205486999751941

Du, X., Liechty, T., Santos, C. A., & Park, J. (2020). ‘I want to record and share my wonderful journey’: Chinese Millennials’ pro-

duction and sharing of short-form travel videos on TikTok or Douyin. Current Issues in Tourism.

Dude Perfect [@dudeperfect]. (2020, Juli 29). [Video]. TikTok. Abgerufen am 2020 von https:/fwww.tiktok.com/@dudeperfec-
t/video/6854974537080098054

Fannin, R. (2019). The Strategy Behind TikTok’s Global Rise. Harvard Business Review. Abgerufen am 13.09.2020 von https://h-

br.org/2019/09/the-strategy-behind-tiktoks-global-rise

Seite 10 von 15


http://www.businessinsider.com/what-is-musically-2016-5
http://www.statista.com/statistics/1095186/tiktok-us-users-age/
http://www.statista.com/statistics/1095186/tiktok-us-users-age/
https://www.youtube.com/watch?v=-dnL00TdmLY
https://www.youtube.com/watch?v=-dnL00TdmLY
https://www.tiktok.com/%40chemteacherphil/video/6858319482969099525
https://www.tiktok.com/%40chemteacherphil/video/6858319482969099525
https://www.tiktok.com/@cool_jayem/video/6807621011278777601
https://www.tiktok.com/@cool_jayem/video/6807621011278777601
https://www.tiktok.com/@crew10x/video/6809215446319910150?request_from=server
https://www.tiktok.com/@crew10x/video/6809215446319910150?request_from=server
https://www.tiktok.com/@dariodesiena/video/6844444920208428294
https://www.tiktok.com/@dariodesiena/video/6844444920208428294
https://www.tiktok.com/%40neildegrassetyson/video/6873258521949916421
https://www.tiktok.com/%40neildegrassetyson/video/6873258521949916421
https://www.tiktok.com/%40neildegrassetyson/video/6862348612676996358
https://www.tiktok.com/%40neildegrassetyson/video/6862348612676996358
https://www.tiktok.com/%40karriereguru/video/6842211442624662789
https://www.tiktok.com/%40karriereguru/video/6842211442624662789
https://www.tiktok.com/%40devanondeck/video/6849509253208673541
https://www.tiktok.com/%40devanondeck/video/6849509253208673541
https://www.tiktok.com/@doktorsex/video/6868205486999751941
https://www.tiktok.com/@doktorsex/video/6868205486999751941
https://www.tiktok.com/%40dudeperfect/video/6854974537080098054
https://www.tiktok.com/%40dudeperfect/video/6854974537080098054
https://hbr.org/2019/09/the-strategy-behind-tiktoks-global-rise
https://hbr.org/2019/09/the-strategy-behind-tiktoks-global-rise

Zeitschrift Kunst Medien Bildung, ISSN 2193-2980
https://zkmb.de/tag/erklaervideo/, 1. Februar 2026

Fidai, S. [@bellapoarch]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 17.09.2020 von MtPs://www-tikiok.com/@salavat fi-
dai/video/6873518478150667522

Greenspan, R. E. (2019). Teens Are Getting Millions of Views With Theatrical History Lessons on TikTok. These History Educa-

tors Are Thrilled. Time. Abgerufen am 08.11.2020 von https://time.com/5721116/teen-tik-tok-history-lessons-videos/
Guinaudeau, B., Votta, F., & Munger, K. (2020). Fifteen Seconds of Fame: TikTok and the Democratization of Mobile Video on

Social Media. Abgerufen am 22.12.2020 von https://ost jo/f7ehg/download

hangrybynature [ @hangrybynature]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 08.06.2020 von htps://wwiw.tiktok.com/@hangrybyna-
ture/video/6835777796279766277

Herrmann, G. (2020). TikTok launcht #LernenMitTikTok und vereint Entertainment und Lernen. Newsroom | TikTok.

Abgerufen am 18.06.2020 von https://newsroom.tiktok.com/de-de/tiktok-launcht-lernenmittiktok-und-vereint-entertainment-und-lernen

James, M. [@catocade]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 04.05.2020 von MPs//wwwtiktok.com/@cato-
cade/video/6822763485903064325

Janajah, K. [@keke.janajah]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 11.03.2020 von 1itPs7//www-tikiok.com/@keke. jana-
jah/video/6802722722389576965

jeyisbaee [@jeyisbaee]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 02.06.2020 von MPs//www-tiktok.com/@ jeyis-
baee/video/6833813825519635717

Johnson, J. (2020a). Germany: Top Android apps by downloads 2020. Statista. Abgerufen am 04.05.2020 von hutps://www.statista.-

com/statistics/699209/leading-android-apps-in-germany-by-downloads/

Johnson, J. (2020b). Germany: Top iPhone apps by downloads 2020. Statista. Abgerufen am 04.05.2020 von hutps:/www.statista.-
com/statistics/699415/leading-iphone-apps-in-germany-by-downloads/

Jugendschutz.net (2020). PraxisInfo TikTok 2020. Abgerufen am 22.12.2020 von MtPs/fis-jugendschutz.net/fileadmin/userupload/Snip-
pet_News_Dokumente/PraxisInfo_Tik-ok_2020.pdf

Jung, D. [@daniel.jung]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 04.09.2020 von MPs/wwwtiktok.com/@-
daniel. jung/video/6868574104237264134

Kaye, D. B. V., Chen, X., & Zeng, J. (2020). The co-evolution of two Chinese mobile short video apps: Parallel platformization
of Douyin and TikTok. Mobile Media & Communication, 2050157920952120.

Kennedy, M. (2020). ‘If the rise of the TikTok dance and e-girl aesthetic has taught us anything, it’s that teenage girls rule the in-
ternet right now’: TikTok celebrity, girls and the Coronavirus crisis. European Journal of Cultural Studies, 1367549420945341.

Klug, D. (2020). ,,It took me almost 30 minutes to practice this“. Performance and Production Practices in Dance Challenge
Videos on TikTok. NCA 106th Annual Convention: Communication at the Crossroads. Abgerufen am 29.08.2020 von
http://arxiv.org/abs/2008.13040

Konstantinides, A. (2020). Cloud bread is the latest food trend to take over TikTok, and you only need 3 ingredients to make it.
Insider. Abgerufen am 06.11.2020 von https://www.insider.com/how-to-make-cloud-bread-viral-food-tiktok-2020-8

Le, M. [@justmaiko]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 12.04.2020 von "Ps/www.tikiok.com/@just-

Seite 11 von 15


https://www.tiktok.com/@salavat.fidai/video/6873518478150667522
https://www.tiktok.com/@salavat.fidai/video/6873518478150667522
https://time.com/5721116/teen-tik-tok-history-lessons-videos/
https://osf.io/f7ehq/download
https://www.tiktok.com/%40hangrybynature/video/6835777796279766277
https://www.tiktok.com/%40hangrybynature/video/6835777796279766277
https://newsroom.tiktok.com/de-de/tiktok-launcht-lernenmittiktok-und-vereint-entertainment-und-lernen
https://www.tiktok.com/@catocade/video/6822763485903064325
https://www.tiktok.com/@catocade/video/6822763485903064325
https://www.tiktok.com/@keke.janajah/video/6802722722389576965
https://www.tiktok.com/@keke.janajah/video/6802722722389576965
https://www.tiktok.com/@jeyisbaee/video/6833813825519635717
https://www.tiktok.com/@jeyisbaee/video/6833813825519635717
https://www.statista.com/statistics/699209/leading-android-apps-in-germany-by-downloads/
https://www.statista.com/statistics/699209/leading-android-apps-in-germany-by-downloads/
https://www.statista.com/statistics/699415/leading-iphone-apps-in-germany-by-downloads/
https://www.statista.com/statistics/699415/leading-iphone-apps-in-germany-by-downloads/
https://fis.jugendschutz.net/fileadmin/userupload/Snippet_News_Dokumente/PraxisInfo_Tik-ok_2020.pdf
https://fis.jugendschutz.net/fileadmin/userupload/Snippet_News_Dokumente/PraxisInfo_Tik-ok_2020.pdf
https://www.tiktok.com/@daniel.jung/video/6868574104237264134
https://www.tiktok.com/@daniel.jung/video/6868574104237264134
http://arxiv.org/abs/2008.13040
https://www.insider.com/how-to-make-cloud-bread-viral-food-tiktok-2020-8
https://www.tiktok.com/@justmaiko/video/6814830552068197638

Zeitschrift Kunst Medien Bildung, ISSN 2193-2980
https://zkmb.de/tag/erklaervideo/, 1. Februar 2026

maiko/video/6814830552068197638

Mahzam, R. (2020). Disinformation: The Spreading of Islamophobia. RSIS Commentaries, 091-20, 4.

Manella, F. [@frankiemannella]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 07.08.2020 von https:/fwww.tiktok.com/@frankiemannel-
la/video/6858055387950730501 request_from=server

Mansoor, 1. (2020). TikTok Revenue and Usage Statistics (2020). Business of Apps. Abgerufen am 15.10.2020 von https://www.busines-

sofapps.com/data/tik-tok-statistics/

Marone, V., Rodriguez, R. C. (2019). “What’s So Awesome with YouTube”: Learning Music with Social Media Celebrities. On-
line Journal of Communication and Media Technologies, 9(4), Article No. e201928.

Matasick, C., Alfonsi, C., & Bellantoni, A. (2020). Governance responses to disinformation: How open government principles
can inform policy options (OECD Working Papers on Public Governance Nr. 39; OECD Working Papers on Public Governance,
Bd. 39).

McCluskey, M. (2020). These Creators Say They’re Still Being Suppressed for Posting Black Lives Matter Content on TikTok.

Time. Abgerufen am 16.12.2020 von https://time.com/5863350/tiktok-black-creators/

McKee, T. [@tuckermckee]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 13.02.2020 von M®s//www.tiktok.com/@tuckermek-
ee/video/6792722809689820421

Mercedes, D. [@denisemmercedes]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 28.02.2020 von MtPs//www.tiktok.com/@denisem-
mercedes/video/6798575975421463814

Merrill, M. [@matthewinthekitchen]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 02.08.2020 von MPs//www.tikiok.com/@matthewinthek-
itchen/video/6856140121356438790

Moore, B. [@bobbymoore44]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 03.06.2020 von MPs//wwwtiktok.com/@bobby-

moore44/video/6834144867283651846

MPES (2018). JIM-Studie 2018. Jugend, Information, Medien. Medienpiddagogischer Forschungsverbund Siidwest. Abgerufen

am 22.12.2020 von https://www.mpfs.de/fileadmin/files/Studien/JIM/2018/Studie/JIM2018_Gesamt.pdf

MPFS (2020). JIM-Studie 2019. Jugend, Information, Medien. Medienpddagogischer Forschungsverbund Siidwest. Abgerufen

am 22.12.2020 von https://www.mpfs.de/fileadmin/files/Studien/JIM/2019/JIM_2019.pdf

Numberphile (2020). Numberphile. YouT0% Nttps#/www.youtube.com/user/numberphile \oo g [ @billnye]. (2020). [Video]. TikTok.

Abgerufen am 19.07.2020 von https://www.tiktok.com/@billnye/video/6851007564289690886

Page, R. (2019). Group selfies and Snapchat: From sociality to synthetic collectivisation. Discourse, Context & Media, 28, 79-92.

Pires, F., Masanet, M.-J., & Scolari, C. A. (2019). What are teens doing with YouTube? Practices, uses and metaphors of the

most popular audio-visual platform. Information, Communication & Society.

pride.month [@pride.month]. (2020). [Video]. Abgerufen am 27.05.2020 von MttPs7/www-tiktok.com/@pride.mon-
th/video/6831396543505992965

Ragettli, A. [@andriragettl]. (2019). [Video]. TikTok. Abgerufen am 28.07.2020 von MtPs#/www-tikiok.com/@andri-
ragettli/video/6718781050438372613

Seite 12 von 15


https://www.tiktok.com/@justmaiko/video/6814830552068197638
https://www.tiktok.com/@frankiemannella/video/6858055387950730501?request_from=server
https://www.tiktok.com/@frankiemannella/video/6858055387950730501?request_from=server
http://www.businessofapps.com/data/tik-tok-statistics/
http://www.businessofapps.com/data/tik-tok-statistics/
https://time.com/5863350/tiktok-black-creators/
https://www.tiktok.com/@tuckermckee/video/6792722809689820421
https://www.tiktok.com/@tuckermckee/video/6792722809689820421
https://www.tiktok.com/%40denisemmercedes/video/6798575975421463814
https://www.tiktok.com/%40denisemmercedes/video/6798575975421463814
https://www.tiktok.com/%40matthewinthekitchen/video/6856140121356438790
https://www.tiktok.com/%40matthewinthekitchen/video/6856140121356438790
https://www.tiktok.com/%40bobbymoore44/video/6834144867283651846
https://www.tiktok.com/%40bobbymoore44/video/6834144867283651846
https://www.mpfs.de/fileadmin/files/Studien/JIM/2018/Studie/JIM2018_Gesamt.pdf
https://www.mpfs.de/fileadmin/files/Studien/JIM/2019/JIM_2019.pdf
http://www.youtube.com/user/numberphile
https://www.tiktok.com/@billnye/video/6851007564289690886
https://www.tiktok.com/@pride.month/video/6831396543505992965
https://www.tiktok.com/@pride.month/video/6831396543505992965
https://www.tiktok.com/@andriragettli/video/6718781050438372613
https://www.tiktok.com/@andriragettli/video/6718781050438372613

Zeitschrift Kunst Medien Bildung, ISSN 2193-2980
https://zkmb.de/tag/erklaervideo/, 1. Februar 2026

Raj, K. [@dr.karanr]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 04.05.2020 von MtPs#/www-tikiok.com/@dr karan-
1/video/6822944963261680902

Reuter, M., & Kover, C. (2019). TikTok—Gute Laune und Zensur. netzpolitik.org. Abgerufen am 23.11.2020 von https://netzpoli-

tik.org/2019/gute-laune-und-zensur/

Richards, J. [@joshrichards]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 13.04.2020 von MPs#/www-tikiok.com/@ joshrichard-
s/video/6815285761974357254

Roberts, A. [@abbyrartistry]. (2019). [Video]. TikTok. Abgerufen am 24.06.2020 von MPs#/www-tikiok.com/@ab-
byrartistry/video/6706189228855790854

Ryan, F., Fritz, A., & Impiombato, D. (2020). TikTok and WeChat. Curating and controlling global information flows (Nr. 37;

Policy Brief). Australian Strategic Policy Institute. Abgerufen am 22.12.2020 von NtPs#/cen-unistra.fr/websites/cen/documentation/Cyber-

securite/PB37-TikTok_and_WeChat_-_Curating_and_controlling_global_information_flows. pdf

Rummler, K., & Wolf, K. D. (2012). Lernen mit geteilten Videos: Aktuelle Ergebnisse zur Nutzung, Produktion und Publikation
von online-Videos durch Jugendliche. In W. Siitzl, Stalder, R. Maier, & T. Hug (Hrsg.), Media, Knowledge and Education: Cul-
tures and Ethics of Sharing / Medien — Wissen — Bildung: Kulturen und Ethiken des Teilens (S. 253-266). Innsbruck university
press.

Schmidt, K. [@lehrer.schmidt]. (2020). Zwei Klammern multiplizieren. #lehrerschmidt #lernenmittiktok #wissen #mathematik

#lernen [Video]. TikTok. Abgerufen am 19.09.2020 von https://www.tiktok.com/@lehrer.schmidt/video/6874185797449387266

Schmidt, M., Schmidt, M. [@zimtliebe_de]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 06.09.2020 von MPs//www.tikiok.com/@z-

imtliebe_de/video/6869422564200975618 Serrano, J. C. M., Papakyriakopoulos, O., & Hegelich, S. (2020). Dancing to the Partisan

Beat: A First Analysis of Political Communication on TikTok. 12th ACM Conference on Web Science, 257-266.

Shariff, M. [@mehnaz s]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 16.10.2020 von "Ps//www.tikiok.com/@mehnaz
s/video/6884269039212825858

Sherman, A. (2020). TikTok reveals detailed user numbers for the first time. CNBC. Abgerufen am 24.08.2020 von http-
s://'www.cnbc.com/2020/08/24/tiktok-reveals-us-global-user-growth-numbers-for-first-time.html

simpleclub History [@simpleclub.history]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 03.10.2020 *°1 hitps#/www.tikiok.com/@simple-
club.history/video/6879404821934394625

Stecher, S., Bamberger, A., Gebel, C., Cousseran, L., & Briiggen, N. (2020). ,,)Du bist voll unbekannt!* Selbstdarstellung, Erfolgs-
druck und Interaktionsrisiken auf TikTok aus Sicht von 12-bis 14-Jahrigen. JFF — Intitut fiir Medienpiddagogik in Forschung und

Praxis. Ab- gerufen am 22.12.2020 von https://www.jff.de/veroeffentlichungen/detail/selbstdarstellung-erfolgsdruck-interaktionsrisiken-tiktok-ac-

t-on-short-report-7/

The Icing Artist [@theicingartist]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 05.09.2020 von NttPs7/www.tikiok.com/@theicin-
gartist/video/6868996373656784133

The Rybka Twins [@rybkatwinsofficial]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 14.04.2020 YO https//www.tiktok.com/@rybkatwin-
sofficial/video/6815557379598388486

Thoensen, B. (2020). Investing to help our community #LearnOnTikTok. Newsroom | Tik-Tok. Abgerufen am 28.05.2020 von

https://newsroom.tiktok.com/en-us/investing-to-help-our-community-learn-on-tiktok

Seite 13 von 15


https://www.tiktok.com/@dr.karanr/video/6822944963261680902
https://www.tiktok.com/@dr.karanr/video/6822944963261680902
https://netzpolitik.org/2019/gute-laune-und-zensur/
https://netzpolitik.org/2019/gute-laune-und-zensur/
https://www.tiktok.com/@joshrichards/video/6815285761974357254
https://www.tiktok.com/@joshrichards/video/6815285761974357254
https://www.tiktok.com/@abbyrartistry/video/6706189228855790854
https://www.tiktok.com/@abbyrartistry/video/6706189228855790854
https://www.tiktok.com/@miss_anni21/video/6871180428619943169
https://www.tiktok.com/@miss_anni21/video/6871180428619943169
https://www.tiktok.com/%40lehrer.schmidt/video/6874185797449387266
https://www.tiktok.com/%40zimtliebe_de/video/6869422564200975618
https://www.tiktok.com/%40zimtliebe_de/video/6869422564200975618
https://www.tiktok.com/@miss_anni21/video/6871180428619943169
https://www.tiktok.com/@miss_anni21/video/6871180428619943169
https://www.tiktok.com/%40simpleclub.history/video/6879404821934394625
https://www.tiktok.com/%40simpleclub.history/video/6879404821934394625
https://www.jff.de/veroeffentlichungen/detail/selbstdarstellung-erfolgsdruck-interaktionsrisiken-tiktok-act-on-short-report-7/
https://www.jff.de/veroeffentlichungen/detail/selbstdarstellung-erfolgsdruck-interaktionsrisiken-tiktok-act-on-short-report-7/
https://www.tiktok.com/%40theicingartist/video/6868996373656784133
https://www.tiktok.com/%40theicingartist/video/6868996373656784133
https://www.tiktok.com/%40rybkatwinsofficial/video/6815557379598388486
https://www.tiktok.com/%40rybkatwinsofficial/video/6815557379598388486
https://newsroom.tiktok.com/en-us/investing-to-help-our-community-learn-on-tiktok

Zeitschrift Kunst Medien Bildung, ISSN 2193-2980
https://zkmb.de/tag/erklaervideo/, 1. Februar 2026

Tik Tok It. (2020). DRAKE’S TOOSIE SLIDE Challenge [Video]. YouTube. Abgerufen am 04.04.2020 von 1ttPs?//www-youtube.-
com/watch?v=tcHKQGI0Oosk

TikTok. (2020a). How TikTok recommends videos #ForYou. Newsroom | TikTok. Abgerufen am 18.06.2020 von https://news-

room.tiktok.com/en-us/how-tiktok-recommends-videos-for-you

TikTok. (2020b). Transparenzbericht TikTok. TikTok Sicherheitszentrum. Abgerufen am 22.09.2020 von htps://www.tiktok.-

com/safety/resources/transparency-report-2020-1

van Wyk, L. [@lezayvanwyk]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 02.08.2020 von https:/fwww.tiktok.com/@lezayvan-
wyk/video/6856429208231529730

Veritasium. (2020). Veritasium [Video]. YouTube. Abgerufen am 2020 von hetps://www.you-tube.com/user/ I veritasium

Vivian, O. @[oliviavivian]. (2019). The scariest wall in the room #foryou #foryoupage #leve- lup #ninjawarrior #ninja [Video].

TikTok. Abgerufen am 28.11.2020 von https://www.tik-tok.com/@oliviavivian/video/6764257895824608517

Wang, Y. (2020). Humor and camera view on mobile short-form video apps influence user experience and technology-adoption

intent, an example of TikTok (DouYin). Computers in Human Behavior, 110, 106373.

Washingtonpost [ @washingtonpost]. (2020). @turbotax [Video]. TikTok. Abgerufen am 28.09.2020 von hitps://www.tiktok.com/@wash-

ingtonpost/video/6877577668598975749

Waterworth, R. (2020). Danke fiir 100 Millionen Nutzer*innen in Europa. Abgerufen am 14.09.2020 von hutps://newsroom.tikiok.-

com/de-de/danke-fuer-100-millionen-nutzer-in-europa

Weissman, J. [@flakeysalt]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 09.08.2020 von M®s//www.tiktok.-
com/@flakeysalt/video/6858972965279747334

Whitaker, J. A., Orman, E. K., & Yarbrough, C. (2014). Characteristics of “Music Education” Videos Posted on YouTube. Up-
date: Applications of Research in Music Education, 33(1), 49-56.

Wolf, K. D. (2015a). Video-Tutorials und Erkldrvideos als Gegenstand, Methode und Ziel der Medien- und Filmbildung. In A.
Hartung, T. Ballhausen, C. Triiltzsch-Wijnen, A. Barberi, & K. Kaiser-Miiller (Hrsg.), Filmbildung im Wandel (Bd. 2, S.
121-131). New Academic Press.

Wolf, K. D. (2015b). Bildungspotenziale von Erkldrvideos und Tutorials auf YouTube: Audio-Visuelle Enzyklopidie, adressaten-
gerechtes Bildungsfernsehen, Lehr-Lern-Strategie oder partizipative Peer Education? merz — medien + erziehung, 59(1), 30-36.

Wolf, K. D., & Breiter, A. (2014). Integration informeller und formaler Bildungsprozesse zur beruflichen Orientierung von Ju-
gendlichen am Beispiel draufhaber.tv. In H. Hoppe, N. C. Krimer, T. Ganster, & N. Strifling (Hrsg.), Lernen im Web 2.0 — Er-
fahrungen aus Berufsbildung und Studium (S. 85-101).

Wolf, K.D./Kulgemeyer, C. (2016). Lernen mit Videos? Erklirvideos im Physikunterricht. Unterricht Physik 27 (152), 36-41.

Wolf, K. D. & Kulgemeyer, C. (2021). Lehren und Lernen mit Erkldrvideos im Fachunterricht. In G. Brigger/ H.-G. Rolff (Hrs-

g.): Lernen mit digitalen Medien. Weinheim: Beltz

Yusen, Z. [@yusenzhang]. (2020). [Video]. TikTok. Abgerufen am 20.09.2020 von M®s//www-tikiok.com/@yusen-
zhang/video/6874613667451718918

Zhang, Z. (2020). Infrastructuralization of Tik Tok: Transformation, power relationships, and platformization of video entertain-

Seite 14 von 15


http://www.youtube.com/watch?v=tcHKQGl0osk
http://www.youtube.com/watch?v=tcHKQGl0osk
https://newsroom.tiktok.com/en-us/how-tiktok-recommends-videos-for-you
https://newsroom.tiktok.com/en-us/how-tiktok-recommends-videos-for-you
http://www.tiktok.com/safety/resources/transparency-report-2020-1
http://www.tiktok.com/safety/resources/transparency-report-2020-1
https://www.tiktok.com/%40lezayvanwyk/video/6856429208231529730
https://www.tiktok.com/%40lezayvanwyk/video/6856429208231529730
https://www.you-tube.com/user/1veritasium
https://www.tik-tok.com/@oliviavivian/video/6764257895824608517
https://www.tiktok.com/%40washingtonpost/video/6877577668598975749
https://www.tiktok.com/%40washingtonpost/video/6877577668598975749
https://newsroom.tiktok.com/de-de/danke-fuer-100-millionen-nutzer-in-europa
https://newsroom.tiktok.com/de-de/danke-fuer-100-millionen-nutzer-in-europa
https://www.tiktok.com/@flakeysalt/video/6858972965279747334
https://www.tiktok.com/@flakeysalt/video/6858972965279747334
https://www.tiktok.com/@yusenzhang/video/6874613667451718918
https://www.tiktok.com/@yusenzhang/video/6874613667451718918

Zeitschrift Kunst Medien Bildung, ISSN 2193-2980
https://zkmb.de/tag/erklaervideo/, 1. Februar 2026

ment in China. Media, Culture & Society, 0163443720939452.

Zhou, Q., Lee, C. S., Sin, S.-C. J., Lin, S., Hu, H., & Fahmi Firdaus Bin Ismail, M. (2020). Understanding the use of YouTube as

a learning resource: A social cognitive perspective. Aslib Journal of Information Management, 72(3), 339-359.

Zhu, C., Xu, X., Zhang, W., Chen, J., & Evans, R. (2019). How Health Communication via Tik Tok Makes a Difterence: A Con-
tent Analysis of Tik Tok Accounts Run by Chinese Provincial Health Committees. International Journal of Environmental Re-
search and Public Health, 17(1), 192.

Seite 15 von 15



