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,As Museums Get on TikTok, ... Diskursive
Bedingungen und medienasthetische Effekte einer
besonderen Beziehung

Von Jennifer Eickelmann

1. Einleitung: Spannungsreiche Verschrankungen

»Wenn Sie es bis jetzt geschafft haben, einen grolen Bogen um TikTok zu machen, einfach weitermachen wie bisher*, so
schreibt die Kunstwissenschaftlerin und Kolumnistin Anika Meier noch im Juli 2020 fiir das Magazin monopol (Meier 2020).
~Ernsthafte Kunstvermittlung, ade!“, so das Urteil des Artikels. Insbesondere der TikTok-Account der Uffizien hat in diesem
Zusammenhang fiir Furore gesorgt, die New York Times titelte ,,As Museums Get on TikTok, the Uffizi Is an Unlikely Class
Clown“ (Marshall 2020).

Die Uffizien waren eines der ersten Museen, die im Friihjahr 2020 eine Kooperation mit der Kurzvideo-Plattform TikTok aufnah-
men und die Themen Kunst, Corona und Alltag mit digitalen, popkulturellen Asthetiken verschrinkten. In einem der ersten
Videos wurde der Kopf der Medusa von Caravaggio digital mit einem animierten Corona-Virus konfrontiert (sie schreit: ,,Coron-

a-Virus!*) und musikalisch mit Beethovens fiinfter Symphonie hinterlegt. Den Blick und das Entsetzen der Medusa gekonnt in

Szene gesetzt, zerschellt das versteinerte Corona-Virus und die Medusa trigt fortan eine medizinische Maske.!! Auch in weiteren

Videos werden die beriihmtesten Werke der Sammlung in die (pandemische) Gegenwart geholt: Die Venus von Urbino chillt
wihrend des Lockdowns im Schlafanzug mit reichlich Snacks vor dem Fernseher[Q]; die Venus aus Boticellis Primavera mahnt

lautstark Social—DistancingB] und Michelangelos Tondo Doni wird zum Szenario eines Quarantﬁne—WorkoutsM}. Trotz oder
vielleicht gerade wegen der kritischen Debatten hierzu: Einen groen Bogen um TikTok machen Museen jedenfalls nicht, im Ge-

genteil. Sowohl die Zahl der Museen, die die Plattform fiir sich zu nutzen wissen als auch die Reichweite ihrer Accounts nehmen

seit den ersten coronabedingten MuseumsschlieBungen in Europa stetig zu, und zwar genreﬁbergreifend.[s]

Dabei entwickeln sich zum einen spezifische virtuelle!® Praktiken und Asthetiken musealer Vermittlung. Zum anderen schlielen

17 _plattformen weitere Fragen nach der Okonomisierung

sich in Anlehnung an die gesteigerte Bedeutung von ,Social Media
musealer Praktiken, wie des Kuratierens, Ausstellens und Vermittelns, sowie ihrer (staats-)politischen Mobilisierung an. Bei let-
zterem gilt es im Blick zu behalten, dass es sich um eine Beziehung von politischer Brisanz auch deswegen handelt, da im August
2021 nach andauernden Spekulationen, bekannt wurde, dass der chinesische Staat an TikToks Mutterkonzern Bytedance beteiligt
ist und damit iiber ein Vetorecht bei Entscheidungen verfiigen kann (taz 2021), auch wenn TikTok dies bis heute abstreitet. Insbe-
sondere in den USA und im Kontext geopolitischer Erwidgungen, die mit einem zunehmend angespannten Verhéltnis zu China
zusammenhingen, sind seitdem Forderungen immer lauter geworden, die App unzuginglich zu machen. Im Mai 2023 ist der US-
Bundesstaat Montana vorangegangen. Dort ist das Anbieten der App in App Stores ab 2024 untersagt, wobei das Argument des
Schutzes der Daten der Nutzenden vor chinesischer Spionage die legitimatorische Grundlage der Entscheidung bildet und so zu

einer politischen Erwégung im Sinne der nationalen Sicherheit avanciert ist. TikTok hat dagegen Klage eingereicht (McCabe/Ma—

heshwari 2023).

Der vorliegende Beitrag legt eine diskurs- und performativititstheoretische Perspektive zugrunde, welche die wechselseitigen
Konstitutionsprozesse der Social Media-Plattform TikTok einerseits und dem Musealen andererseits mithilfe der Heuristik wech-
selseitiger Plattformisierung fasst (vgl. Poell/Nieborg/van Dijck 2019). Mit der Betonung der Wechselseitigkeit geht es um eine
Perspektive, die nicht lediglich danach fragt, inwiefern sich plattformspezifische Rationalititen, Asthetiken und Praktiken in an-
dere gesellschaftliche Sphiren (und damit auch Museen) einschreiben, sondern auch, inwiefern sich spezifische Aspekte des

Musealen umgekehrt in die (Diskursivierung der) Plattform TikTok einschreiben. Dabei handelt es sich mitnichten um ein sym-
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metrisches Machtverhiltnis. Gleichwohl betont die hier zugrundeliegende Perspektive, dass wir es mit Blick auf Plattfor-
misierungsprozesse dennoch nicht mit einer uni-direktionalen Entwicklung zu tun haben. Hierbei ist zum einen von Interesse,
welche diskursiven Voraussetzungen und Entwicklungen konstitutiv fiir die Entwicklung der besonderen Beziehung zwischen
Museen und TikTok waren und sind sowie zum anderen, an welche medientechnologischen Bedingungen entsprechende platt-
formspezifische Praktiken und Asthetiken gekniipft sind.

Um diese Aspekte diskutieren zu konnen, stellt der Beitrag in einem ersten Schritt die Kurzvideo-Plattform TikTok vor und
schirft die hier zugrundeliegende Perspektive mithilfe des Konzepts wechselseitiger Plattformisierung (2). Darauf aufbauend ge-
ht es im Weiteren um eine breite Situierung jener diskursiven Bewegungen, auf deren Grundlage die Plattform TikTok und die
Museen im Laufe des Jahres 2020 zusammengefunden haben. Dabei wird auch herausgearbeitet, wie sich das Verhiltnis von
Museen und Sozialen Medien im Zuge der pandemiebedingten MuseumsschlieSungen veridndert hat und auch welche (his-
torischen) Grundlagen fiir dieses spannungsreiche Verhiltnis konstitutiv sind (3). In einem néchsten Schritt geht es um die medi-
entechnologischen Bedingungen musealer (Kunst-)Vermittlung auf TikTok, wobei technische Funktionsweisen und damit zusam-
menhingende Sichtbarkeits- und Aufmerksamkeitsokonomien im Fokus stehen. Ergéinzend werden die sich hieraus ergebenden
kulturellen Praktiken beispielhaft illustriert. Dabei werden Spezifika mimetischer Nutzungskulturen und -praktiken herausgear-
beitet und auf ihre Effektivitit im Hinblick auf museale Deutungshoheiten hin befragt (4). SchlieBlich benennt der Beitrag theo-

retische sowie gesellschaftspolitische Herausforderungen, die mit der Plattformisierung von Museen einhergehen (5).

2. Konzeptualisierung: Wechselseitige Plattformisierung von Museen und
TikTok

TikTok ist eine User-Generated-Content-Plattform, die in den letzten Jahren eine bemerkenswerte Karriere hinlegte: Nach eige-
nen Angaben erreichte TikTok im September 2021 eine Mrd. monatlich aktive Nutzende (TikTok Newsroom 2021d). Im Jahr
2023 waren es bereits 1,7 Mrd. und fiir 2025 hat TikTok sich das 3 Mrd.-Ziel gesetzt (Buchholz 2022). Damit handelt es sich um
die Plattform mit dem weltweit groBten Wachstum (ebd.). Damit diirfte die immense 6konomische wie kulturelle Bedeutung des
chinesischen Technologiekonzern ByteDance, der den Silicon-Valley-Plattformen lingst Konkurrenz macht, kaum noch abzus-

(8]

treiten sein. Zur Gewinnung von Nutzenden auch iiber den chinesischen Markt hinaus'”" setzt Bytedance mit TikTok nicht zuletzt

auf Kooperationen mit Kulturbetrieben und treibt diese im Sinne einer ,Infrastrukturalisierung“ systematisch voran (Zhang

2020)‘[9] Um eben solche Bewegungen beschreiben zu konnen, ist nicht nur ein performatives wie prozessual angelegtes Verstind-

nis von Institutionen notwendig (vgl. Seyfert 2011), sondern auch von digitalen Plattformen.

Mit dem Begriff der Plattformisierung haben Thomas Poell, David Nieborg und José van Dijck darauf verwiesen, dass sich platt-

formspezifische Rationalititen in unterschiedliche Sektoren und Sphiren des Lebens einschreiben:

“Platformisation is defined as the penetration of infrastructures, economic processes and governmental frameworks of digital plat-
forms in different economic sectors and spheres of life, as well as the reorganisation of cultural practices and imaginations around
these platforms.” (Poell/Nieborg/van Dijck 2019)

Digitale Plattformen regulieren also nicht nur die Verfiigbarkeit und Sichtbarkeit von Inhalten, sondern sie evozieren auch spez-
ifische Arten der Kommunikation und Konnektivitéit und bringen damit spezifische kulturelle Praktiken hervor — und schliefien an-
dere aus. Zudem beriicksichtigt der Begriff die konomischen und (staats-)politischen Bedingungen ihrer Formierung (vgl. Poel-
I/Nieborg/van Dijck 2019).

Um das spezifische Verhiltnis von Museen einerseits und TikTok andererseits diskutieren zu kénnen, nutzt der vorliegende Bei-
trag den Begrift der Plattformisierung, relationiert ihn allerdings stirker, indem digitale Plattformen, gesellschaftliche Institutio-
nen und auch offentliche Diskurse auf Prozesse ihrer wechselseitigen Hervorbringung hin befragt werden. Performativititstheo-
retisch scheint dies gewinnbringend, da sich nicht etwa ,nur® die Rationalitit digitaler Plattformen in andere gesellschaftliche und
kulturelle Sphiren einschreibt, sondern sich diese ebenso in Plattformen einschreiben. Dabei handelt es sich um fortwihrende Be-
wegungen, die keineswegs von einem symmetrischen Machtverhiltnis zeugen. Zudem formieren sich Plattformen immer nur in

Abhingigkeit offentlicher Diskurse, d.h. es geht auch darum, wie und als was sie in Erscheinung treten konnen (vgl. Gillespie
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2010: 348f.). Entsprechend lassen sich Plattformen — ebenso wenig wie Museen — nicht als solche voraussetzen. Wenn mit Blick
auf Museen und TikTok im Folgenden also von wechselseitigen Plattformisierungsprozessen die Rede ist, dann ist damit gemeint,
dass sich das Museale, d.h. sowohl seine Praktiken als auch seine legitimatorischen Funktionen mit Blick auf Wissen, und digitale
Plattformen wechselseitig und vor dem Hintergrund asymmetrischer Machtverhiltnisse performativ herstellen und dass dieses
Verhiltnis durch spezifische Diskursivierungen mitreguliert wird. Das Museale schreibt sich mit jeweils spezifischen Mitteln in
TikTok ein, wie sich TikTok mit jeweils spezifischen Mitteln in das Museale einschreibt — und als was dieses spannungsreiche
Verhiiltnis erscheint (bspw. als ,Niedergang des guten Geschmacks®) hingt immer auch von 6ffentlichen Diskursen ab. Der
Beriicksichtigung der Wechselseitigkeit liegt ein prozesshaft-operativer Medienbegriff (vgl. Seier 2014) zugrunde, der weder das
Museale noch das Digitale als gegeben voraussetzt, sondern nach Prozessen konstitutiver Verschrinkung fragt. Nur so lédsst sich
schlieBlich die Rolle von Museen bei der (strategische) Entwicklung von TikTok plausibilisieren. Wie sich noch zeigen wird,
kommt Museumskooperationen hier nicht zuletzt die Funktion zu, sich als Intermediire fiir kiinstlerisch-kreative Praktiken sowie

kulturelle Teilhabe zu legitimieren und zu profilieren.
3. Wechselseitige Plattformisierungen unter pandemischen Bedingungen

Vorspiel

Der Begriff der ,Plattform* hat sich als Begriff fiir Online-Content-Hosting-Intermediére auch deswegen durchgesetzt, weil er mit
spezifischen Assoziationen operiert, z.B. Flachheit, Offenheit, Neutralitit und auch Moglichkeitsbedingung fiir Interaktion und
Partizipation. Dabei handelt es sich letztlich um ein Kernstiick der marketingstrategischen Ausrufung des sogenannten ,Web 2.0°
(vgl. Gillespie 2010: 350f.). Die demokratisch gerahmte und an Dezentralitit orientierte Rhetorik der Offenheit, Partizipation
und Interaktion war zentral fiir das von Tim O’Reilly (2005) entworfene Web 2.0 und die Verbreitung Sozialer Medien. Die Paral-
lelen zu Museumsdiskursen, auch iiber Diskurse der Kunstvermittlung hinaus, seit den 1970er Jahren und insbesondere ab den
1990er Jahren sind offensichtlich, denn auch hier stehen Publikumsorientierung und partizipative Ausstellungsgestaltungen sowie
die Entwicklung von Teilhabeoptionen im Zentrum einer angestrebten Offnung. Insbesondere im Zuge sogenannter Erlebnisorien-
tierung entwickeln sich Museen seitdem verstirkt zu szenografisch angelegten, affektiven und interaktiven Resonanzraumen, die
in ihrer Orientierung am ,eigenen’ Erleben eng an das bildungspolitisch instruierte und auf ,Inklusion‘ zielende Motto ,Museum
fiir alle‘ gekniipft sind (vgl. Eickelmann 2016; Burzan/Eickelmann 2022: 511F.). Hierbei gewinnt nicht zuletzt der Begriff der ,(Bil-
dungs-)Plattform‘ zunehmend an Bedeutung, um die Offenheit und Flachheit von Museen diskursiv in den Vordergrund zu stellen
(vgl. Proctor 2019; Museumsbund.de 2021).

Umso erstaunlicher ist es, dass die Geschichte des Verhéltnisses von Social Media-Plattformen und Museen gerade nicht umstand-
slos als eine Geschichte tiefer Verbundenheit erzihlt werden kann, sondern eher ambivalent ist. Hierfiir lassen sich unter-
schiedliche Erkldrungen anfiihren, wobei die prekire finanzielle Lage offentlich finanzierter Hauser in Europa eine bedeutende
pragmatische Rolle spielt, denn die strategische Bespielung und Pflege von Social Media-Kanilen ist ressourcenintensiv. Zudem
positionieren sich zahlreiche Museen aufgrund der historischen Bedeutung der Materialitéit ihrer Objekte ideell durchaus skep-
tisch. In diesem Sinne werden Digitalisate als Gegenteil eines ,,besseren Realen® vielerorts normativ abgelehnt (vgl. Niewerth
2020: 33). Hinzu kommt, dass es sich bei Museen um Institutionen handelt, die historisch an der performativen Herstellung und
Wiederholung von Deutungsmacht orientiert sind: Die Verteidigung institutionell beglaubigten Wissens (vgl. Marchart 2005: 35)
und die Produktion kollektiven Wissens, wie sie Tim O’Reilly fiir Web 2.0-Anwendungen beschworen hatte, scheinen zumindest
Potenziale fiir Reibungen zu bergen. Vor den coronabedingten MuseumsschlieBungen waren Social Media-Plattformen hier zwar
keineswegs unbedeutend, allerdings waren sie u.a. aus den genannten Griinden nicht so stark institutionell verankert, wie sich
vielleicht aufgrund der Bemiihung der gleichen Diskursstringe vermuten liele. Wie konnte nun doch zusammenkommen, was vor

der Corona-Pandemie nicht so recht zusammenkam?
(Re-)Konfigurationen, oder: #MuseumsAndChill

Am 19. Mirz 2020, als die Museen aufgrund der Verbreitung des Corona-Virus bereits geschlossen waren, rief das International
Council of Museums (ICOM) mithilfe des Hashtags #MuseumsAndChill eine gezielte Social Media-Kampagne ins Leben. Ziel
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war nicht nur die Biindelung digitaler Museumsinitiativen, sondern viel grundsitzlicher die Entwicklung bzw. Erweiterung museal-
er Social Media-Aktivititen tiberhaupt (vgl. ICOM 2020a). Dabei standen und stehen Museen, die lingst auch mit anderen (digi-
talen) Freizeitangeboten konkurrieren, vor enormen Herausforderungen im Kampf um die 6ffentliche Aufmerksamkeit. Ent-
sprechend grenzt sich ICOM im Rahmen der o.g. Kampagne demonstrativ von der Streaming-Plattform Netflix ab, um das ,heil-
same Potenzial® des Musealen zu betonen und twitterte: ,,Studies show that museum visits reduce stress & anxiety. Selfisolation
can have serious effects on mental health — and not enough Netflix binging can solve it. So how about MuseumsAndChill in-
stead?” (ebd.)

Nur ungefihr zwei Wochen spiter kiindigt TikTok an, im Rahmen des ,TikTok Creative Learning Funds® 50 Mio.$ fiir Museen
und Erzieher*innen fiir die Produktion von Content bereitzustellen. ,,[...]dancing and having fun where we can. Sometimes that
means experiencing the comfort and warmth that comes through simple human connection [...] caring for one another®, so steht
es im entsprechenden Ankiindigungstext auf TikTok (TikTok Newsroom 2020). Hier wird deutlich, dass sowohl Museen als auch
TikTok ihre Funktionalitit diskursiv deutlich an Metaphoriken der Sorge in Zeiten der Krise kniipfen. Ende Februar 2021 legt
TikTok nach und macht sein ,,Férderprogramm fiir Kunst und Kultur® fiir Institutionen in Deutschland bekannt, mit dem Schwer-
punkt ,,Diversity und Inklusion® (TikTok Newsroom 2021a). Als groBziigige Spende deklariert, werden hier nochmal insgesamt 5
Mio $ fiir Kooperationen bereitgestellt, um Kulturinstitutionen zu animieren, Content fiir die Plattform zu produzieren, min-

destens 8 Videos pro Monat fiir eine Dauer von 6 Monaten (ebd.).
Diskursive Schnittstellen: Wissen, Kreativitat, Diversitat

ByteDance hatte im Jahr 2017 die in Shanghai entwickelte Anwendung Musical.ly gekauft und unter dem Namen TikTok fiir den
internationalen Markt neu aufgelegt. Wihrend musical.ly auf Mash-Ups von Musik und Lippensynchronisations- und Tanzvideos
setzte, kniipft TikTok hier zwar an, ist aber deutlich breiter aufgestellt (vgl. Zulli/Zulli 2020). Diskursiv zusammengehalten wird
die Heterogenitiit des Contents durch die Pfeiler ,,Wissen“ und ,,Kreativitit®, wobei der Aspekt des Wissens eine entscheidende
strategische Neuausrichtung gegeniiber der Anwendung musical.ly markiert. Diese Neuausrichtung ldsst sich durchaus auch als
Antwort auf aktuelle Debatten zur Rolle Sozialer Medien bei der Verbreitung fragwiirdigen Wissens verstehen (vgl. TikTok
Newsroom 2021b). Hinzu kommen eklatante Schwierigkeiten in Hinblick auf den Jugendschutz: TikTok war und ist immer wied-
er in den Schlagzeilen, weil bspw. jiingere Menschen sich an riskanten und z.T. lebensbedrohlichen ,Challenges* beteiligen oder
auch weil Erwachsene junge Médchen u.a. in Livestreams auffordern, sich zu entbl6Ben (sog. ,Cybergrooming‘) — kein neues
Problem, das auch schon musical.ly einen schlechten Ruf einhandelte (vgl. klicksafe 2018). Die Betonung der Rolle legitimierten
Wissens markiert also eine hochst funktionale (Re-)Konfiguration der Plattform im 6ffentlichen Diskurs: Pidagogisch wertvolle

]

wie unterhaltsame Lernvideos — 15 bis hochstens 60 Sekunden lang[10 — inszeniert von Professionellen sowie Amateur-Péda-

gog*innen. Und dies in einer Zeit, in der vielerorts auf der Welt die Schulen geschlossen waren und Anreize fiir das Lernen

Zuhause an Wert gewannen. Das Hashtag #learnontiktok!''! wurde bis Mitte Mirz 2021 78 Mrd. mal auf gerufen und bis Dezem-
ber 2021 bereits rund 210 Mrd. mal.

Insgesamt lésst sich also zeigen, dass es sich bei dem Verhéltnis von Museen und TikTok um eine hochst funktionale Beziehung
fiir beide kulturellen Intermedidre handelt: Als gesellschaftlich legitimierte Institution fiir auerschulische Bildung und Wis-
sensvermittlung sind Museen fiir die diskursive (Re-)Konfiguration der Plattform TikTok von grolem Interesse, da sie mit Koop-
erationen ihre Legitimitit ausbauen konnen. Dies betrifft ihre Rolle bei der Verbreitung fragwiirdigen Wissens ebenso wie miss-
briauchliche oder gar lebensbedrohliche Praktiken, insbesondere mit Blick auf Jugendliche. Andererseits stehen auch Museen un-
ter bildungspolitischem Legitimierungsdruck. Hier geht es allerdings darum, als (gemeinhin) historisch legitimierte 6ffentliche In-
stitution des Speicherns, Kuratierens, Ausstellens und Vermittelns von Wissen nicht alle Menschen gleichermaBen zu erreichen,
wobei insbesondere jiingere und weniger an ,Hochkultur* Interessierte als schwer erreichbar gelten. Zudem ist im Zuge der coron-
abedingten MuseumsschlieBungen der Druck immens gewachsen, mithilfe digitaler Anwendungen mit der Besucherschaft Kon-
takt zu halten. Die Kooperationen schaffen nun Moglichkeitsrdume fiir eine wissensorientierte aktive Teilhabe an popularisierter
und unterhaltsamer Kunst und Kultur, insbesondere fiir jiingere Menschen, legitimiert durch eine historische gesellschaftliche In-
stitution, die zugleich mit notwendigen Ressourcen versorgt wird. Dass die hiermit einhergehende Hinterfragung historischer

Grenzen, wie bspw. zwischen Hoch-/Populérkultur, im Feld aber auch Spannungen erzeugt, wurde eingangs bereits gezeigt. Dies
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betrifft nicht nur die bildenden Kiinste, sondern Museen iiber alle Genres hinweg. Je nach Genre lassen sich wiederum spezifische

Fragen an die Effekte plattformésthetischer Inszenierungsweisen fiir die museale Vermittlungsarbeit stellen.

Neben diesen legitimierenden Erginzungen lassen sich zudem diskursive Gleitmittel ausmachen: ,Kreativitit und ,Diversitcit .

Wihrend sich Museen im Zuge eines umfassenden Kreativititsdispositivs (Reckwitz 2012) zunehmend zu einer ,,Quelle der Inspi-

ration* und ,Kreativititsagenur” fiir jene Menschen, die sich als kreativ erleben wollen, entwickeln (Ullrich 2018: 187f .)[12], bi-
etet TikTok vielfaltige entsprechende digitale Moglichkeiten fiir kreative® Auseinandersetzungen mit Kunst und Kultur. Die posi-
tive Konnotation von Diversitit im Sinne einer kulturellen Ausdehnung und Bereicherung jenseits der Herkunft der kulturellen
Giiter oder der mit ihnen engagierten Subjekte ist dabei lingst als politische Konnotation in den Kreativititsbegriff eingelassen
(vgl. Reckwitz 2017) und wird von TikTok marketingstrategisch eingesetzt, bspw. im Kontext des ,Forderprogrammes‘ mit dem
Titel ,#CreatorsForDiversity” (TikTok Newsroom.com (202 1c). Hier heifit es: ,,Inspiration und Kreativitit sind tief in der DNA
von TikTok verankert.“ (ebd.)

Wie wir im Folgenden sehen werden, bietet TikTok nicht nur Inspiration, sondern ist zugleich Instrument fiir kreative Ko-Produk-

tionen, die wiederum an spezifische medientechnologische Bedingungen gekniipft sind.

4. Medientechnologische Bedingungen: TikToks Funktionsweisen, Asthetiken,
Praktiken

Mit Blick auf ein am Erlebnis orientierten Museumsfeld ermdoglicht TikTok die partizipative Produktion bunter, lauter Kunst-

und Kulturclips und evoziert damit zugleich ko-kreative Praktiken. Als Grundlage hierfiir werden bspw. Kunstwerke den algorith-

misierten Aufmerksamkeitsmarkten entsprechend animiert.!"®! Dieser Effekt lisst sich mithilfe der Erstellung von Bilderfolgen

umsetzen, wie schon im ersten TikTok-Beitrag der Uffizien, in dem sich Pietro Secco Suardo aus einem Gemélde von Giovan Bat-

tista Moroni zum Popsong ,,Le Feste Di Pablo“ — hier noch etwas unbeholfen — durch die Uffizien bewegt.[w Oder auch mithilfe

[15]

zusitzlicher, leicht zu bedienender Software™ ™, wie das Video mit dem Titel ,,Our paintings come to life at night! [...]“ des Ri-

jksmuseum Zeigt[m], Responsiv wird das Kunstmuseum hier nun insofern, als das Design der Plattform so konzipiert ist, dass
Kommunikation und Konnektivitit sich insbesondere in Formen kreativer Interaktion bzw. Co-Kreation ausdriickt. Die Be-
forderung ko-kreativer Content-Produktion ist eng gekoppelt an vielfiltige und aufgrund des Interface-Designs auch niedrigsch-

wellige Moglichkeiten zur Replikation, Imitation und Weiterbearbeitung von Videos. Hierfiir gibt es unterschiedliche Features:

m  Entdecken-Funktion: Entdeckt werden sollen im Trend liegende Praktiken und Hashtags mit bereits hoher Reich-
weite. Damit werden strukturierte Partizipationsangebote gemacht, die zuvorderst auf Imitation und Replikation
zielen. So suggeriert die Anzeige der fiir ein Video genutzten Filter innerhalb einer ,Filtergruppe* die Niedrigsch-
welligkeit von deren Nutzung auch fiir eigene Videos.

» Ahnlich verhilt es sich mit der Verschrinkung von Bewegtbild und Sound. Einmal angewhlt, werden die Videos
entlang der Audiospur sortiert angezeigt und die potenziellen Creator*innen werden aufgefordert, auf Basis eben
jener Audiospur eigene Videos zu produzieren.

m Zusitzlich bieten die Duett- und Stitch-Funktionen die Moglichkeit, ein Video mit anderen Videos zu verkniipfen:
Auf Grundlage eines ausgewihlten Videos erscheint im Falle des Duetts ein Split-Screen und das vorher aus-
gewihlte Video wird noch einmal abgespielt, so dass post-modo ein ,Duett* entsteht. Die Stitch-Funktion er-
moglicht es, auf der Grundlage eines Ausschnitts ein eigenes Video zu erstellen; beide Teile werden dann — aufei-

nanderfolgend — zu einem Video zusammengefiigt, wobei das neue Video automatisch auf das zitierte verweist.

Wie hier deutlich wird, sind insbesondere mimetische Praktiken konstitutiv in die Infrastruktur der Plattform eingelassen. Diana
und David James Zulli sprechen daher von TikTok als ,,imitation publics“ und schreiben weiter ,,[...] imitation and replication —

the driving forces of mimesis — are latent in TikTok’s platform design.” (Zulli/Zulli 2020: 5). Die bereits beschriebene diskursive
Orientierung von TikTok an Kreativitdt' und ,Wissen® wird hier also praktisch — und das heif3t nicht zuletzt: kérperlich — mithilfe
mimetischer Praktiken konkretisiert. Dabei werden nicht nur Kunstwerke bzw. Ausstellungsobjekte in Form manipulierter Digi-

talisate von den Museen repliziert. Die Sichtbarkeit ebendieser virtuellen Objekte ist auf TikTok daran gebunden, dass die Crea-
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tor*innen aktiv werden: Sie filmen sich bspw. wihrend sie mit den virtuellen Objekten in Kontakt kommen bzw. wie sie hierauf
reagieren und erstellen so Duette und Stitches. So wie eine junge Museumsbesucherin, die sich ldchelnd tiberrascht und fasziniert

von dem Uffizien-,,Remake* des ,Polyptych of Ognissanti‘ von Giovanni da Milano zeigt, in dem die Protagonist*innen des

Werkes Aretha Franklins I say a little prayer® im Chor singen[m‘ Oder, mit Blick auf ein kulturhistorisches Museum, sie en-
gagieren sich kreativ-kiinstlerisch mit Kurzvideo von Museumspadagog*innen, wie die Duette und Stitches mit Tim Pearce aus

dem Carnegie Museum of National History in Pennsylvania zeigen, der mit Schnecken-Witzen und Fun-Facts fiir Reichweite

sorgt[ls]. Damit erfiillen die Museumsaccounts auf TikTok nicht nur die Funktion, Kunst und Kultur 6ffentlich zuginglich zu
machen, sondern, das Publikum zu involvieren. Vor dem Hintergrund der Diskurse im Bereich der Kunstvermittlung lasst sich
eben diese Form der Involvierung als ein transformatives Verstdndnis musealer Vermittlungsarbeit begreifen (vgl. Morsch 2009),

wobei noch weiter nach dem Politischen in diesem Kontext zu fragen wire.

Diese unterschiedlichen Formen des Engagements mit musealen Digitalisaten sind wiederum maBgebend fiir die Sichtbarkeits-
und Anerkennungsékonomie von TikTok: Die technischen Funktionen, die Asthetik und die Nutzungsweisen und -normen von
TikTok zeichnet sich zuvorderst dadurch aus, dass sie den Wert kultureller Praktiken an ihrer Multiplizierungspotenz bemessen
oder anders ausgedriickt: ,,Die kulturellen Giiter zeichnen sich in der Hyperkultur [...] durch Kombinierbarkeit und Hybridisier-
barkeit aus.”“ (Reckwitz 2017) Von gesteigerter Relevanz sind ko-kreative Videos hier deswegen, weil die entstehenden
mimetischen Schleifen Sichtbarkeit und Reichweite befordern. Von Wert sind diese kulturellen Praktiken folglich genau dann,
wenn sie ihre Potenz fiir kiinftige Ko-Kreationen ausstellen und damit zukiinftige Modulationen provozieren bzw. wenn ihre
Potenz fiir kiinftige Ko-Kreationen von anderen Creator*innen sowie dem Algorithmus anerkannt wird: ,,[...] digital liveness gen-
erates a sense of “unpredictable flow and potential eventfulness” (Lupinacci zit. na. Zulli/Zulli 2020) as if something could always
be happening.” (Zulli/Zulli 2020: 2) Damit wird Kunst- und Kulturrezeption einerseits zur Frage des korperlichen, affektiven
sowie kreativen Engagements mit Kulturgiitern, die uns hier in Form von Content zuginglich werden. Andererseits verleihen die
Kooperationen mit Museen ebensolchen Praktiken explizit den Status des kulturell Wertvollen, d.h. hier Kreativen und Kiinst-
lerischen. Zugleich lassen sich aus einer materialistischen Theorie des digitalen Kapitalismus die hier zugrundeliegende Aufmerk-
samkeitsokonomie und damit verbundene Anerkennungsordnungen als ,fester Bestandteil einer profitorientierten Kapitallogik*
bezeichnen (Burghardt 2021), womit zugleich ungleiche Krifteverhiltnisse zwischen prekidren Museen und groflen Technologie-
unternehmen angesprochen sind. TikTok hat die dem Kreativititsdispositiv inhdrente Anforderung der innovativen Replikation
als konstitutiven Part in die (technische) Funktionsweise der Plattform integriert und verfiigt iiber ausreichende Ressourcen ent-
sprechende Content-Produktionen zu befdrdern oder zugespitzt ausgedriickt: zu kaufen. Dabei finden unweigerlich (Re-)Konfigu-
rationen historischer Positionen innerhalb der Organisation Museum statt: Museumspéadagog*innen, wie Tim Pearce im Beispiel
oben, werden (idealerweise) zu Social Media Sternchen, wihrend bereits etablierte TikTok-Influencer*innen, wie Chiara Ferragni
als Vermittler*innen in Kunstmuseen geholt werden. Inwiefern die Effekte der plattformisierten Popularisierung der Museen im
Zuge der hier geltend gemachten ,,Diversitits“-Kampagnen nun als Offnung wirksam werden oder letztlich kulturelle Stereotype
reproduzieren und gar spezifische Formen des Ausschlusses marginalisierter Gruppen bewirken, muss weitere Forschung zeigen.
Als die Uffizien Chiara Ferragni als ,Verkorperung der Venus im Social-Media-Zeitalter* in die Uffizien holten, um freiziigig auf
TikTok (und Instagram) zu vermitteln bzw. zu ,,posieren”, handelten sich die Uffizien jedenfalls Sexismus-Vorwiirfe ein (Dpa
2020). Im Begleittext hief es, Ferragni sei ,.eine Art zeitgenossische Gottheit der Social-Ara“, die ,,das weibliche Ideal der Frau
mit blonden Haaren und zarter Haut“ verkorpere — sexistische Kommentare inklusive (ebd.). Dariiber hinaus lésst sich bereits fes-
thalten, dass sich die Kdmpfe um museale Deutungsmacht, die fiir die Institution Museum keinesfalls neu sind (vgl. Burzan/Eick-
elmann 2022: 28ff.), im Zuge ihrer digitalen Dynamisierung im Allgemeinen und ihrer Plattformisierung im Besonderen, verkom-
plizieren. Dies betrifft medientechnologisch bedingte Praktiken, die als korperliches Engagement mit digitalisierten Museumsobjek-
ten Relevanzen mitregulieren ebenso wie damit zusammenhédngende Verzeitlichungen bzw. Verrdumlichungen. Dabei geht es im-
mer auch um die Deutungsmacht digitaler Plattformen, die mithilfe intransparenter Algorithmisierungen mafigeblich an der Sicht-
barkeit und Anerkennung von Kultur beteiligt sind und dabei nicht nur 6konomische, sondern durchaus auch politische Interessen

verfolgen .
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5. Fazit und Ausblick: Vom Museum zum kuratorischen Apparat

Mithilfe des Konzepts wechselseitiger Plattformisierung hat der Beitrag die diskursiven Entwicklungen und praktischen Effekte
der besonderen Beziehung zwischen Museen und der Kurvideo-Plattform TikTok herausgearbeitet, die sich seit den coronabed-
ingten MuseumsschlieBungen ereignet haben. Dabei ist deutlich geworden, dass es sich um wechselseitige Konstitutionsprozesse
handelt, die spezifische Asthetiken und Praktiken musealer Ko-Kreation hervorbringen. Museale Kunst- und Kulturrezeption
wird im Zuge ihrer Plattformisierung zunehmend zu einer korperlichen, affektiven Praxis kreativen Engagements — eine Entwick-
lung, die bereits im Zuge von Erlebnisorientierung im Museumsfeld angelegt ist und fiir die TikTok digitale Moglichkeitsraume
bietet.

Zugleich werden damit weitere Fragen nach der Herausforderung musealer Deutungsmacht aufgeworfen. Dies betrifft die bedeu-
tende Rolle plattformisierter Praktiken bei der Herstellung von Offentlichkeit und damit gesellschaftlicher Relevanz, aber auch
die Deutungsmacht digitaler Plattformen selbst, die auf der Grundlage spezifischer algorithmisierter Aufmerksamkeitsmérkte und
Anerkennungsordnungen ebendiese mitregulieren. Inwiefern sich die Museen in Anbetracht dieser Entwicklungen als kritikfahig

erweisen konnen und wo sich dabei Riaume des Politischen auftun, bleibt abzuwarten und weiter zu erforschen.

Dariiber hinaus konnte mithilfe der ausgewihlten Beispiele zumindest angedeutet werden, dass historische Begriffe und Vorstel-
lungen des Kuratierens, Ausstellens und Vermittelns sowie die mit ihnen verkniipften Subjektkategorien im Zuge der beschriebe-
nen wechselseitigen Plattformisierungen an ihre Grenzen geraten: Creator*innen sind hier nicht ,nur* Museumsbesucher*innen,
sondern werden (im Falle von Kunstmuseen) zugleich Kiinstler*innen, deren Korper bzw. Werke auf algorithmisierten Aufmerk-
samkeitsmirkten ausgestellt werden, womit sie gewissermaf3en ebenso als Exponate begriffen werden konnen. Die sich hieraus
ergebenden Fragen liegen auf der Hand: Wer oder was ist hier Kurator*in, wer oder was Kiinstler*in und wer oder was das Kunst-
werk? Dariiber hinaus haben wir es mit weiteren Veruneindeutigungen historischer Grenzen wie bspw. zwischen fachwissen-
schaftlichen bzw. hochkulturellem und popkulturellen bzw. plattformspezifischen Wissensordnungen und auch zwischen his-
torischen Museumsmaterialititen und ihrer Neuformierung im Zuge ihrer digitalen Virtualisierung zu tun. Diese Transformation-
sprozesse erfordern Ansitze, welche die historischen Grenzen des Musealen nicht konzeptuell bereits voraussetzen, sondern statt-
dessen nach den Prozessen der Grenzproduktion selbst fragen. Diese werden ndmlich im Zuge zunehmender Veruneindeutigun-
gen und Verschrinkungen keineswegs obsolet, sondern vielmehr auf andere Art und Weise in Kraft gesetzt. In diesem Sinne
scheinen insbesondere posthumanistische Reformulierungen des Musealen bzw. Kuratorischen, wie sie im Kontext der (Feminist)
STS vorgenommen werden besonders furchtbar zu sein, da sie eine Perspektivverschiebung vom Museum zu einem medientech-
nologisch bedingten kuratorischen Apparat erlauben (vgl. Schroer 2019; vgl. Tyzlik-Carver 2016, 2023). Diese ermoglichen eine
relationale Perspektive auf die Vermittlungsfunktion gesellschaftlicher Institutionen und ihre Plattformisierung, die ihre
Prozesshaftigkeit im Spannungsfeld von Realitit und Virtualitit zugrunde legt, die diskursiven und medientechnologischen Bedin-
gungen und Effekte in den Blick nimmt und dabei zudem 6konomische und (geo-)politische Verstrickungen beriicksichtigt. Das
Museum ,vor Ort* wird dabei jedenfalls keineswegs obsolet: Im Sommer 2020 meldeten die Uffizien nach ihrer temporidren Wied-

ereroffnung eine Verdoppelung der Anzahl junger Menschen vor Ort (Imam 2020).
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Anmerkungen

: i izi ies/vi % =1&is_{ =
[1] https://www.tiktok.com/@uffizigalleries/video/6821463510401207558?is_copy_url=1&is_from_webapp=v1 [06.12.2021].
[2] https://www.tiktok.com/@uffizigalleries/video/6822284899500739845%is_copy_url=1&is_from_webapp=v1 [06.12.2021]
[3] https://www.tiktok.com/@uffizigalleries/video/68225834932608238147is_copy_url=1&is_from_webapp=v1 [06.12.2021]

. . . e 9 —1&i -
[4] https://www.tiktok.com/@uffizigalleries/video/6820887029438549253%s_copy_url=1&is_from_webapp=v1 [06.12.2021].

i1 vgl. TikTok Newsroom.com (2021c¢) fiir eine Liste der aktuellen Museums-Kooperationen in Deutschland (Stand August
2021).

(6] per Begriff des Virtuellen wird hier als Bezeichnung eines Zwischenraums zwischen unterschiedlichen Realititsdimensionen,
d.h. Realitit/Fiktionalitit verwendet (vgl. Esposito 1998).

[ Bei den Begriffen ,Social Media‘’/,Soziale Medien® gilt es zu beriicksichtigen, dass es sich um marketingstrategische wie ideolo-
gisch gefirbte Begriffe handelt. Zur besseren Lesbarkeit wird im Folgenden auf die Anfiihrungszeichen verzichtet, vgl. ausfiihr-
licher hierzu Eickelmann 2017: 83.

81 Die chinesische Schwester von TikTok heiBt Douyin und verfiigt iiber dhnliche Funktionen, wobei sie zusitzlich iiber ein ,#-

PositiveEnergy‘-Feature verfiigt, womit propagandistische Videos verbreitet werden (vgl. Chen/Kaye/Zeng 2020).
Bl Ziel sei es, eine spezifische Form der Video-Enzyklopidie zu entwickeln.

107 7y Beginn lag die Grenze der Linge der Videos, die mit der App aufgenommen werden konnen bei 15 Sekunden, dann bei

60. Mittlerweile gilt: Hochgeladen werden konnen Videos bis zu einer Linge von drei Minuten.

[11] https://www.tiktok.com/tag/learnontiktok [07.12.2021].

121 wof. gang Ullrich spricht von einem der markantesten Funktionswandel von Museen seit ihrer iiber 200-jahrigen Geschichte
(Ullrich 2018: 186).

(3] I Kontext von Geschichtsmuseen sind Museumsaccounts, die gemi dem Konzept der ,living history® bzw. des ,re-enact-

ments* historische Sachverhalte in Kombination mit zeitgendssischen Diskurstrends re-inszenieren. So beispielsweise das Black
. . : N e E g Nano=de-

Country History Museum: https://www.tiktok.com/@blackcountrylivingmuseum?lang=de DE‘

[14] https://www.tiktok.com/@uffizigalleries/video/6820781518382763270?lang=de-DE&is_copy_url=1&is_from_webapp=v1 [17.12.2021]

[13] Bspw. mithilfe der Anwendung MyHeritage, mit der sich Fotos animieren lassen: https://www.myheritage.de/ [10.12.2021].

. ; i i % =1&i =
[16] https://www.tiktok.com/@rijksmuseum/video/6935793974028373254%s_copy_url=1&is_from_webapp=v1 [07.12.2021].
[17] https://www.tiktok.com/@theabstractloveforart/video/6904600269942705409%s_copy_url=1&is_from_webapp=v1 [ 16.12.2021 ]

(18] Das Video mit der grofiten Reichweite (1,8 Mio views) ist ein Barack und Michelle Obama-Schneckenwitz https://www.tiktok.-

com/@carnegiemnh/video/6782977615532788998%s_copy_url=1&is_from_webapp=v1 Die Stitches und Duette mit dem Ton des Origi—

https://www.tiktok.com/music/original-sound-6782975460734257925%is_copy_url=1&is_from_webapp=v1

nal-Videos finden sich hier: und eine
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kiinstlerische Re-Inszemerung hier: https://www.tiktok.com/@_ballie_/video/6783381167090552070%is_copy_url=1&is_from_webapp=v1

[16.12.2021].

,As Museums Get on TikTok, ...“ Diskursive
Bedingungen und medienasthetische Effekte einer
besonderen Beziehung

Von Jennifer Eickelmann

Isolde Eschert-Goldberg war klein. Immer schwarz gekleidet. Enge Hose, schwarze Lederjacke, goldene, tropfenformige
Porschedesignbrille, brauner Teint, markantes Gesicht, lange braune Haare, meist zum Pferdeschwanz gebunden, fransiger Pony.
Sie hatte einen hessischen Akzent. Sie war unkonventionell, als Grafikerin Quereinsteigerin im Fach Kunst an dem Gymnasium,
an das ich in den 1980er-Jahren im Ruhrgebiet ging.

Wer spinnt, hat mehr vom Leben. Das hat sie dem Kunstleistungskurs mit auf den Weg gegeben. Mutig sein, anders denken,

Dinge auf den Kopf stellen, das haben wir von ihr gelernt.

Bei ihr haben wir Kandinsky gelesen und Synisthesien erfahren. Wir haben 1991 das Musée Rodin in Paris besucht, wobei mich
am meisten die Arbeiten von Camille Claudel fasziniert haben (Die Schwiditzerinnen aus Jade standen in meiner Erinnerung in dem
damals noch ziemlich heruntergekommenen Haus auf einem Sims iiber den alten Heizkorpern). Und das Atelier von Zadkine
haben wir besucht. Wir waren im damals neuen Areal La Défense. Die Ausfliige mit Frau Eschert-Goldberg waren auBlergewohn-
lich. Wir haben unzihlige Techniken erprobt und Biihnenbilder entworfen. Diese Zeit hat mich gepréigt[l].

Ich habe dann Kunstpiadagogik und Germanistik fiirs Lehramt an Gymnasien studiert. Zunéchst an der Universitdt Osnabriick,
spiter an der Kunstakademie in Dresden. Es folgten eine zweieinhalbjédhrige freie Mitarbeit in der Kunstvermittlungsabteilung
des Kunstmuseums Wolfsburg, anschlieBend ein Praktikum und eine Assistenz am New Museum in New York. Das Standbein
war die Vermittlung, das Spielbein das Kuratorische, bis ich 2001 an der Stiftung Galerie fiir Zeitgendssische Kunst Leipzig ein
kuratorisches Volontariat absolvierte und anschlieBend als Kuratorin und Kunstvermittlerin titig war und es bis heute [2021] bin.
Oft waren es die Inszenierungen von Rdaumen, die mich fasziniert haben. Riume, die Stimmungen vermitteln. Das konnte der In-
nenraum des Kolner Doms sein, die Villa Tugend- hat von Mies van der Rohe in Brno, das Roxys von Edward Kienholz oder die
Installationen von Christian Boltanski in der Weserburg in Bremen. Das kann der Blick auf den Aletschgletscher im Wallis sein
oder ein fiir meine Verhiltnisse gut eingerichteter Laden oder museale Inszenierungen von Wohnrdaumen wie das Goethehaus in
Weimar. Ilya Kabakov inszenierte in den 1990er-Jahren beeindruckend das gesamte Festspielhaus Hellerau. Auch Miniaturen
konnen solche Wirkungen des Rdumlichen hervorrufen. Miniaturwelten des Realen, gleich ob im Rahmen der Kunst wie etwa in

Gemilden von Pieter Bruegel d. A. oder in Modelleisenbahnlandschaften und Puppenstuben.

Das Reale und seine Inszenierung — vielleicht auch gerade die Verschiebung des Realen ins Museum — diesen Moment der Irrita-
tion suche ich kuratorisch. Ich meine, in dieser Methode bzw. Technik liegt eine besondere vermittelnde Kraft. Schlicht die Er-
fahrungen der Realititen nutzen, um Besucher*innen zu empfangen und sie gleichzeitig zu irritieren. Sie auf ein Spiel mit den Er-

wartungen einzuladen.

Das immersive Eintreten in Welten oder das Darin-Sein iibt eine Faszination aus, die ich als ,vermittlungskuratorischen Moment

nutze, mit dem ich spiele oder mit dem Kiinstler*innen spielen, die ich einlade.

Eine gelungene Ausstellung dieser Art der letzten Jahre war fiir mich The Boat Is Leaking. The Captain Lied in der Fondazione

Prada in Venedig 2017. Die Biihnenbildnerin Anna Viebrock inszenierte gemeinsam mit Thomas Demand und Alexander Kluge
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einen szenischen Parcours, in dem Biihne und kiinstlerische Arbeiten miteinander verschmolzen. Ein anderes Beispiel war die
wunderbare Ausstellung von Marcel Broodthaers im Monnaie de Paris 2015. Beides sind Beispiele von bithnenhaften Inszenierun-

gen der Ridume, die das Kunstwerk selbst sind.

In der Arbeit Loop von Roman Ondak — als slowakischer Beitrag zur Venedig-Biennale 2009 von Kathrin Rhomberg kuratiert —
16sen sich die Realititen von Inszenierung und Realem auf ziemlich simple und gleichzeitig geniale Weise auf. Ondédk hebelt die
Tiiren des Pavillons aus. Er lichtet das Dach. Tageslicht durchflutet den Raum. Man betritt den Raum auf dem gleichen hellen
Schotter-Kiesel-Weg wie die Wege des Giardini-Geldndes und man flaniert an Biischen und Biéumen vorbei, wie man sie soeben
vor dem Pavillon hinter sich gelassen hat. Mit dem Betreten des Gebdudes passiert etwas ganz Wesentliches. Man wird Teil einer
kiinstlichen Inszenierung des Realen, aus dem man gerade kommt, das selbst auch eine kiinstlich angelegte 100-jihrige Land-
schaft ist. Es ist kein Readymade. Es ist die Kopie des Readymades und stellt unzihlig viele Fragen. Worin unterscheidet sich das
Innen vom AuBen, wie verindert sich meine Rolle beim Ubertreten der Schwelle? Was kann mir die Erfahrung — sofern ich eine

mache — fiir mein Handeln geben, in dem Moment, in dem ich die Inszenierung wieder verlasse?

Es gibt eine wunderbare Zeichnung von Sempé, die er 1968 im Buch Information — consommation (deutsche Ausgabe 1973: Sempés
Konsumenten) veroffentlicht hat. Ich zeige sie gern im Zusammenhang von Vortrdgen zur Vermittlung von zeitgendssischer Kunst. In
19 Bildsequenzen sehen wir zundichst einen Mann, wie er im heimischen Keller Schuhe putzt. Um ihn herum stehen Dosen, Far-
beimer, Flaschen. Auch ein Flaschentrockner ist zu sehen. Man sieht ihn im Bad. Dann verliisst er das Haus und geht in das Maison
de la Culture, wo er auf einen ausgestellten Flaschentrockner, einen Tisch mit Farbtopfen und einen Ausschnitt eines Badezimmers
trifft. Nachdenklich verldsst er das Museum und konfrontiert sich zu Hause mit den gewohnten Objekten, die er soeben unter
musealem Spotlicht und mit entsprechenden Bezeichnungen gelabelt gesehen hat. Bevor er am Ende wie gewohnt den Fernseher ein-
schaltet, sehen wir ihn in sechs zeichnerischen Sequenzen im Sessel sitzend. Er griibelt. Der Transfer des Gewohnten ins Museum hat
etwas mit ihm gemacht. Seine Wahrnehmung hat Fahrt aufgenommen. Das Gewohnte ist unterbrochen. Wie ich sagen wiirde, erfol-
greich. (Sempé 1973: 48 ff.)
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Abb. 2: aus: Jean-Jacques Sempé: Sempés Konsumenten (1986)

Das Auflosen der Grenzen des Ausstellens, das Auflosen der institutionellen Winde ist neben der Verschiebung des Realen Motor
in der Auseinandersetzung mit dem Themenfeld der Vermittlung und des Kuratierens — im Verstindnis einer Vermittlung mit
dem Schwerpunkt nonverbaler und nicht terminierter Angebote. Hiermit meine ich eine Vermittlung, die keine Fiihrung ist, kein
Workshop oder vergleichbare Verabredungen; auch kein Saalzettel oder Audioguide und Ahnliches. Es meint eine Vermittlung,
die das Ausstellungmachen an sich betrifft. Die Art des Kuratierens hin zum immersiven Gestalten jenseits von Entertainment-
und Eventlogik. Das Ausstellungmachen driftet hierbei vielmehr zum Inszenieren, etwa vergleichbar dem des Theatererlebens —
mit dem Unterschied des Zuginglichseins wihrend institutioneller Offnungszeiten — einer Inszenierung ohne Auffithrung, einer In-

szenierung mit kiinstlerischen Mitteln.

In fritheren Ausstellungen Anfang der Nullerjahre habe ich selbst viele Raume der Vermittlung in Ausstellungen eingefiigt.
Adapter, Passstiicke, Ubersetzungstr'ager, Riume des Lesens, des Relaxens, der Reflexion (die Sitzecke in Trautes Heim, 2003, den
Zwischenraum in der Einzelausstellung Zimmer, Gespriche von Dora Garcia, 2007). Ich habe Unternehmen besucht und auch in
den Ausstellungsraum eingeladen (fiir das Vermittlungsprojekt Services wihrend der Ausstellung Der dritte Sektor, 2001/2002).
Wir haben Bankmobel ins Museum transportiert, Flure und Besprechungszimmer nachgebaut und Pflanzen und Tapeten mit Aus-
blicken aus der Chefetage rekonstruiert (Vor heimischer Kulisse, 2010). Ich habe mein Biiro in den Ausstellungsraum verlegt und
Fragen zur Kunst bis hin zur Toilette angebracht (Kunst-Kunst. Von hier aus betrachtet!, 2012), wir haben Besucher*innen Texte

zu den Arbeiten schreiben lassen (Was das Ich von selbst erfdhrt. Lernen in Eigenregie, kuratiert mit Daniela Bystron, 2014). Wir
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haben Shops mit Scheiben und Fassaden eingebaut, die das Auflen nach Innen hineinholen (Auf Sendung, 2004, Pass-Stiicke, ku-
ratiert mit Vera Lauf, 2018/2019). Immer wieder haben wir Fragen gestellt: Was hat das mit mir zu tun? In welchem ge-

sellschaftlichen Kontext ist die Arbeit entstanden? (Vermittlungscard zur Ausstellung Der zweite Blick, 2004)[2].

Demokratisierungsprozesse im Ausstellungsraum

Dann gab es eine Wende. Die Wende kam fiir mich mit dem Denken in neuen Rdumen und dem Erproben dieser Rédume in
vielen Ausstellungen. 2004 wurde der vom Architekturbiiro as-if gestaltete Neubau der GfZK ertffnet. Die Rdume verinderten
mein Denken iiber das, was Ausstellen sein kann. Auch ganz konkret im vermittelnden Sinne. Im alten Gebéude, einer umgebaut-
en Villa von 1892, waren Inserts und Vermittlungsadapter oft notwendig, um das Eine mit dem Anderen zu verbinden. Im
Neubau war das plotzlich obsolet. Hier flossen die Rdume ineinander. Sichtachsen mussten nicht gebaut werden, Winde vers-
choben sich, Wege variierten. Die Vielfalt der Moglichkeiten war enorm und sie ist bis heute, tiber 15 Jahre nach Er6ffnung, im-

mer noch nicht ausgeschopft.

PUZZLE (2010/2011) wurde die erste Sammlungsausstellung im Neubau, die das starre System von Terminierung und Deutung-
shoheiten entlang der Demokratisierung des Raumes aufloste. Das Gebéude wurde in Zonen eingeteilt und diese wurden jeweils
an Akteur*innen im Alter von fiinf bis 75 Jahren vergeben, die die Sammlung der GfZK in unterschiedlichster Art und Weise zur
Auffiihrung brachten. Die Deutungshoheit der Kuratorin wurde abgelost durch eine Vielstimmigkeit, die ein Dreivierteljahr das

Gebiude konstant in Bewegung versetzte.

Doch darum soll es hier nicht gehen. Aber es ist wichtig, um zu verstehen, was die Basis ist und wo ich die Bildungschancen
(oder Moglichkeiten) meines kuratorischen Handelns ansiedle, wo ich die Reibung sehe und erzeuge, die Dominique Gonzalez--
Foerster als ,Irritation” bezeichnet (Gonzalez-Foerster 2017). In PUZZLE ging es im Wesentlichen darum, Besucher*innen
einzubeziehen. Eine Atmosphire des konstanten Wechsels hielt die fast einjéhrige Ausstellung extrem lebendig. Nachbarschaften
verschoben sich, Blickachsen ebenso. Die Demokratisierung des Kuratierens und die Demokratisierung des Gezeigten machten et-
was mit uns und vor allem mit meinem kuratorischen Denken. Die Lebendigkeit des Projekts lieBe sich nicht so einfach wieder-
holen, doch habe ich in der Folge versucht, eine Demokratisierung auf anderen Ebenen ins Museum zu holen oder, anders for-

muliert, institutionelle Konventionen erneut zu hinterfragen und aufzubrechen.

Experimente im Umgang mit dem Raum. Verschiebungen.

Ich suchte nach Mitteln, die das Besucher*innenverhalten in neue Bahnen bringen. Nachdem ich vermittlungskuratorisch viele
Methoden erprobt hatte, ging ich auch dazu iiber, kiinstlerische Positionen zu suchen, die auf dhnliche Regionen zusteuerten. Ich
suchte zunichst nach Kiinstler*innen, die inszenieren und mithilfe ihrer szenischen und methodischen Mittel Besucher*innen an-
ders ins Betrachten versetzen. Spéter merkte ich, dass auch solche Ansitze funktionierten, die das Ausstellen an sich infrage stell-

ten und Wege suchten, klassisches Ausstellen zu vermeiden oder umzukrempeln.

Jean Jullien hat 2016 ein Buch herausgegeben, das den Titel This Is Not a Book tréigt. Schldgt man es auf, darf man es sogleich um-
drehen, um in einen riesigen Rachen zu schauen. Das aufgerissene Maul ist so grof3, dass es beide Seiten komplett fiillt. Auf zur néch-
sten Seite. Hier empfdngt uns ein weifler, aufgeschlagener Laptop. Tipp-tipp-tipp. Weiter, es folgt ein Tennisplatz, ein gefiillter

Kiihlschrank, die Riesenansicht eines Pos, ein Klavier, ein Zelt, ein Werkzeugkasten u.v.m.

Was wire also eine Ausstellung, die keine ist? Ein Museum, das eines ist, aber gleichzeitig auflost, was es zu sein hat? In ein paar

Ausstellungsprojekten haben wir versucht, dieser Frage nachzugehen. Ich skizziere hier eine Auswahl®],

Aufiésung in Von Links nach Schrag (2013)

2013 realisierte die tschechische Kiinstlerin Katefina Sedé das Ausstellungsprojekt at sixes and sevens im Neubau der GfZK. Ich
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hatte sie eingeladen, weil ich ihre Arbeit iiber die Jahre immer wieder verfolgte. Sedd wird hiufig in Zusammenhiingen angefragt,
die fernab der Kiinstler*innenwelt angesiedelt sind. Sie geht oft in Konfliktherde, um mit Aktionen der Kunst zu locken, um
Parteien wieder ins Gesprich zu bringen. Sed4 verfolgt einen aktivierenden Ansatz, der davon lebt, dass Menschen eingebunden
werden, sodass sie in ein anderes Handeln kommen. Die Arbeit ist extrem aufwendig, langwierig, oft auch zih, aber meist mit
sichtbaren Folgen, guten Erinnerungen und vielen Versuchen verbunden. Fiir Leipzig konzipierte sie zusammen mit sechs Ju-

gendlichen ein Projekt rund um die Kleinstadt Zastavka.

Mit Bezug auf Potenziale des Kuratorischen als bildungsorientiertem Handeln mag ich berichten, wie es zu dieser Form der Kol-
laboration kam: Einer der Jugendlichen, Georgi Dimitrov, hatte als 14-Jihriger von seiner GroBmutter einen Katalog Sedds zur
Arbeit For Every Dog a Different Master erhalten, durch den er die kiinstlerische/soziale Praxis Sedds kennenlernte. Er lud die
Kiinstlerin zusammen mit fiinf weiteren Freund*innen im Zusammenhang ihrer Auseinandersetzung mit der Stadt Zastavka ein.
Die Jugendlichen, die alle in Dérfern auflerhalb dieser Stadt leben und téglich zur Schule nach Zastivka unweit von Brno pen-
deln, wollten an der Stimmung, dem mangelnden Zentrum, der spiirbar unzusammenhéngenden Gemeinschaft des Ortes etwas dn-
dern. Zumindest wollten sie darauf aufmerksam machen. Von Jugendlichen war Sed4 bislang nicht eingeladen worden. Vielmehr

waren es Institutionen der Kunst und Kultur, fiir und mit denen sie Arbeiten konzipierte. Katerina Seda lieB sich darauf ein.

Seda und die Jugendlichen von Zastavka haben im Ort selbst gearbeitet, haben zwischen 2012 und 2016 mehrere Einladungen zu
Ausstellungen wie der Kunstbiennale in Venedig 2013 und der GfZK 2013 genutzt, um ihr Projekt voranzubringen und auch auf
etwas aufmerksam zu machen, was modellhaft und iibertragbar ist: namlich die Moglichkeiten und Wirksamkeiten aufzuzeigen,
die ein kiinstlerisch-soziales Handeln mit sich bringen kann. Zu zeigen, dass man ins Handeln kommen kann und sich Dinge bewe-
gen lassen. Immer. Am Ende der Ausstellung kam der Biirgermeister der Stadt Zastidvka nach Leipzig. Er hatte auch den Katalog
mitfinanziert, der gleichzeitig als Stadtfiihrer dienen kann. Mit ihm zusammen besuchten 80 Bewohner*innen der Stadt die
GfZK.

Aber was genau haben die Schiiler*innen und Katerina Sed4 in Leipzig gemacht? Und inwieweit ist es auch fiir Leipzig interes-
sant, sich mit einer kleinen Stadt aus Tschechien zu beschéftigen? Die Schiiler*innen haben tiber Wochen Zeichnungen ihrer

Stadt angelegt.

Sie haben Geschichten gesammelt. Haben Befragungen mit Bewohner*innen gemacht. Sie haben sich mit der Architektur
beschiftigt, mit Senior*innen und Schiiler*innen, mit Freizeitangeboten, Fliichtlingsheimen und stillgelegten Brachen. Sie haben
die Zentrumslosigkeit adressiert und soziale Interaktionen angeregt, sodass Menschen ins Gesprich kamen, die vorher nichts
miteinander zu tun hatten. Diese Geschichten haben sie mit nach Leipzig gebracht. Sie haben die Winde des Museums, die Bo-
den, Fenster und Decken mit ihren Zeichnungen bekleidet. Sie haben Tapeten drucken lassen, Planen verlegt, Straflen auf den Bo-
den geklebt. Die Schiiler*innen bekamen zu Hause eine Woche schulfrei, um in Leipzig vor Ort zu malen. Besucher*innen haben
einen Faltplan in die Hand bekommen und konnten sich durch die Stadt bewegen, die nicht ihre ist, aber deren Themen durchaus
auch ihre Themen sind. Wir haben eine Vielzahl an Schiiler*innengruppen zu Besuch gehabt. Die Ausstellung war tiberhaupt sehr
gut besucht. Und was besonders bemerkenswert war: Die Besucher*innen bewegten sich in der Ausstellung anders als sonst. Sie
waren Tourist*in, Teilnehmer*in, Beobachter*in, Rezipient*in. Die Inszenierung der Kiinstler*innengruppe BaTeZo Ka MiKiLu

— so nannten sie sich — hat etwas mit uns allen gemacht.

Grenzverschiebungen in training (2015)

Im Rahmen des Projekts Travestie fiir Fortgeschrittene, das ich zusammen mit Franciska Zélyom kuratiert habe, habe ich im
zweiten Teil des Projekts mit den Wiener Kiinstler*innen bzw. Biihnenbildner*innen Mario Hober und Barbara Holbling (hoel-
b/hoeb) zusammengearbeitet. Sie hatten sich im Rahmen des Steirischen Herbsts 2014 mit dem Thema der Intensivmedizin und
hier explizit mit dem Umgang mit Wachkomapatient*innen befasst. Ihnen ging es um ein interdisziplindres Forschungsexperi-
ment, eine Begegnung verschiedener am Thema beteiligter Berufssparten: Krankenpfleger*innen, Kulturwissenschaftler*innen,
Kiinstler*innen, Philosoph*innen u. a. Travestie fiir Fortgeschrittene hinterfragte Normen, Grenziiberschreitungen, briichige
Stellen in der Gesellschaft. Die Art und Weise von hoelb/hoeb, Besucher*innen zu irritieren und zu aktivieren, passte sehr gut zu
unserem Wunsch, den Ausstellungsraum zu 6ffnen. Zunéchst verlegten sie den Eingang. Besucher*innen konnten die Ausstellung

tiber eine Rampe 50 Meter neben dem Haupteingang betreten. Dort stand keine Kasse, es gab kein Personal. Eher erinnerte der
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Raum an den Flur eines Krankenhauses. Ein leeres Krankenhausbett, Bilder an der Wand, ein Handlauf, Wandbemalung, Ansch-
liisse aus der Wand und Geridusche, die an den Sound von Perfusoren und medizinischen Apparaten erinnern. Zugegebenermafien

eine ungewdhnliche Situation fiir den Eingang zu einer Ausstellung.

In training inszenierten hoelb/hoeb eine begehbare Installation aus Intensivbetten, Objekten zur Lagerung von Patient*innen,
Trainingsgeriten wie Sprossenwinden, Basketballkorben, Bianken, Turnmatten und Bocken. Zwischendrin reihten sich Arbeiten
aus der Sammlung der GfZK ein. Arbeiten, die verblichen waren (Andreas Gurskys Fotoarbeit der Messe Leipzig), oder ein
Aquarell von Tony Oursler, das eine Medikamentenschachtel zeigt, sowie die Arbeit Tamerlan von Gundula Schulze Eldowy, das
Portrit einer brustamputierten élteren Frau. Aus den Winden kamen Wasseranschliisse und Intensiv-Elektroanschliisse — Attrap-

pen. Sounds. Ein inszenierter Leseraum mit Tischen zu verschiedenen Themenschwerpunkten lud zum Verweilen ein.

Training war wichtig in der Fortsetzung der Moglichkeiten, den Ausstellungsraum zu 6ffnen und ihn an manchen Stellen
aufzulosen. So, wie die beiden Kiinstler*innen selbst die Grenze zwischen Kunst und Nichtkunst aufgeldst hatten: wenn der soge-
nannte Sansibar — ein amorphes Kissen zur Lagerung der Komapatient*innen — ausgestellt wird, als wire er eine genzhte Arbeit
von Cosima von Bonin, und gleich daneben die ,echte® Kunst vollig gleichwertig gezeigt wird; Kunst und Nichtkunst als
Requisiten fiir ein Szenario, das Leben und Sterben thematisiertm.

wDer Zweck des Museums ist es, eine Atmosphdire zu schaffen, eine Anleitung, die dazu geeignet ist, den Besucher mental auf das Ver-
stindnis des Kunstwerks einzustimmen (...). Aus dem gleichen Grund werden die Werke nicht nach chronologischen Kriterien ange-
ordnet, sondern quasi absichtlich so, dass sie mittels eines Schocks eine Reaktion der Neugierde und Entdeckerfreude auslosen, “
schrieb die Architektin und Gestalterin Lina Bo Bardi 1950. (zit. nach Anelli 2007: 65)

Transformation in Martian Dreams Ensemble (2018/2019)

Im April 2018 flog ich fiir ein paar Tage nach London. Anlass war ein Konzert der Band Exotourisme von Dominique Gonzalez--
Foerster und Julien Perez. Im Store X des Plattenlabels Vinyl Factory gab DGF ihr Debiit der ersten Schallplatte Des Ombres
(Schatten). Zwei weitere Platten folgten in den nichsten zwolf Monaten (Pangea Innamorata und Tornado Alley). Ich werde nie
vergessen, wie ich Dominique das erste Mal vom Zug im Leipziger Hauptbahnhof abgeholt habe. Viele Menschen stromten an
mir vorbei und ich hielt Ausschau nach ihr. Aber nach wem sollte ich schauen? Ich hatte einige Videos mit ihr gesehen. Sie sah
jedes Mal unglaublich unterschiedlich aus. Unberechenbar unterschiedlich. Nun wusste ich natiirlich, dass sie nicht im Kostiim
von Mick Jagger oder Klaus Kinski als Fitzcarraldo kommen wiirde. Nicht als Callas oder als die 1920er-Jahre-Diva aus dem
Musikvideo Seu Pai, welches sie mit dem brasilianischen Musiker Arto Lindsay gedreht hatte. So kam es, dass sie auf mich und

nicht ich auf sie zuging. Ich hatte sie schlicht iibersehen, so normal, so bescheiden unspektakuldr ldssig sah sie aus.

Wer spinnt, hat mehr vom Leben, dachte ich mir also abermals, als ich sie in London im durchsichtigen Acrylmantel, mit blonder
Periicke und hautengem Unterkostiim auf der Biihne sah und singen horte. Das war schrig. Diesmal war ihre Vorlage der Film
Blade Runner von Ridley Scott aus dem Jahre 1982. Als ich sie unmittelbar nach dem Konzert ansprach und verunsichert war, ob
sie mich erkennen wiirde, signalisierte sie mir, dass sie mich aus der Rolle heraus nicht kennen konne, sie aber sehr wohl wisse,

wer ich bin.

Ja, und dann entwickelten wir die Ausstellung Martian Dreams Ensemble, in der sich fiir mich vieles einloste, was ich mir mit der
Idee des ,Auflosens der Institution® gewiinscht hatte. Dominique hatte mir berichtet, dass sie inzwischen weniger am Ausstellung-
machen interessiert sei. Das Performen und das Schreiben — eventuell einer Oper — standen nun mehr im Zentrum ihres Interess-
es. Das war ungewiss. Hitte ich nicht die wunderbar anders angelegte Architektur des Neubaus in petto gehabt, wire sie vermut-
lich nicht auf die Leipziger Einladung eingegangen. Fiir diese Architektur entwickelte sie einen linearen Parcours durch verschie-
dene Szenarien zum Thema ,Mars‘ und dem Umgang mit dem Anderen. Besucher*innen wurden eingeladen, Teil der Insze-
nierung zu werden. Wir warfen uns Tiicher als Kostiime um, bestaunten das Diorama des Mars mit zwei Funden aus der Science--
Fiction-Literatur (Ray Bradburys Mars-Chroniken, dt. Ausgabe 1972, Originalausgabe 1950, und Leigh Bracketts Schatten iiber
dem Mars, dt. Ausgabe 1977, Originalausgabe 1944). Das Spiel mit den Zeiten, der Vergangenheit, der Zukunft und der Frage, wo
wir stehen, das beschiftigte Dominique bereits seit Langem. Man las an der Decke von Traumen der Marsianer*innen von der

Erde und davon, wie sich Erdbewohner*innen den Mars ertriumten. Jeder Raum behielt sich vor, etwas Neues zu sein und Be-
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sucher*innen in ein jeweils anderes Verhalten zu bringen. Alle Sinne waren gleichzeitig aktiv, bis hin zum letzten Raum, in dem
eine blau-orangene Teppichlandschaft zum lingeren Verweilen einlud. Hier spielte der Sound, den man bereits im ersten Raum
leise horen konnte. Ein Sound, wie eine Reise zum Mars und zuriick.Viele kamen mehrmals. Manche konnten sich nicht darauf

einlassen.

Das eigentliche Kunstwerk war die Ausstellung selbst. Bis auf die Tiicher blieb nicht wirklich etwas tibrig. Alles war so maf3gesch-

B Die auf Immersion angelegte Inszenierung zog Besucher*innen in eine

neidert, dass es woanders nicht hineineingepasst hitte
andere Erfahrung hinein. Thr war die Irritation inhédrent und ihre Nach-Wirkungen und Nach-Bilder waren enorm. Genau das hat-

ten wir uns gewtiinscht.

Das traditionelle Kunstwerk, sei es ein Gemdlde, eine Skulptur oder ein Werk der Architektur, kann nicht linger als ein isoliertes
Ganzes gesehen werden, sondern muss in Zusammenhang mit seiner Umgebung betrachtet werden, in der es sich befindet. Die Umge-
bung wird genauso wichtig wie das Objekt selbst, wenn nicht gar wichtiger, da die Objekte in den sie umgebenden Raum ausatmen
und ebenso die Wirklichkeit um sie herum einatmen — in welchem Raum auch immer, ob geschlossen oder weit gedffnet, im Freien
oder im Inneren, sie sich befinden. (Kiesler 1965: 16)

Welche Atmosphire baue ich auf, um Menschen fiir ein Thema zu gewinnen, um sie dazu zu bewegen, sich mit etwas auseinan-
derzusetzen, von dem wir denken, es ist relevant? Welche Sprache verwende ich und welche Mittel setze ich hierbei ein? Welche
Mischung aus Realitit und Reibung ist vertriglich? Im Ausloten und Verhandeln schwingt hier das Mobile der Moglichkeiten,
mit denen ich gerne spiele.

Anmerkungen

(1 Epenso geprigt haben mich die rdumlich starken Settings der 1970er- und 1980er-Jahre, in denen ich aufwuchs: der knalloran-
gene Teppich, die griinen Tiiren mit weilen Griffen und die extrem grofgemusterten Tapeten unseres Zuhauses.

(2 Siehe hierzu auch unter ,, Ausstellungen/Archiv* auf: gizk.de

B3] Nicht erwihnt wird hier das Ausstellungsprojekt International Village Show, das wir zusammen mit der Kiinstler*innengruppe
myvillages im Gartenhaus der GfZK realisiert Antje Schiffers, Wapke Feenstra und Kathrin B6hm zeigten zwischen 2015 und
2016 alle laufenden und bereits durchgefiihrten kiinstlerischen Projekte der letzten zehn Jahre, die sie in ldndlichen Regionen
weltweit durchgefiihrt hatten. Es war eine Mischung aus Shop und Ausstellung, aus Vermittlung und Verkauf. Dadurch, dass das
Gartenhaus auflerhalb der beiden Ausstellungshéuser liegt und nicht gleich institutionelle Luft ausstoft, konnten wir erfahren, wie
anders das Reden iiber Kunst hier moglich war, als es in den beiden anderen Héusern der Fall ist. Siche auch Bohm/Feens-
tra/Schiffers 2016.

4 pie Leipziger Choreografin und Tanzerin Heike Hennig inszenierte in dem Setting von hoelb/hoeb das Tanztheaterstiick Opto-
phobia, das von der Angst vor dem Anderen, dem Fremden handelt. Fiir drei Abende war der Ausstellungsraum Biihne und

unsere Wahrnehmung auf die Ausstellung eine vollkommen andere (siche auch https://www. heikehennig.de/

a).

produktionen/optophobi-

51 Das Diorama wanderte in Anteilen nach Venedig zur Biennale 2019. Dies jedoch war nicht geplant, und es fiel in Venedig

auch wesentlich kleiner aus.
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,As Museums Get on TikTok, ... Diskursive
Bedingungen und medienasthetische Effekte einer
besonderen Beziehung

Von Jennifer Eickelmann

Wie und warum wir im Museum tber Gender und vielfaltige sexuelle
Lebensweisen sprechen sollten

Welchen Beitrag konnen Kunst und Kunstvermittlung bei der Beschiftigung mit aktuellen politischen und gesellschaftlichen
Fragestellungen leisten? Wie konnen Kulturinstitutionen gesellschaftliche Verantwortung iibernehmen und welche Werkzeuge
miissen kulturelle Bildungsarbeiter*innen entwickeln, um der Diversitit und der sich wandelnden sozialen und kulturellen Zusam-

mensetzung von Gesellschaft adiquat begegnen zu knnen?

Diese Fragestellungen sind leitende Motive von lab. Bode — Initiative zur Stéirkung der Vermittlungsarbeit in Museen'.

Das 2016 von der Kulturstiftung des Bundes und den Staatlichen Museen zu Berlin initiierte Programm soll Verén-
derungsprozesse in den Museen anstoflen, um diese fiir ein breiteres Publikum zugénglicher und attraktiver zu gestalten. Ziel ist
es, vor allem jungen Museumsnutzer*innen neue Zuginge zu musealen Inhalten zu ermoglichen, etwa indem aktuelle soziale und
politische Themen aufgegriffen und mogliche Ankniipfungspunkte in historischen Sammlungen identifiziert werden. Die kul-

turellen Bildungsangebote im Schulprogramm von lab.Bode finden meist in Form von Projektwochen mit den neun Berliner Partn-
erschulen? statt. Diese experimentellen Formate, die aus Fragen und Interessen der teilnehmenden Schiiler*innen und Lehrer*in-

nen hervorgehen, werden zum Teil auch in kiirzere Workshop-Formate l'ibertragen3, die dann von allen Schulen und nicht nur von

den Partnerinstitutionen gebucht werden konnen. Eines dieser im Rahmen von lab.Bode entwickelten interdisziplindren Formate

ist ,,Let’s Talk about Sex! Gender und vielfiltige sexuelle Lebensweisen in der Kunst“*. Der vorliegende Textbeitrag gibt Praxi-

seinblicke in dieses sexpositive und diskriminierungskritische Bildungsprogramm, welches seit 2018 als kostenloser Projekttag

fiir Jugendliche im Bode-Museum® durchgefiihrt wird.

Als wissenschaftliche Mitarbeiterin in der Abteilung Bildung, Vermittlung und Besucherdienste der Staatlichen Museen zu Berlin
bin ich seit 2016 Teil des lab. Bode Schulteams und verantwortlich fiir die Entwicklung, Qualitétssicherung und Koordination von
Schulprojekten und buchbaren Vermittlungsangeboten im Bode-Museum. In dieser Rolle war ich mafigeblich daran beteiligt
,Let’s Talk about Sex!“ als Programm zu initiieren, inhaltlich zu entwickeln, in der Praxis mit Fokusgruppen zu erproben und
diskrimierungserfahrene Sexualpidagog*innen und Kunstvermittler*innen fiir die Workshopumsetzung zu gewinnen.

Im Folgenden stelle ich verschiedene Aspekte der Entwicklung und Umsetzung des Programmes vor. Zunéchst werden Beobach-
tungen aus der Projektarbeit mit Schulklassen beschrieben, welche spezifische Bedarfe der jungen Museumsnutzer*innen abbil-

den, sich im Bode-Museum mit Themen rund um Korperbilder, Nacktheit, Gender und Pornographie zu beschéftigen.

Vielfiltige sexuelle und geschlechtliche Lebensweisen’ sind in Deutschland gesellschaftliche Realitidt und Teil der sozialen Leben-
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swelt von Kindern und Jugendlichen (vgl. Hartmann 2018: 20). Fiir die auf Menschenrechten und Demokratie basierende Institu-
tion Museum sollte es daher selbstverstindlich sein, systematisch darauf zu achten, die Vielfalt der Gesellschaft im Blick zu
haben und sich iiber vielfiltigere Angebotsformate einem diversen Publikum zuzuwenden (vgl. Nettke 2018: 49f.). Ebenso sind
Lust und Begehren Themen, die in all ihren Facetten und Spielarten in der Kunst immer wieder aufs Neue verhandelt wurden und
werden. ,,Geschlecht und Sexualitit als grundlegende Modi menschlicher Vergesellschaftung und als immanente Elemente der

Geschichte spielten in Museen schon immer eine Rolle” (ebd.: 50).

Unter diesen Aspekten galt es, die Skulpturensammlung im Bode-Museum neu zu untersuchen. Wichtig war lab. Bode bei der Neu-
sichtung der Sammlungsobjekte, die Reproduktion von Heteronormativitit und bindrer Geschlechterreprisentation zu adressieren
und in unserem Bildungsauftrag die Perspektive der sozialen Gerechtigkeit und Diversitit umzusetzen, wie das etwa Museums-
forscher Richard Sandell fordert (vgl. Sandell 2002). Diskriminierung sowie ein Mangel an Informationen und role models,
machen es schwulen, lesbischen, bi- und pansexuellen, queeren sowie asexuellen und aromantischen Kindern und Jugendlichen
schwer, ihre sexuellen und romantischen Orientierungen bzw. Begehren zu erkennen bzw. anzuerkennen; zumal ihre Leben-
sweisen medial und in Schulbiichern meist nur einseitig verzerrend, unter den Vorzeichen eines Problems oder gar nicht auf-
tauchen. Dies beeintrichtigt ihre Bildungsteilhabe erheblich (vgl. Debus/Laumann 2018: 53). So wird in vielen padagogischen
Zusammenhingen sexuelle und geschlechtliche Vielfalt nicht mitgedacht und auch in kulturellen Bildungsprojekten gehoren
Heteronormativitit und Heterosexismus leider noch zur Regel. Dies fiihrt zu Ausschlussmechanismen und Diskriminierung margi-
nalisierter Gruppen, auch in der Bildungsarbeit im Museumskontext. ,,Die Vermittlung von Wertschétzung der geschlechtlichen
und sexuellen Vielfalt sowie anderer Formen von Vielfalt in der Gesellschaft ist somit Teil des Bildungsauftrages, mit denen
Museen ihren Dienst an der Gesellschaft verrichten® (Nettke 2018: 50). lab. Bode setzt daher einen Schwerpunkt auf macht- und

diskriminierungskritische Vermittlungsarbeit, etwa auch auf sexualititsbezogene Inhalte und deren visuelle Reprisentationen.

In Folge stelle ich den Entstehungsprozess von ,,Let’s Talk about Sex!“ anhand der bisherigen Entwicklungsschritte vor, um dann
konkrete Einblicke in Methodik und Objektbezug im Rahmen der Umsetzung des Workshopangebots zu geben. Abschliefend
werden sowohl inhaltliche und strukturelle Herausforderungen beleuchtet und reflektiert als auch ein Ausblick auf die Weiteren-

twicklung und mégliche Verstetigung des Programmes am Bode-Museum gegeben.

,Warum sind die alle nackt?“ und ,Warum gibt es kein FSK’ fiirs
Museum?“: WorUber junge Besucher*innen sprechen mochten

Das Bode-Museum ist mit seinen Skulptur-Bestdnden vor allem ein Museum des Menschen, und Schiiler*innen nehmen die
Kunstwerke stark in ihrer physischen Erscheinung und korperlichen Priasenz war. Nacktheit und Geschlechterrollen werden daher
oft beim Besuch der Sammlungen thematisiert. Die Bedarfe der Schiiler*innen zur Auseinandersetzung mit den Kunstwerken
sind dabei hidufig Themen auferhalb des kanonischen kunsthistorischen Kontexts. Zur niheren Beleuchtung der Reaktionen von
Kindern und Jugendlichen auf die Sammlungen des Bode-Museums stelle ich hier drei markante Beispiele vor, welche u.a. ini-

tiierende Ausloser fiir die Entwicklung eines sexualpiddagogischen Workshopangebots im Museum waren.

So fragte eine Gruppe von Grundschiiler*innen beim ersten Besuch im Bode-Museum: ,,Warum sind die alle nackt? Konfron-
tiert mit der Vielzahl von Aktdarstellungen zeigten die Kinder ein ungemeines Interesse daran, den nackten Skulpturen etwas
anzuziehen, und entwickelten in ihrer Projektzeit eine ganze ,,Mini Bode Mode Kollektion“. Diese Kollektion wurde spiter ein
sehr beliebtes interaktives Angebot beim ,,Aktionstag Museum® fiir Schulen: Unter Anleitung der Grundschiiler*innen konnte die
»Mini Bode Mode Kollektion* auf fotografische Streifziige durch die Sammlung mitgenommen werden, um den Statuen per Foto-
montage am Handy digitale Kleider anzuziehen. Ein interessanter Aspekt, der uns in den Fotomontagen auffiel, war, dass z.B.
einige Herkulesskulpturen einen Faltenrock verpasst bekamen und viele Besucher*innen die Moglichkeit nutzten, um eine spie-

lerische Auflosung von geschlechtlich normierter Mode an den Skulpturen auszuprobieren.

Die Projektwoche einer 9. Klasse des Thomas-Mann-Gymnasiums mit dem Titel ,,Periodensystem Kunst“ gab Anlass, die Samm-
lung des Bode-Museums zu untersuchen und neu zu ordnen. Die Schiiler*innen waren aufgefordert, passende Ordnungssysteme
und Kategorien fiir die vorgefundenen Kunstwerke zu erstellen. Angelehnt an bereits bestehende Interessen und Betrachtungssch-

werpunkte entwickelten die Schiiler*innen folgende Kategorien: Form, Material, Emotionen und FSK. Der Saal mit Barock-
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bronzen beschiftigte die Schiiler*innen dabei besonders, da diese vor allem Akte, Gewalt- und ,Raub*- (engl. Ubersetzung rape)

Szenen zeigen.

In diesem Zusammenhang wollten sie das Thema Jugendschutz in Verbindung mit der Fragestellung rund um eine scheinbare Nor-
malisierung von Gewalt- und Erotikdarstellungen im Bode-Museum verhandeln. Es kamen bei den Jugendlichen Diskussionen
dariiber auf, ob auch kulturhistorische Darstellungen und Kunstwerke nicht trotzdem ,pornographisch’ sein konnen. Folglich
fiihrten sie als Feldforschung im Museum dazu Interviews mit Besucher*innen durch, in denen u.a. folgende Fragen gestellt wur-

den: (O-Ton) ,,Wiirden Sie Ihren Kindern oder Enkelkindern diese Skulpturen zeigen? (Antwort: Ja natiirlich.) Finden Sie nicht,

das ist zu gewaltreich oder sogar pornographisch?“8 Die Ergebnisse ihrer Forschung, in Form aufgezeichneter Dialoge, wurden zu
einer 8-Kanal-Soundinstallation zusammengestellt, in der folgende Fragen im Zentrum stehen: Was unterscheidet historische
Kunstwerke von Pornographie? Und sollte es eigentlich auch eine FSK fiirs Museum geben? Die auf diese Weise kreierte Sound--
Landschaft verkniipften die Schiiler*innen mit einer visuellen Ausgestaltung des Raums: Fotos von Skulpturen aus der Museums-
sammlung an den Winden erzéhlten in Zusammenspiel mit der akustischen Gestaltung des Raumes neue Geschichten. Je nach Po-
sition der Rezipient*innen im Raum konnten ganz unterschiedliche akustisch-visuelle Eindriicke entstehen. Auf diese Weise

wurde eine alternative Ebene der Sammlungsrezeption kreiert, die Themen und Wahrnehmungen anbot, die im Museum bisher

kaum inhaltlich représentiert oder reflektiert waren’.

Einen weiteren Anlass fiir eine vertiefende Auseinandersetzung mit Gender und sexualititsbezogenen Inhalten gab das Trickfilm-

pro jekt10 der Grunewald-Grundschule. Hier wechselt z.B. der ,,Heilige Georg” ohne Probleme sein Geschlecht und wird im Film
,Nina vs. Drache® zur Prinzessin. Auch das Erscheinungsbild mancher Ritterdarstellungen gab den Schiiler*innen in dem Projekt
immer wieder Anlass fiir Diskussionen dariiber, ob die Ritter Make-up tragen und wer das eigentlich tragen ,darf. Diese Beobach-
tungen warfen Fragestellungen rund um Gender und Genderperformance auf und initiierten Gespréche zu diesen Themen. Dies
sind nur einige wenige Beispiele der vielfiltigen Auseinandersetzungsbedarfe von Kindern und Jugendlichen in Reaktion auf die
Sammlungen des Bode-Museums. Nach iiber zwei Jahren Programmlaufzeit zeigt sich ein Bedarf besonders deutlich:

Die Kinder und Jugendlichen wollen im Zuge der Werkbetrachtung iiber fiir sie ganz offensichtlich sammlungsimmanente The-
men wie Nacktheit, Sexualitit und Geschlechterrollen in Austausch treten.

Workshopangebot ,Let’s Talk about Sex!*

Den Impulsen der Schiiler*innen folgend, nutzten wir die forschende Ausrichtung von lab. Bode, um ein Bildungsformat zu en-
twickeln, welches die Fragen und Kommentare der Jugendlichen ernst nimmt und diskriminierungssensibel in den Museumskon-
text einbettet. Die Entwicklung des Workshops fand vorerst in drei Phasen statt. Die erste Phase bestand aus Recherchen und Aus-
tausch zu moglichen bereits existierenden Programmen und Initiativen in diesem Bereich an anderen Museen. Hervorzuheben ist
in dieser ersten Phase meine Teilnahme an der Tagung ,,VieL*Bar — Vielfiltige geschlechtliche und sexuelle Lebensweisen in der

Bildungsarbeit (nicht nur) im Museum* im Januar 2018, welche wegweisend fiir die Entstehung des Workshops am Bode-Muse-

um war. Die Tagung bot nicht nur interessante Einblicke und Erkenntnisse in das gleichnamige Praxisforschungspro jekt“, son-
dern ermoglichte auch den Austausch und die Vernetzung mit (Sexual-)Pddagogen*innen und Museumspraktiker*innen, die dhn-

liche Anliegen verfolgen. So folgte im Mai 2018 ein Besuch am British Museum in London, verbunden mit einer Einladung, bei

der Durchfiihrung des von Chloe Chooper und Melany Rose konzipierten ,,Sex and Relationship“—Workshops12 zu hospitieren. In
der zweiten Phase wurden die Sexualpiddagogin Taina Engineer sowie die Kiinstlerin und Kunstvermittlerin Pauline Recke damit
beauftragt, ein erstes Strukturkonzept fiir einen Tagesworkshop zu entwickeln. In der dritten Phase wurde der Workshop mit ein-
er Fokusgruppe, einer 8. Klasse, getestet, um qualitatives Feedback (verbal und anonym/schriftlich) einzuholen. Die Auswertung
dessen wurde anschlieBend fiir die Uberarbeitung des Workshops genutzt. Seit September 2018 wird der Projekttag als kostenlos-

es Workshopangebot fiir Schulen im Bode-Museum durchgefl‘ihrt.]3

Ausgehend von den Kunstwerken des Bode-Museum werden im gemeinsamen Dialog mit Schiiler*innen im Alter von 11 bis 16

Jahren aktuelle Fragen zu Korperbildern, Konsens'* und LSBTIQ+15 identifiziert und verhandelt. Der Workshop kombiniert Kun-

Seite 22 von 42



Zeitschrift Kunst Medien Bildung, ISSN 2193-2980
https://zkmb.de/tag/museum/, 10. Februar 2026

stvermittlungsmethoden16 wie performative Ubungen, Comics und Zeichnungen mit didaktischen Materialien und Arbeitsweisen
aus der Sexualpiddagogik und wird von einem Tandemteam, bestehend aus Sexualpiadagog*in und Kunstvermittler*in, durchge-
fiihrt. Dabei bilden Skulpturen immer den Ausgangspunkt der Auseinandersetzung mit einem neuen Themenkomplex. Die Werk-
betrachtung bietet die Moglichkeit, Schwellendngste abzubauen und auch iiber sensible Themen ins Gesprich zu kommen, ohne
dass tiber sich selbst gesprochen werden muss. Durch eine gemeinsame Analyse der Objekte konnen Themen in einen his-

torischen Kontext eingebettet und ihre Bedeutung verbildlicht werden. Aktuell werden anhand von sechs Stationen die folgenden

Schwerpunkte verhandelt: Konsens, Lust und Begehren (LSBQA”), Nacktheit und Korperbilder, Mythos Jungfernhdutchen’,
Sex-Shaming, Geschlechternormen und Genderperformance.

Der Workshop beginnt mit einer kurzen BegriiBung und einer Vorstellung der beiden Workshopleiter*innen. Es folgt eine Vorstel-
lungsrunde von allen mit einer ,,Ice—Breaker“—Methode19. Anschlieend werden die Rahmenbedingungen vor- und Regeln fiir den
Workshop aufgestellt: zum einen Regeln, die wichtig sind, wenn in einer Gruppe tiber Sexualitdt gesprochen wirdzo, zum anderen

Regeln, die bei einem Museumsbesuch?! generell einzuhalten sind. Diese Regeln werden auf Flipcharts festgehalten und konnen

I

von den Jugendlichen ergiinzt werden. Da es sich bei ,,Let’s Talk about Sex!“ um ein sexualpédagogisches Angebot handelt, ist die

Teilnahme der Jugendlichen auf freiwilliger Basis wichtig. Das heifit, dass die Teilnehmenden den Workshop zwischendurch oder

auch ganz verlassen diirfen, wenn sie merken, dass sie ein Thema psychisch belastet.?? Dies ist verbunden mit einem wichtigen
Lernaspekt zum Thema Sexualitit: Jugendliche sollen befihigt werden, ihre eigenen Grenzen zu erkennen und wahrzunehmen.
Des Weiteren gilt das Gebot der Schweigepflicht, das den Jugendlichen zu Beginn des Workshops kommuniziert wird. Uber
einzelne Schiiler*innen werden im Nachhinein also keine personlichen Details weitergegeben. Diese Regel tritt nur auf3er Kraft,
wenn der Verdacht auf Kindeswohlgefihrdung besteht. Die allgemeine Gruppenstimmung im Workshop sowie Themen und In-
halte konnen natiirlich geteilt werden. Am Ende der Vorstellungsrunde unterschreiben die Workshopleitenden sowie die Ju-
gendlichen die Flipcharts mit den Workshopregeln als Zeichen der Zustimmung und gemeinsamen Vereinbarung.

Fiir den Workshop werden die teilnehmenden Schulklassen (mit Klassengroflen von meist 24 bis 31 Schiiler*innen) in 2 Gruppen

geteilt. Da sich im Praxistest herausgestellt hat, dass eine reduzierte> Teilnehmer*innenzahl von max. 15 Schiiler*innen pro
Gruppe notwendige Grundlage ist, damit die Teilnehmer*innen sich iiber sexualititsbezogene Themen in einem geschiitzteren
Raum austauschen und die Workshopleiter*innen die einzelnen Teilnehmer*innen angemessen begleiten konnen. Alle Gruppen
durchlaufen in ihrem vierstiindigen Workshop vier der sechs Stationen, wobei bedarfsorientiert auf die Gruppe reagiert wird und
sie je nach Interessensbekundungen z.T. unterschiedliche Themenblocke intensiver kennenlernen. Die Station zum Konsen-

sprinzip ist jedoch immer Teil des Workshops.

Konsens

Ausgehend von einer Skulptur, die Satyr und Nymphe zeigt, wie sie nackt miteinander interagieren, wird das Thema Konsens be-
handelt. Ausgangspunkt ist eine Werkbetrachtung, in der die Schiiler*innen beschreiben, was sie sehen und wie sie die
dargestellte Situation beurteilen wiirden. Als Einstieg in die Einheit widmet sich die Workshopgruppe gemeinsam einer Begriffsk-
larung: Was ist Konsens? Haben die Teilnehmer*innen Beispiele fiir Konsens? Wieso ist Konsens wichtig? Wieso ist Konsens
sexy? Dann folgt eine praktische Aufgabe: Die Jugendlichen erhalten einen vorgezeichneten Comic, der Satyr und Nymphe mit
leeren Sprechblasen zeigt. Sie werden gebeten, die Sprechblasen der Comic-Vorlage zu fiillen. Es geht darum, eine Sprache zu fin-
den, um iiber Grenzen und Zustimmung zu kommunizieren. Sie kénnen in diesem Comic selbst einen Dialog entwickeln, der eine

konsensuelle Situation darstellt. Danach tauscht sich die Gruppe gemeinsam iiber die Ergebnisse aus.

Lust und Bergehren

In diesem Block geht es um Lust, Begehren und ihre Vielfiltigkeit. Welche Formen von Begehren gibt es und was bedeutet LS-
BQA (Lesbisch, Schwul, Bi, Queer, Asexuell)? Hierbei soll die individuelle Wahrnehmung von Lust und Begehren aufgezeigt

werden. Die Schiiler*innen werden in Kleingruppen aufgeteilt, mit iPads ausgestattet und gebeten, im Museum Darstellungen von
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Lust und Begehren zu finden und zu fotografieren. Die Objektfotos dienen als Ausgangspunkt fiir einen Dialog iiber vielfiltige
Ausdrucksformen von Sexualititen. An einer Wand wird mit Kreidemarkern eine Sammlung von Begriffen erstellt, die im Ge-
sprich rund um Liebe, Lust und Begehren aufkommen. Alle Teilnehmenden bekommen einen bunten Marker und diirfen selbst
die Wand mit ihren Begriffen ,taggen‘, was immer sehr enthusiastisch aufgenommen wird und schnell eine grofe Begriffssamm-

lung und Diskussion dariiber zu Stande bringt.

Mythos ,Jungfernhdutchen’

Anhand einer Statue der ,Jungfrau® Maria wird das Thema der ,Jungfraulichkeit’ behandelt. In der Workshopgruppe wird gemein-
sam dariiber gesprochen, welche gesellschaftlichen Erwartungen und Vorstellungen sich an diesem Begriff festmachen. Aufer-
dem stellen die Sexualpiddagog*innen an dieser Stelle die anatomische Beschaffenheit des Hymens (sog. ,Jungfernhiutchen’) vor
und rdiumen mit dem Mythos auf, dass diese diinne Schleimhaut etwas iiber sexuelle Aktivititen von Menschen aussagen kann.

An dieser Station arbeiten wir mit anatomischen Modellen von Hymen.

Sex-Shaming

Anhand einer Memento Mori Figur, welche Wollust als eine der sieben Todsiinden darstellt, wird iiber Sex-Shaming und seine his-
torische Verankerung in Kunstwerken gesprochen. Dieses Thema wird anhand der Werkanalyse einer Figurengruppe behandelt,
die auf der einen Seite den Tod abbildet und auf der anderen Seite eine junge nackte Frau, die auf ihre Vulva deutet. Die Darstel-
lung sollte zur Entstehungszeit vermutlich eine abschreckende Wirkung haben und verdeutlichen, dass Wollust und ,Unkeusch-
heit* den Tod nach sich ziehen. Die Workshopleiter*innen besprechen anschliefend Aspekte der Selbstbestimmung und disku-
tieren dariiber, ob den Jugendlichen in Darstellungen oder Erzihlungen Unterschiede zwischen den Gendern auffallen. Wir
wollen aufdecken, dass einige ganz aktuelle Phanomene wie z.B. Slut-Shaming historisch gewachsene patriarchale Diskri-

minierungspraxen sind, die es als solche zu hinterfragen und zuriickzuweisen gilt.

Nacktheit und Korperbilder

Ausgehend von einer Skulptur, welche Venus und Amor nackt zeigt, sprechen wir iiber idealisierte Korper in der Kunst. Dann be-
trachten wir die Skulptur gemeinsam. Es fillt auf, dass alles sehr detailgetreu gearbeitet ist, bis auf eine Leerstelle: die Vulva. Ge-
meinsam nimmt sich die Workshopgruppe dem Thema an, wobei die Workshopleiter*innen darauf aufmerksam machen, dass
Penisse in der Gesellschaft oft viel prisenter sind als Vulven. Jugendlichen fillt es meist leicht, einen Penis zu zeichnen; bei der
Vulva sieht das hingegen ganz anders aus. In einer praktischen Ubung konnen die Jugendlichen, wenn gewollt, eine Vulva zeich-
nen. Danach sprechen wir mit Hilfe von sexualpidagogischen Modellen iiber die anatomische Beschaffenheit von Vulva und Vagi-

na.

Je nach Bedarf der Schiiler*innen wird an dieser Stelle auch iiber die GroBenvariationen von Penissen gesprochen. An dieser

Stelle geben die Workshopleiter*innen den Hinweis darauf, dass fiir sicheren Geschlechtsverkehr mit Kondomen die Kondom-

grofe unbedingt zur Penisgrofle passen muss. Bei Interesse wird an Penismodellen demonstriert wie ein Kondometer”* benutzt

werden kann.

Geschlechterrollen und Genderperformance

In diesem Block sollen folgende Fragen geklért werden: Was bedeutet Geschlecht und Geschlechtsidentitit? Was bedeuten die Be-

griffe Trans* und Inter*? Welche Zuschreibungen und Reproduktionen von Geschlechterverhiltnissen finden wir hier?
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Zur Anniherung an das Thema kommt das Mittel der inszenierten Fotographie zum Einsatz. Das heifit, die Schiiler*innen werden
darum gebeten, sich gemeinsam in die Pose von verschiedenen Skulpturen zu begeben. Dies passiert mit vier verschiedenen

Skulpturen: jeweils mit zwei unterschiedlichen Darstellungen von Weiblichkeit und von Ménnlichkeit.

Im Anschluss werden die Bilder gemeinsam angeschaut und zusammen reflektiert. Leitfragen dabei sind: Was hat das bei euch

ausgelost? Wie habt ihr euch beim Posieren gefiihlt? Das Erlebte wird mit Hilfe der Fotos im Workshopraum besprochen. Da-

nach werden die Schiiler*innen gebeten den Skulpturen mit Hilfe von Ad jektiven25 die auf Karten stehen, Eigenschaften zuzuord-
nen. AbschlieBend wird iiber die konstruierten Charaktere von Geschlechterperformance diskutiert. Ziel ist es an dieser Stelle, un-
terschiedliche Geschlechterperformances zu beleuchten und eindimensionale, stereotype Vorstellungen von Geschlechterrollen in

Frage zu stellen.

Herausforderungen sexualpadagogischer Arbeit im Museum

Nach eineinhalb Jahren Praxiserprobung und dem Aufbau eines zehnkdpfigen Teams von freien Mitarbeiter*innen, bestehend aus

Sexualpddagogen*innen und Kunstvermittler*innen, ist lab. Bode, gemeinsam mit einer Fokusgruppe%, nun im Prozess der
Riickschau und der Reflexion mit dem Ziel der erneuten Schirfung der Workshopziele und Methoden des Vermittlungsangebots.
Abschliefend benenne ich die aktuellen inhaltlichen Zielsetzungen von ,Let’s Talk about Sex!* sowie die Herausforderungen, mit

denen das Programm auf struktureller Ebene konfrontiert ist.

Inhaltlich geht es im Moment sowohl um die Uberarbeitung von Zielformulierungen der einzelnen Stationen des Workshops als
auch um klare Definitionen von sexualpiadagogischen und politischen Begrifflichkeiten und Inhalten: Wie konnen intersektionale
und postkoloniale Aspekte in eurozentrischen Sammlungen adressiert und verhandelt werden? Wie gehen wir mit zeitgenos-
sischen Definitionen und Sprache in Auseinandersetzung mit historischen Sammlungen und Objekten um? Wie kann
(ungeschriebene) queere Geschichte in kulturhistorischen Sammlungen identifiziert und wie konnen diese Leerstellen durch Ver-
mittlung adressiert und mit Publikum reflektiert werden? Die Fokusgruppe bestehend aus Kunstvermittler*innen, Kulturhistorik-
er*innen und Sexualpidagog*innen erarbeitet entlang dieser Fragestellungen Werkzeuge, die ,,Let’s Talk about Sex!“ iiber lab.-
Bode hinaus erhalten und weiterentwickeln sollen.”’

Besonders wichtig in der Arbeit mit Jugendlichen ist lab. Bode der Grundsatz einer diskriminierungskritischen Bildungsarbeit. In

den Bildungsangeboten wird dafiir sensibilisiert diskriminierende Sprechweisen nicht zu reproduzieren und 0thering28 durch
Workshopleitende wie Teilnehmende zu vermeiden. Dazu hat lab. Bode aktuell gemeinsam mit Felicia Rolletschke, Pauline
Recke und Nicola Lauré al-Samarai ein Glossar mit politischen wie sexualpddagogischen Begriffsklarungen und Sprechweisen
iiberarbeitet und allen anderen Workshopleiter*innen als Handreichung zur Verfiigung gestellt. Ein wichtiges Werkzeug fiir die
Qualititssicherung eines solchen interdisziplindren Vermittlungsprogramms sind sicherlich die Informationsveranstaltungen fiir
die Workshopleiter*innen. Dort werden Workshopziele kommuniziert und diskriminierungssensible Pidagogikansitze vermittelt.
Auf struktureller Ebene besteht dahingehend die grofite Herausforderung an der Durchfiihrung des Workshopangebots ,,Let’s
Talk about Sex!, dass die Workshops und Bildungsangebote von freien Mitarbeiter*innen auf Honorarbasis durchgefiihrt wer-

den. Durch diesen Umstand ist die Bildung und der Erhalt eines qualifizierten und diskriminierungserfahrenen Teams von Sexu-

'cllp’cidagogen*innen29 und Kunstvermittler*innen durchaus schwierig.30 Weitere Herausforderungen stellen sich in der Auswahl
und Zusammenarbeit mit den Kunstvermittler*innen. Diese miissen sowohl inhaltlich mit der Sammlung und den kunst-
geschichtlichen Hintergriinden vertraut sein als auch das Interesse und die Fiahigkeit haben, anhand der Skulpturen mit Schiiler*in-

nen iiber sexualpidagogische Themen ins Gespréich zu kommen.
lab.Bode versucht durch gut aufgearbeitete Leitfiden, welche sowohl die Workshopinhalte, Begriffskldarungen und mogliche Her-
ausforderungen klar darstellen, grundlegende Qualititsstandards an freie Mitarbeiter*innen zu vermitteln. Dies erfolgt, verbunden

mit Literaturempfehlungen und dem Zugang zu Fachtexten, in der lab. Bode Bibliothek.’!
Trotz der erwihnten strukturellen Herausforderungen hat lab. Bode es geschafft, ein engagiertes, diverses und wachsendes Team

zu motivieren, das Workshopangebot ,,.Let’s Talk about Sex!“ seit eineinhalb Jahren regelméfig mit einer Vielzahl von Schulk-
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lassen im Museum durchzufiihren und dabei achtsam, kritisch und offen fiir inhaltliche und methodische Weiterentwicklungen zu
bleiben. Im letzten Jahr von lab. Bode geht es stark um Reflexion der einzelnen Programmteile. Im Hinblick auf ,,Let’s Talk about
Sex!“ wird vor allem die Schnittstellen zwischen intersektionaler Pidagogik, queering collectionsund kritischer Kunstvermittlung
Kern der Auseinandersetzung sein. Dahingehend ist es lab. Bode wichtig, mit dem Workshopangebot ,.Let’s Talk about Sex!* im
Bode-Museum ein Beispiel dafiir zu setzen, dass queere diskriminierungskritische Bildungsarbeit in allen gesellschaftlichen Insti-
tutionen und Systemen mé&glich und notwendig ist und dass Bildung, wo immer sie stattfindet, diskriminierungssensibel und

heteronormativitétskritisch praktiziert werden kann.

Anmerkungen

"' Mit einem Vermittlungslabor am Bode-Museum in Berlin und einem bundesweiten Volontirsprogramm an 23 weiteren Institu-
tionen soll modellhaft gezeigt werden, was Vermittlungsarbeit an Museen auszeichnet und was sie bewirken kann (Kulturstiftung
des Bundes 0.J.: 0.S.).

I Die Partnerschulen sind folgende: Athene-Grundschule, Barnim-Gymnasium, B.-Traven-Gemeinschaftsschule, Grunewald--
Grundschule, Gustav-Langenscheidt-Schule, Herder-Gymnasium, Schule am Rathaus, Sophie-Brahe-Gemeinschaftsschule und

Thomas-Mann-Gymnasium.

I Als kostenlose Angebote konzipiert, geben die 180 bis 240 Minuten langen Workshops Schulklassen aller Altersstufen die

Moglichkeit, das Bode-Museum aus neuen Perspektiven kennenzulernen.
"I Der vollstindige Programmtitel wird im folgenden Text mit ,Let’s Talk about Sex!“ abgekiirzt.

¥ Das Bode-Museum auf der Museumsinsel in Berlin beherbergt die Skulpturensammlung, das Museum fiir Byzantinische Kunst
und das Miinzkabinett. Es prisentiert europédische Skulptur und Malerei des 13.-18. Jahrhunderts aus den deutschsprachigen Lin-
dern sowie aus Italien, den Niederlanden, Frankreich und Spanien. Das Museum fiir Byzantinische Kunst besitzt Kunstwerke und
Alltagsgegenstinde vom 3. bis zum 15. Jahrhundert aus allen Gegenden des antiken Mittelmeerraumes, des ostromischen Reiches
und des spitantiken Agyptens (Staatliche Museen zu Berlin 0.J.: 0.S.).

“'In der lab.Bode Projektarbeit mit Schulen in der Skulpturensammlung des Bode-Museums ist sexuelle Vielfalt ein virulentes
Thema. Dies tritt immer wieder zu Tage, entweder versteckt in Unsicherheiten und damit verbunden durch homophobe Auferun-
gen oder durch Jugendliche, die sich im Prozess der Schulprojektwochen outen und einen Bediirfnis zur Auseinandersetzung mit
ihrer Identitit und gesellschaftlicher und historischer Einordnung dessen und gewachsenen Normen duflern/zeigen. Daher war es
lab.Bode besonders wichtig, in der Bildungsarbeit u.a. heteronormative Lesarten von Kunstwerken in Frage zu stellen und

gleichzeitig queere Erzihlweisen in die Kunstvermittlungsformate einzubauen.

" Die Abkiirzung FSK steht fiir ,Freiwillige Selbstkontrolle der Filmwirtschaft’, deren Hauptaufgabe in der Priifung der Alters-
freigabe von Filmen besteht, wobei die Rechtsgrundlage dafiir die jeweiligen Jugendschutzgesetze darstellen (vgl. Wikipedia
2020).

' In dieser Frage der Schiiler*innen erscheint Pornografie geradezu als Steigerungsform von Gewalt. Nicht-konsensuelle sexuelle
Handlungen — wie sie héufig in Pornos und auch in den Abb. 5 und 6 dargestellt sind — als solche zu benennen, ist im Sinne der
klaren Unterscheidung von einvernehmlichem Sex und Gewalt ein wichtiger Aspekt von Priventionsarbeit. Dass jedoch nicht
jede pornografische Darstellung gewaltvoll ist, ist ebenso eine wichtige Information fiir Heranwachsende, damit ein selbstbes-

timmter Umgang mit diesen Inhalten moglich wird.

I Projektdokumentation und Audiocollage sind auf der lab. Bode Website verfiigbar (lab.Bode*0.J.: 0.S.).
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' projektdokumentation und Trickfilme sind auf der lab. Bode Website verfiigbar (lab.Bode’0.J.: 0.S.).

"' Bei der Tagung wurden Ergebnisse des interdiszipliniren Praxisforschungsprojekts ,,VieL*Bar: Vielfiltige geschlechtliche und
sexuelle Lebensweisen in der Bildungsarbeit — Didaktische Potentiale und Herausforderungen museumspidagogischer Zuginge*
vorgestellt, das seit April 2016 an der Alice Salomon Hochschule Berlin und der Hochschule fiir Technik und Wirtschaft Berlin
durchgefiihrt wird. Eine Dokumentation der Tagung ist online verfiigbar (Hochschule fiir Technik und Wirtschaft Berlin 2018:
0.5.).

"2 Eine Ubersicht des ,,Sex and Relationship“-Workshops findet sich online (British Museum o.J.: 0.S.).

"Der Workshop wurde als Erweiterung des schulischen Sexualkundeunterrichts konzipiert. Die folgenden Beschreibungen der
Rahmenbedingungen und Inhalte des Workshops basieren auf dem Workshopablauf und dem Informationsmaterial, welches
neben den freien Mitarbeiter*innen auch Lehrpersonen zur Verfiigung gestellt wird, wenn sie das Angebot mit ihrer Klasse be-
suchen. Das Material wurde von Taina Engineer, Pauline Recke und mir entwickelt und durch Unterstiitzung von Felicia Rol-
letschke und Nicola Lauré al-Samarai in einer spéteren Phase kritisch reflektiert und erweitert. Das Material fiir die Lehrpersonen
umfasst die Darlegung des diskriminierungskritischen Ansatzes des Workshops, eine Auflistung der Skulpturen, die Gegenstand
der Auseinandersetzung sind, sowie die Information, dass der Workshop ohne Beteiligung der Lehrkrifte stattfindet. Diese Han-
dreichung kommt dem Bedarf von Lehrkriften nach, sich vorab einen Uberblick iiber die konkreten Inhalte des Workshops ver-

schaffen zu konnen, um diese eventuell im Unterricht zu besprechen oder nach dem Workshop noch weiter zu behandeln.

U4 Konsens (engl. Consent) ist ein Begriff, der aus dem Englischen stammt und aktive ,,Zustimmung® oder ,,Einverstindnis“ be-
deutet. Im sexuellen Kontext heifit das Folgendes: Wenn alle Beteiligen mit dem einverstanden sind, was gerade passiert, niemand
gezwungen oder iiberredet wurde und alle die Fihigkeit haben zuzustimmen, dann liegt Konsens vor. In der Realitit sieht das
allerdings oft komplexer aus, etwa weil es Menschen schwerfillt, offen und ehrlich zu kommunizieren, oder weil Machtungleich-

heit und Abhéngigkeit die Entscheidungsfreiheit beeinflussen.
1l LSBTIQ+ steht fiir: lesbisch, schwul, bisexuell, trans*, intergeschlechtlich, queer.

' Die Grundhaltung und Methodik, welche die kritischen und partizipativen Kunstvermittlungsformate des lab. Bode infor-
mieren, basieren u.a. auf folgenden Diskursen bzw. diskursbildenden Personen: Carmen Morsch, Nora Sternfeld, Claire Bishop,
Irit Rogoff, Ayse Giile¢, Richard Sandell, Grada Kilomba u.v.m. Literatur und weitere Ressourcen sind im erweiterten Litera-

turverzeichnis am Ende des Beitrags zusammengestellt.

a LSBQA steht fiir Lesbisch, Schwul, Bi, Queer, Asexuell.
U1 Jab. Bode hat einen Themenkatalog: Zur Gewinnung von Themen, die in den Projekten mit Schiiler*innen im Museum verhan-
delt werden konnen, holte lab.Bode Expertisen von unterschiedlichen Akteur*innen ein. Von Mirz bis Mai 2017 nahmen neun
Mitarbeiter*innen des Bode-Museums, 24 Lehrer*innen, 93 Schiiler*innen sowie 16 Expert*innen im Bereich Museum und Ver-
mittlung an einer Befragung teil. Auf ihren Vorschligen und Wiinschen basierend, wurde ein Katalog von 12 Oberthemen und 5
Zugingen entwickelt. Dieser ,,Themenfdcher” wird als didaktisches Werkzeug zur bedarfsorientierten Projektentwicklung mit

Schulklassen eingesetzt. Der komplette Katalog steht auf der lab.Bode Website zum Download zur Verfiigung.

U Bei der Namensrunde, wird jede*r gebeten, den ersten Buchstaben des Namens mit einem Begriff aus dem Feld Liebe und
Begehren zu kombinieren und laut in die Runde zu sagen, alle anderen wiederholen dann Namen und Begriff: z.B.: ,,Andrea wie
Anfassen.”

IZO]Sex—Pﬁd—Regeln: 1) Freiwilligkeit. 2) Vertraulichkeit. 3) Lachen iiber die Themen ist erlaubt, aber nicht {ibereinander.

e Regeln fiir den Museumsbesuch: 1) Nicht rennen. 2) Nichts anfassen. 3) Relativ ruhig sein.
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™IDie Erfahrung in sexualpidagogischen Angeboten zeigt, dass es Jugendlichen leichter fillt, sich Themen rund um Sexualitit zu

offnen, wenn Workshops ohne Lehrer*innen oder nahe erwachsene Bezugspersonen, die sie in ihrem Alltag begleiten, stattfinden.
Deshalb hat sich lab.Bode dazu entschieden, die Workshops im Bode-Museum ohne Begleitung von Lehrkréften durchzufiihren.
Gleichzeitig werden die Lehrer*innen gebeten, das Museum nicht zu verlassen und als Anlaufstelle zur Verfiigung zu stehen, falls

eine Person den Workshop verlassen mochte.

1 Im Gegensatz zu anderen Workshopformaten im Bode-Museum, welche mit max. GruppengroBen von 25 bis 30 Teilneh-
mer*innenzahlen arbeiten.

4 Ein Kondometer ist ein KondommaBband, das Personen bei der Wahl der richtigen Kondome unterstiitzt.

17 B. stark, schon, sanft, grazil, energisch, mutig.

9! Die Fokusgruppe besteht aus Expert*innen und Praktiker*innen verschiedener Disziplinen (Kunstgeschichte, Geschichts- und
Kulturwissenschaft, Sexualpadagogik, Bildende Kunst, Kunstvermittlung): darunter Taina Engineer (Sexualpadagogin) und Pau-
line Recke (Kiinstlerin, Illustratorin und Kunstvermittlerin), welche die 1. Workshopversion gemeinsam konzipiert haben; Felicia
Rolletschke (Sexualpddagogin und Transaktivistin) die als Workshopleiter*in ,,Let’s talk about Sex!* regelmifig durchfiihrt und
immer wieder beratend fiirs Programm titig ist; Nicola Lauré al-Samarai (Geschichts- und Kulturwissenschaftlerin) die von An-
fang an kritische intersektionale Beraterin und Workshopleiter*in von ,Let’s talk about Sex!* ist. Seit kurzem ist zusitzlich Karen
Grunow Teil der Gruppe, sie ist Kunsthistorikerin und langjihrige freischaffende Kunstvermittlerin im Bode-Museum, die als

kunsthistorische Beraterin des Teams titig ist.

" Die Programmlaufzeit von lab. Bode endet voraussichtlich zum 31.12.2020. Zurzeit wird an einem didaktischen Material gear-

beitet, welches Besucher*innen bei ihrem Ausstellungsbesuch mitnehmen und nutzen koénnen. Diese ,Toolbox’ wird alle Stationen
und Kernaspekte des Vermittlungsworkshops beinhalten und diese um handlungsbasierte Aufgabenkarten erweitern. Geplant sind
neben Comics, Fragenkarten, Bewegungs- und ,,Pose“Anleitungen u.a. auch ein Lust & Begehren Kreuzwortritsel und eine

Origami-Vulva-Faltanleitung.

%) Der Begriff Othering wurde durch postkoloniale Theorien und Bewegungen etabliert und verweist auf Unterscheidungsprak-
tiken und deren machtvollen Charakter. Einfithrend dazu kann ein Interview mit Christine Riegel zu ihrer Forschung zu Othering

in diskriminierungskritischer Bildungsarbeit nachgelesen werden (Transfer fiir Bildung e.V. 2018: 0.S.).

! Sexualpidagog*innen in Berlin sind es gewohnt, zu ganz anderen Konditionen zu arbeiten und setzen generell einen héheren
Stundensatz an als das festgesetzte SMB Honorar fiir freie Vermittler*innen. Daher ist die Mitarbeit fiir viele Sexualpiadagog*in-
nen finanziell nicht attraktiv, da sie zusitzlich ein hohes Maf} an inhaltlicher Einarbeitung in den Museumskontext erfordert.
AuBerdem ist es fiir viele Sexualpidagog*innen ungewohnt oder teils auch nicht denkbar, in einem 6ffentlichen Raum wie dem

Museum sexualpiddagogische Bildungsformate anzubieten.

" Die freie Mitarbeit verlangt Flexibilitit beziiglich Einsatztagen, Zeiten und Teamzusammensetzung. Dies macht Vertrauensbil-
dung und gut eingespieltes Zusammenarbeiten der Tandemteams schwierig. Es widerspricht auch dem Bediirfnis einiger freien
Mitarbeiter*innen, Moglichkeiten fiir Teamzusammenhalt und Kollegialitit zu schaffen. Fortbildungen und Informationsveranstal-

tungen konnen ausschlieBlich auf freiwilliger Basis angeboten werden, was die Qualititssicherung des Programms erschwert.

Y Siehe dazu auch die erginzende Literatur und Materialien am Ende dieses Beitrags.
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besonderen Beziehung

Von Jennifer Eickelmann
0. die Ausgangslage

Zugegeben: das Gedankenexperiment, das ich hier vorstellen mochte, funktioniert umfassender am Beispiel Tourlsmus 17,4 eg
wiirde auch funktionieren mit dem Einrichten von Wohnungen, dem Kochen, so wie es heute durch TV-Shows sichtbar und in
verschiedenen Kochbiichern (Siebeck, Oliver) propagiert wird, dem Spielen von Computerspielen (vgl. Sowa 2004; Zumbansen

2008) oder auch den Selbstdarstellungen in social networks, um nur einige zu nennen.

Der Plot ist schnell erzihlt. Untersuchungen, die die Wirksamkeit von Kunstunterricht iiberzeugend nachweisen, gibt es es
wenige. Ein Grund dafiir konnte sein, dass die allgemeinen Lernziele der Kunstpadagogik (mittlerweile) in anderen kulturellen
Bereichen parallel genauso gut oder besser gelernt werden. In diesem Text versuche ich diese Idee am Shoppen im Besonderen

und an der Konsumkultur im Allgemeinen durchzuspielen.

Natiirlich lassen sich Shoppen und Konsum auch unter anderen Aspekten betrachten:

= Manipulation durch Werbung und Massenmedien

= Ressourcenverbrauch

= Anpassung an Normen und Moden.Wer mit diesen Sichtweisen das Thema angeht, wird die entsprechenden Fak-
toren auch entdecken konnen. In diesem Text soll Shoppen und Konsum als ein Verfahren der Sinnstiftung und
der Kommunikation verstanden werden, an dem mehr oder weniger alle Mitglieder der reichen entwickelten Ge-

sellschaften notgedrungen teilnehmen.
Kunstpidagogik fehlgeschlagen?

. Evaluating the Impact of Arts and Cultural Education
Das Symposium

, das 2007 am Centre Pompidou in Paris statt gefunden hat, hat
gezeigt, dass die meisten Untersuchungen zu den Auswirkungen von Kunstpadagogik wenig valide sind und Wirkungen schwer

nachzuweisen sind (Centre Pompidou 2008). Gert Selle hat die Kunstpiddagogik als Jahrhundertirrtum bezeichnet, weil kaum et-

was von dem gelernt wird, was behauptet wird (Selle 2008) (™ Nun kann das nicht stimmen. Mehrere hundert Stunden Kunstun-

terricht konnen nicht spurlos vergehen.

Allerdings: Wer empirisch den Effekt von Kunstunterricht herausfinden will, muss eine Gruppe, die Kunstunterricht gehabt hat,
mit einer Gruppe, die keinen Kunstunterricht gehabt hat, vergleichen. Wenn die Unterschiede gering oder nicht nachweisbar sind,
konnte man annehmen, im Kunstunterricht wird nichts gelernt. Diese Erklarung ist angesichts der mehreren hundert Unterrichtss-
tunden nicht befriedigend. Eine andere Erklidrung konnte sein, dass das, was im Kunstunterricht gelernt wird, woanders auch gel-

ernt wird.

AuBerdem: Die Kunstpiadagogik tritt gerne mit einem Absolutheitsanspruch auf. Nach dem Motto: nur wer die Kunstpadagogik

durchlaufen hat, kann sich zu einer vollwertigen Personlichkeit entwickeln. Im ,,Leltfaden fiir kulturelle Bildung (Road Map for Arts

Education)“ der UNESCO heift es z. B. in der Praambel: ,,Kultur und Kunst sind unerlissliche Bestandteile einer umfassenden

Bildung, die es jedem Einzelnen ermoglicht, sich voll zu entfalten.“ (UNESCO 2006: 3). Das englische Original ¢\ liert noch deut-
licher: “Culture and the arts are essential components of a comprehensive education leading to the full development of the individ-

Zielen, Kunstpddagogik ist ein unverzichtbarer Bestandteil all-

ual.” Der BDK Fachverband fiir Kunstpidagogik schreibt in seinen
gemeiner Bildung.“ (BDK 2011) Diese Formulierungen sind keine Einzelfille. Sie lassen sich auf dhnliche Argumente in der
Kunst zuriickfiihren, die nach wie vor weitgehend das Bezugssystem der Kunstpidagogik ist, — genauer wire so gar von der ,,Kun-

stszene® zu sprechen. (Demand 2007)
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Wenn wir diesen AusschlieBlichkeitsanspruch zu Ende denken, bedeutet das, dass viele Menschen nicht zu einer vollen Entfal-
tung ihrer Person kommen konnen. Namlich jene, die eben keine Kunstpadagogik oder besser keinen Kunstunterricht bekommen

haben. Diese Argumentationsfigur erweist sich letzten Endes als menschenverachtende Diskriminierung.

So habe ich mich gefragt, wo es jene Bildungsangebote aulerhalb der Kunstpidagogik gibt, die dhnliche Effekte wie diese haben.
Fiir den Tourismus habe ich das schon mal versucht. (Billmayer 2010) Hier mochte ich — wie gesagt — diese Idee am Shopping im
Besonderen und an der Konsumkultur im Allgemeinen durchspielen; denn wenn sich mein Gedankenexperiment als richtig er-

weisen soll, dann miissen die entsprechenden Fihigkeiten in verschiedenen sozialen und kulturellen Bereichen ausgebildet werden

koénnen.

Es sollte schon klar geworden sein, dass es mir nicht um das Konstruieren von Zentralperspektiven, das Mischen von Farben, das
Drucken von Radierungen oder Kenntnisse in Kunstgeschichte geht. Es kann nur um allgemeinere Ziele der Kunstpidagogik ge-
hen, also um ,,Erziehung durch Kunst*“ (Read 1968).

1. Allgemeine Ziele der Kunstpadagogik

Banalerweise muss Fachdidaktik zunichst die Frage beantworten, was in dem jeweiligen Fach gelernt und unterrichtet werden

soll. Dies muss angesichts von Schulpflicht (2) im Hinblick auf ,,Verwertbarkeit” im wohlverstandenen Sinne begriindet werden.
Sollte sich bei Untersuchungen herausstellen, dass das, was als relevant gesehen wird, woanders auch und gar besser gelernt wird,
muss die Fachdidaktik konsequenterweise fordern, diese Lerninhalte zu reduzieren oder ganz aus dem Programm zu streichen.

Damit werden, wenn das Fach nicht abgeschafft wird, Ressourcen fiir andere Aufgaben frei.

Die ,,Kunst“pidagogik kann sich dann vermehrt um die Kompetenzen kiimmern, die sich daraus ergeben, dass Kommunikation
heute immer multimodal (Kress 2010) mit einem hohen visuellen Anteil ist. Zudem kann sie sich auf der Verstindnis von Kultur
im weiteren Sinne — also nicht nur das, was Kunstinstitutionen prisentieren — konzentrieren. Das wiirde fiir das Shoppen etwa be-
deuten, die hier meist implizit ablaufenden Lernprozesse und die dahinter liegenden Regeln und Verhaltensweisen bewusst zu

machen.

Es ist gar nicht so leicht, die Ziele der Kunstpiadagogik bzw. édsthetischen Erziehung knapp und iibersichtlich zusammengefasst zu
finden. Aus dem ersten Kapitel von Elliot W. Eisners Buch ,,The Arts and the Creation of Mind*“ (Eisner 2002) lassen sich in der

Tradition der Erziehung durch Kunst folgende allgemeine Ziele und Begriffe gewinnen:

= Verfeinerung der Sinne

= Erweiterung der Imagination

= Verstindnis fiir die Bedeutung von Reprisentation

= bewusste Wahrnehmung der Umwelt und des eigenen Bewusstsein

m Entwicklung der Personlichkeit, Selbstverwirklichung

= drei Bearbeitungsweisen (Mimesis, Expression, konventionelle Zeichen)

= kognitive Veridnderung (Empfindung, Erfahrung, Differenzierung der Erfahrung, Bildung von Konzepten, Vorstel-
lung, Entwicklung des Verstandes, Verstand als kulturelle Erfindung, Entscheidungen treffen, Verstandnis fiir die

Umwelt, Weiterentwicklung des Verstandes)
In den Prdambeln deutscher Lehrplidne finden sich dhnliche Begriffe.
Beispiel Sachsen

Unter der Uberschrift Ziele und Aufgaben des Faches Kunst finden sich auf Seite 2 des Sichsischen Lehrplans

wdifferenzierte Wahrnehmungsféhigkeit ... Kreativitit, Gestaltungs- und Assoziationsfahigkeit, Vorstellungsvermogen und

folgende Begriffe:
Genussfihigkeit ... Wirklichkeit mit allen Sinnen immer wieder neu zu erleben, zu verstehen und sich dazu in Beziehung zu

setzen ... entscheidende(r) Beitrag zur ganzheitlichen Personlichkeitsentwicklung und Identititsfindung ... Urteilsfahigkeit im
Umgang mit bildender Kunst und Alltagsisthetik.*
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Beispiel Rheinland-Pfalz

Rheinland-Pfalz fiihlt sich im Lehrplan Bildende Kunst: Sekundarstufe |

anderem folgende Ziele: ,,Personlichkeitsentfaltung in allen Grunddimensionen des dsthetischen Verhaltens — sowohl in den pro-

der asthetischen Erziehung verpflichtet, hier finden sich unter

duktiven wie in den reflexiven Verhaltensdimensionen; der Begriff der Asthetik wiederum wird in seiner urspriinglichen, allge-
meineren Bedeutung der ,,aisthetik* als Wahrnehmung im allgemeinen Sinne benutzt. ... aufklirerische, individuelle Entfaltung
von Kindern und Jugendlichen ... Zunahme an Differenzierung und der Erfahrung des Perspektivwechsels ... Beitrag zu einer
ganzheitlichen Personlichkeitsentwicklung, indem sie Gefiihle, Intuition und Kreativitit als untrennbare Bestandteile einer neuen
Dimension von Intelligenz, ndmlich einer ,emotionalen Intelligenz’, fordert ... Kenntnis eines weiteren kulturellen Symbolsystems
... Vornehmen von Perspektivwechseln ... Fihigkeit Differenzerfahrung auszuhalten ... Toleranz und Verstindnis fiir andere &s-

thetische Losungen®.
Beispiel Schleswig-Holstein
[ Schleswig-Holstein poip¢ o6 unter anderem: ,Ermutigung, selbstindig wahrzunehmen und personlichen Ausdruck zu wagen ... selb-
stindig mit dsthetischen Sachverhalten auseinanderzusetzen ... Lebenswelt als gestaltbar erkennen ... Wahrnehmungsfihigkeit,

Erlebnisfihigkeit, Genuffahigkeit, Fahigkeit zu kreativem Verhalten, Fahigkeit zum selbstindigen Betrachten und Handeln,
Fiahigkeit zum kritischen, auch selbstkritischen Verhalten ... Wahrnehmungs-, Gestaltungs- und Urteilsfdhigkeit.*

Immer wieder geht es um:

= Wahrnehmen und Betrachten
= Erleben

m (dsthetisches) Urteilen

= Perspektiven

= Personlichkeitsentfaltung

= Toleranz

= Vorstellungsvermogen

= kulturelles Verstindnis

Schon bei dieser Aufzihlung und beim Gedanken daran, wie Shopping ablauft werden vermutlich bei den meisten LeserInnen

schon viele Assoziationen aufsteigen.

2. Der Markt

Die grundlegenden Ideen des Kunstpiadagogik sind vor 110 Jahren formuliert worden. Damals begann gerade so etwas wie eine
Konsumkultur, allerdings war das Angebot vergleichsweise begrenzt und die Mehrheit der Bevolkerung finanziell nicht in der
Lage, daran teilzunehmen. Die Situation war damals von Mangel an kulturellen Wahrnehmungsangeboten bestimmt. So wundert

es einen nicht, dass beim ersten Kunsterzichertag o Ausgestaltung von Kinder- und Schulzimmern ®

mit Bildern eine eigene ,,Ver-
handlung“ gewidmet war. Wer die gegenwirtige Konsumkultur strukturell betrachtet, kann leicht auf die Idee, dass hier die Utopi-

Wolfgang Ullrich Uber die warenisthetische Erziehung des Men-

en der Kunsterzieherbewegung Wirklichkeit geworden sind. spricht gar ,,

schen.

Grundlagen fiir das Shopping, das ist banal, ist der so genannte Markt. Dieser hat den Staat in sehr vielen Funktionen abgelost.
Der Staat des 19. Jahrhunderts ist davon ausgegangen, dass er den Markt kontrolliert. Diese Vorstellungen bestimmen weitgehend
auch heute (noch) die politische Rhetorik. Wenn man von dieser Rhetorik absieht, zeigt sich, dass es eher anders herum ist: der
Markt kontrolliert die zentralen Einrichtungen des Staates — das Bildungswesen ebenso wie das Finanzwesen und die Wirtschaft
(vgl. Kress 2010: 19f.). Der Staat wollte seine Biirger so erziehen, dass sie hinter seinen Zielen stehen (Integration) und ent-
sprechende Arbeitskraft bilden. Es ging um eine Vereinheitlichung von Vorstellungen und Verhaltensweisen der Menschen. Dies-

es Konzept des (Staats)Biirgers hat sich im Markt verdndert. Dem Markt geht es gerade nicht um Integration und Verein-
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heitlichung, er bevorzugt das Konzept des Konsumenten.

Konsumenten orientieren sich am Angebot oder noch genauer an der Auswahl. Damit unterscheiden sie sich sich sozial,
konzeptuell und ethisch von den BiirgerInnen, die sich an sozialer Verantwortung und Konvention orientieren. Der Markt ist an
der Ausbildung der Subjektivitit und Individualitit der Konsumenten interessiert und bietet hierfiir immer mehr Angebote und
erfindet entsprechende Marktnischen. (Abb.1)

Selbst in Gegenden, in denen die Bevolkerung seit langem nicht mehr wichst, werden alle paar Jahre die Verkaufsflichen von Dis-
countern und anderen Verbrauchermirkten vergrofert. Selbst wer im Lebensmittel-Discounter einkauft, kann und muss mittler-

weile zwischen wenigstens vier verschiedenen Zahnpasten wihlen.

Funktion und Qualitit von Produkten verschiedener Hersteller einer Warengruppe gleichen sich innerhalb relativ kurzer Zeit
soweit an, dass Unterschiede kaum mehr zu erkennen sind. Ein Ausweg aus diesem Dilemma war die Erfindung der Marke. Um
dennoch verschiedene Waren anbieten zu konnen, unterscheiden sich diese vor allem in ihrer (dsthetischen) Erscheinung und den
mit der jeweiligen Marke assoziierten Bedeutungen (Image) @,

Produkte als Botschaften

Die Wahlmoglichkeiten, die der Markt bietet, sind die Grundlage dafiir, dass Produkte als Botschaften (Karmasin 1998; 2009)

oder genauer als Zeichen (Keller 1995) © yerwendet werden kénnen. Weil Mitglieder unserer Kultur als Konsumenten bei so gut
wie allen Produkten Entscheidungen treffen kénnen und miissen, kann der Gebrauch von Produkten als Zeichen genutzt werden.
Der Zeichengebrauch funktioniert zunéchst auf der Grundlage des Symptoms. Aus der Tatsache, dass jemand bestimmte Pro-
dukte verwendet oder besitzt und bestimmte Dienstleistungen in Anspruch nimmt, schlieen wir aus seine Einstellungen, Wiin-
sche und Vorstellungen. Einfach gesagt auf seine Personlichkeit. Weil wir in der Regel das Image der jeweiligen Marken kennen,
konnen wir interpretieren, wie unser Gegeniiber ist oder wie er sein mdchte oder zumindest wie er gesehen werden mochte. Wir
ziehen den kausalen Schluss, unser Gegentiber hat fiir dies oder jenes Geld ausgegeben, also ... Produkte tragen zur Identitit bei,

Helene Karamasin - i .
. ,,Sie helfen ausdriicken, wer man ist, aber noch mehr, wer man

sagt die Marktforscherin und Kultursemiotikerin
nicht ist. Viele Leute wollen heute ausdriicken, wer sie nicht sind. Nach dem Motto: Ich nehme doch nicht so einen Schund, ich
bin doch nicht so verschwenderisch oder lieber tot als konservativ. Die suchen immer einen Ausdruck dafiir, was sie ganz sicher
nicht sein wollen.” (Karmasin 2009: 152) Dieser Deutung der eigenen Personlichkeit aufgrund von Konsum kann heute so gut
wie niemand verhindern, und so gut wie alle wissen iiber diese Zusammenhinge Bescheid. Im Bezug auf unser Thema konnen wir
fest halten, dass der Markt der Konsumgiiter und Dienstleistungen eine historisch noch nie gekannte Bandbreite an potentiellen
Zeichen bereit hilt, die sich in den moglichen Kombinationen zu schier unendlich vielen verschiedenen Botschaften und
,,Geschichten® zusammen stellen lassen. Diese Botschaften richten sich an die anderen, aber wir alle wissen aus eigener Er-
fahrung, dass sie sich auch an uns selbst richten. Die Kaufentscheidungen rationalisieren wir oft damit, dass uns dies & das eben
gefalle. So konnen sie vor dem Verkauf ebenso wie danach zu unserem Selbstbewusstsein beitragen und dieses befoérdern. Allerd-
ings: Produkte und Dienstleistungen sind nicht nur Zeichen, sie sind vor allem auch Umwelten, in denen wir unsere Erfahrungen
machen — eine enge Jeans ermoglicht ein anderes Korpergefiihl wie ein weiter Rock. Und Duschgels konnen uns erfrischen oder
beruhigen, kénnen uns zu Aktivitidten anregen oder uns eher kontemplative Stimmungen versetzen. (Ullrich 2009) Mit Produkten

und Dienstleistungen konnen wir gezielt ,,Situationsmanagement® (Schulze 1992) betreiben, entsprechende Erlebnisse in unsere

Biografie einbauen und so unser Selbst gestalten (6).

Als Zwischenergebnis ldsst sich fest halten: Historisch war auf &sthetischer wie auf symbolischer Ebene das Wahrnehmungsange-
bot und dessen Nutzung als kommunikative Zeichen noch nie so grofl wie heute, und noch nie hatten so vielen Menschen die

Maoglichkeit, dieses Potential zu nutzen.

Wer das Angebot bestimmt und welche Relevanz es hat, soll der néichste Abschnitt genauer betrachten.
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3. Das Angebot

Der Besuch von Kunstmuseen ist eine der Konigsdisziplinen der Kunstpadagogik. Vor den Originalen sollen die SchiilerInnen &s-
thetische Erfahrungen ebenso machen, wie sich die jeweilige Zeit und ihre Umstidnde erschlieSen, in denen die Exponate
hergestellt wurden. Es geht also um zweierlei, was ,,sagt” mir das Kunstwerke personlich und welche historischen und geistigen
Erkenntnisse lassen sich daraus gewinnen. Notwendige Voraussetzung dafiir sind zwei Konzepte von Kunst, dass (1.) sich in den

Zeitgeist 4 die herrschenden Vorstellungen von der Welt manifestieren und dass (2.) Kunstwerke iiberhis-

jeweiligen Werken der
torische geistige Gehalte haben, die sich in jeder Betrachtung grundsitzlich neu realisieren lassen. (Abb. 2) Die (Kunst)geschichte
hat zeigen konnen, dass Bilder, Skulpturen und Bauwerke sich dazu eignen, auf die Einstellungen und Auffassungen derjenigen
zu schliefen, die diese in Auftrag geben und genutzt haben. Dabei wird in der Mythografie der Kunstgeschichte gerne iibersehen,
dass dies so gut wie immer die Michtigen waren. Wenn dies behandelt wird, dann eher beildufig — wie der Blick in aktuelle Schul-

biicher zeigt.

Die (kunst)historische Idee, Kunst reprisentiere die jeweilige Zeit, wird auch meist ohne genauere Priifung fiir die zeitgenos-
sische Kunst tibernommen. Die Beschiftigung mit Gegenwartskunst im Unterricht der allgemeinbildenden Schule ldsst sich unter

anderem damit rechtfertigen, dass sich damit ein tieferes Verstéindnis fiir die Gegenwart gewinnen lie3e.

Um zu iiberpriifen, ob das so stimmt, miissen wir uns anschauen, wie die Exponate in die Museen und Ausstellungen kommen.
Wie die Auswahl aus den unzihligen angebotenen Kunstwerke getroffen werden. Die Entscheidungsvorgénge mogen im Einzel-
nen komplex sein, grundsitzlich gilt jedoch, dass die Auswahl nach den Vorgaben und Interessen des Kunstsystems, soziologisch
genauer der Kunstszene, getroffen wird. Diese Kunstszene reprisentiert weder die allgemeine Kultur der Gesellschaft, noch wie
frither die Kultur der herrschenden sozialen Schicht(en). Selbst bei oberflachlicher Betrachtung erweist sich die Kunst, wie sie

sich in Kunstausstellungen und -museen zeigt, als die Auswahl einer Subkultur unter vielen, wie der norwegische Soziologe Svein

Bjgrkas argumentiert @ , dhnlich auch Gerhard Schulze (Schulze 2011). Sie kann gegeniiber anderen Subkulturen langst keine
Vorrangstellung mehr beanspruchen, in allen anderen werden ebenso dsthetische Erfahrungen gemacht und die grolen Themen
des Menschseins bearbeitet. (Abb.3)

Es ist trivial, Museen fiir zeitgenossische Kunst und Warenhiduser dhneln sich. Sie sind mehr oder weniger offentliche Einrichtun-

gen, mit geringen (Eintritt) oder keinen Zugangsbeschrankungen ®. Beide zeigen Produkte, die vor mehr oder weniger kurzer
Zeit hergestellt worden sind und die sich als Zeichen verwenden lassen. Beide Einrichtungen miissen wegen des begrenzten Rau-

mangebots bei dem, was sie prisentieren, eine Auswahl treffen.

Auswahlmoglichkeit lasst sich (immer) als Macht verstehen. Die Auswahl ist damit eine politische Frage. Im Falle der Kunst-
museen treffen michtige Mitglieder und Funktiondre der Szene die Auswahl, das kunstinteressierte Publikum pilgert dann zu den
Ausstellungen, um zu sehen, was fiir sie ausgewihlt wurde. Kiinstler miissen ihr Oeuvre entsprechend den Anforderungen der
Szene entwickeln, damit sie in die Galerien, die Biennalen und ins Museum kommen. (Heidenreich 1998: 92ff) Museen sind
staatliche Einrichtungen zur Wertsicherung und Wertsteigerung, was es einmal iiber ihre Schwellen geschafft hat, dessen Wert

wird in der Regel auf Dauer sichergestellt.

Obwohl das allgemein anerkanntes Wissen ist, beschiftigt sich das Gros der Geisteswissenschaftler ebenso wie weite Teile des

Kunstunterricht mit Subkultur ,,Kunstszene® so, als wire diese die (eigentliche) allgemeine Kultur unserer Gesellschaft.

Kunstmuseen sind als Kulturinstitutionen mit Zwang zur Auswahl notgedrungen normativ. Strukturell wird zwischen den Produk-
ten (Kunstwerken) und dem Publikum unterschieden, damit wird unterschieden zwischen Produzenten (Kiinstler) und Konsumen-

ten (Rezipienten). Das Museum als Kultureinrichtung folgt damit einem konsumistischen Kulturbegriff.

Produkte in Warenhiusern miissen sich dagegen téglich neu gegen die Konkurrenz der anderen Produkte behaupten. Lasst das In-
teresse an ihnen nach, dann werden sie erst nicht mehr nachbestellt und dann nicht mehr produziert und die Restbestinde verram-

scht. Das Angebot bleibt aktuell — an Lebensmitteln ist es am Verfallsdatum abzulesen. Bis jetzt fehlt eine umfangreiche auch his-

torische Beobachtung dieser Konsumkultur ao, (Abb. 4)
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Letztlich bestimmen also nicht die Betreiber der Warenhiduser das Angebot, das sie fiihren, sondern die Kunden mit ihrer Nach-
frage. Die Nachfrage der Warenhiuser bestimmt wiederum dariiber, was produziert wird. Damit sind die Konsumenten die Auf-
traggeber der Produktion und so genau genommen ,,Produzenten®. (Ullrich 2006: 125 ff.) Weil wir alle eine Auswahl treffen
(missen) — wenn mir Aldi vier Zahnpasten ins Regal stellt, muss ich eine davon nehmen und die anderen drei stehen lassen —,

sind wir alle als Auftraggeber titig, ob wir wollen oder nicht. In den Warenhéuser treffen wir auf unsere Wiinsche und

Bediirfnisse in Waren und Produkte geformt. Neben ,,unseren” liegen die Produkte unserer Mitmenschen (D 1n der Differenz
zwischen unseren und den Produkten der anderen gewinnen wir Sicherheit iiber unsere Identitit und gleichzeitig, die Moglichkeit
diese zu konstruieren, immer wieder zu verdndern und dann den anderen mitzuteilen. Und wir lernen viel iiber die Vorstellungen
der anderen. Wolfgang Ullrich spitzt das zu: ,,Eigentlich wire es lingst moglich, einem Kunden an der Kasse nicht nur den Rech-
nungsbon vorzulegen, sondern zugleich ein Psychogramm oder eine Milieuanalyse auszudrucken. Dann erfiihre er, ob er sich
risikofreudig oder treu verhilt, extrovertiert oder schiichtern ist, zukunftsorientiert oder vergangenheitsbasiert handelt, lieber Die
Griinen oder aber die FDP wihlen soll. Vielleicht stiinde sogar ein Gratis-Tip mit auf dem Zettel, womit jeder Einkauf in einer
kleinen Lebensberatung miinden konnte.* (Ullrich 2006: 138) (Abb. 5)

Fiir unsere Fragestellung bedeutet das:

Im Gegensatz zum Angebot der Kunstmuseen, das von einflussreichen Mitgliedern der Kunstszene bestimmt wird, sind am Ange-

12)

bot der Konsumprodukte mehr oder weniger alle Mitglieder einer Gesellschaft beteiligt, und zwar nicht nur mit Meinungs-

bekundungen, sondern durch Kaufentscheidungen. Damit ist das Angebot die Manifestation von Werten, Wiinschen und Einstel-

lungen aller Mitglieder der Gesellschaft und damit manifestiert sich hier hier der Zeitgeist (13) wesentlich deutlicher als im Muse-
um fiir zeitgenossische Kunst. Weil Konsumenten entscheiden (miissen), werden ihnen notgedrungen die eigenen Vorstellungen,

Wiinsche, Sehnsiichte, Angste und so weiter bewusst. Das Nebeneinander des Angebots fiihrt zu Selbsterkenntnis und zum Verste-
hen von Kultur. Es kommt zu Differenzerfahrungen und automatisch wird dabei gelernt, Unterschiede auszuhalten und Vorlieben

anderer zu tolerieren. Moglicherweise geschieht dies allerdings mehr implizit als explizit.

4. Shopping und Kaufen

Angebot und daraus folgende Auswahl sind nicht nur eine Moglichkeit, sie erweisen sich auch als Zwang oder wenigstens
Notwendigkeit: ob wir wollen oder nicht, wenn wir ein Konsumprodukt kaufen oder eine Dienstleistung in Anspruch nehmen,
treffen wir eine Entscheidung. Damit entscheiden wir uns fiir eine Erfahrung von vielen und gegen die anderen Moglichkeiten.
Wir 16sen damit Probleme auf die eine Art und vernachldssigen die anderen Moglichkeiten: Wer im Urlaub nach Venedig fiahrt,
kann nicht zur gleichen Zeit in den Alpen sein. Wenn wir uns fiir ein Erlebnis entscheiden, konnen wir nicht gleichzeitig, andere
haben. Anhand der auf den ersten Blick eher peripheren Produktgruppe Duschgel hat Ullrich deutlich gezeigt, wie wir nicht nur
Literatur, Filme oder Musik sondern auch derartige Produkte zum Auslosen von Stimmungen, dem Aufbau unserer Person-
lichkeit und letztlich zur Konstruktion von Sinn verwenden. Damit erweist sich die Verwendung von Produkten als eine Form von

Verhalten, die wir iiblicherweise der Teilnahme an der so genannten Hochkultur zuschreiben. (Ullrich 2009)

Wenn wir ein Paar Schuhe anziehen, miissen wir alle anderen notgedrungen im Schrank bleiben. Weil die Mitmenschen wissen,
dass wir uns entscheiden konnen und miissen, konnen sie unsere Entscheidungen interpretieren und von ihnen auf unsere Person-
lichkeit schliefen. Wie andere von uns denken, ist uns in aller Regel nicht gleichgiiltig. Viele Wahloglichkeiten erdffnen grundsét-

zlich auch viele Moglichkeiten, Fehler zu machen.

Die Entscheidungen gehen also in zwei Richtungen: Situationsmanagement und Kommunikation. Sie erfordern damit genaues

Uberlegen und Abwigen der verschiedenen Interessen und Konsequenzen.

Und dazu kommt noch, dass diese Entscheidungen mit Geldausgeben verbunden sind. ,,Sobald jemand konsumiert, ist mehr Inten-
sitit im Spiel. So sehr Interesselosigkeit eine freie Reflexion begiinstigen mag, so sehr fiihrt erst die Uberlegung, ob und wofiir
man sein Geld ausgibt, zu einem genauen Abwiégen und einer Entscheidung dariiber, was einem wirklich wichtig ist. Wiinsche
und Erwartungen werden bedacht, und man schitzt die Folgen eines neuen Besitzstiicks fiir die eigene Identitit ab: Wird es zu

einem passen? Was werden die anderen tiber einen denken? Welche Assoziationen und Fiktionen 16st es aus? Kann man sich
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damit vielleicht einem Idealbild annihern, das man von sich hat? Eigenschaften postulieren, die man gerne besife? Sich gar zu
diesen Eigenschaften erziehen lassen?“. (Ullrich 2006:192)

Es lohnt sich, zwischen Einkaufen und Shoppen zu unterscheiden. Wenn wir am Feierabend die Dinge des tiglichen Bedarfs
kaufen, dann geht das meist sehr schnell und routiniert. Wir haben uns schon lange vorher entschieden, welche Liden wir frequen-
tieren und welche Produkte wir bevorzugen. Nur manchmal, wenn es Sonderangebote gibt oder uns ein neues Produkt in die Au-
gen fillt, tiberlegen wir, was wir kaufen sollen. Und wenn wir einkaufen, weil wir jemanden zum Essen eingeladen haben; aber da

geht es ja schon wieder um Kommunikation (Karmasin 1999).

Vom Einkaufen unterscheidet sich das Shoppen. Shoppen erfordert Zeit, der Samstag ist dafiir der typische Tag. In Léndern, in
denen die Geschifte auch sonntags ge6ffnet haben, ist es oft der Sonntagnachmittag. Man geht zu zweit, in einer kleinen Gruppe
oder als Familie. (Abb. 6) In den Innenstddten oder Einkaufszentren gehen diese Gruppen mehr oder weniger gezielt in bes-
timmte Léiden, begutachten und vergleichen das Warenangebot, probieren Kleidungsstiicke an, nehmen Kostproben von neuen

Lebensmitteln. Dabei haben die wenigsten Eile, im Gegenteil man bleibt immer wieder stehen und schaut.

Dabei wird dauernd iiber die Produkte gesprochen. Es wird diskutiert, ob die Sachen zu einem passen, wie man in den Klei-
dungsstiicken wirkt, wie andere das auffassen wiirden. Daneben werden die anderen KonsumentInnen kritisch betrachtet, wird
dariiber gesprochen, wie sie angezogen sind, wie sie sich benehmen, wie sie wirken. Shoppen ist so ein komplexer Prozess
zwischen Erlebnisrationalitidt — was bringt mir das befriedigendste Erlebnis — einerseits und Semiotik andererseits. Und am Sch-

luss geht man wie im Museum ins Café und isst einen Kuchen oder einen Eisbecher.
Wahrnehmungsfihigkeit

Die Entscheidungen werden durch Vergleich der Angebote getroffen, wo liegen die Gemeinsamkeiten und die Unterschiede,
welche Unterschiede sind entscheidend, welche kann man vernachldssigen. Je grofler das Angebot ist, desto groBer sind die
Entscheidungsmoglichkeiten und desto wichtiger wird es, die feinen Unterschiede zu erkennen, gerade dann, wenn die Produkte
sich in der Funktion kaum unterscheiden. Im gemeinsamen Reden iiber die Produkte wird die Wahrnehmung differenziert, mit

Begriffen belegt und die Qualitit der Waren kritisch beurteilt.
Imagination

Produkte als Zeichen und als Umgebung erfordern, dass man sich vor dem Kauf vorstellt, wie sie verwendet werden und wie sie
wirken. Vorstellungsvermogen und Fantasie sind eine wichtige Eigenschaft von guten Shoppern. Weil Geld im Spiel ist, wird dies
sehr ernsthaft betrieben. AnschlieBend bieten die Produkte Anlidsse zu Phantasien, die Outdoorjacke ebenso wie die Highheels,

das Mountainbike wie die neue Pfeffermiihle.
Experimente

Gerade junge Frauen probieren spielerisch die verschiedensten Kleidungsstiicke und Accessoires aus, auch solche, die sie nie
kaufen wiirden, um zu testen, wie sie darin wirken. Shoppen kann hier als ein spielerisch angelegtes Experiment zu Identitéitsen-

twicklung (Selbstverwirklichung) verstanden werden.
Zeichen

Man schirft bei den Gesprichen nicht nur gemeinsam die Wahrnehmung, sondern vor allem das Bewusstsein fiir die Bedeutung
der Produkte. Shopping erweist sich hier als kultursemiotische Erkundung und Schulung. Die Kaufentscheidung trigt zur gegen-

seitigen sozialen Abstimmung bei.

Beim Shoppen tiberschneiden sich in didaktisch geradezu idealer Weise die sinnliche Wahrnehmung auf der einen Seite und
deren individuelle und kulturelle Bearbeitung auf der anderen. In dieser Uberschneidung von Wahrnehmung und Bedeutung ar-

beiten Konsumenten an der Entwicklung ihrer Identitét.
Diskurs

Neben den Gesprichen mit mit Freunden und Bekannten tragen vor allem Zeitschriften dazu bei, dass das Shoppen bewusst
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geschieht. Ebenso wie der Produktmarkt differenziert sich der Zeitschriftenmarkt aus. Zeitschriften bringen wie bestimmte
Einzelhandelsketten oder Marken fiir die Konsumenten eine Reduktion der Komplexitit des Angebots. Mit der Zeitschrift
entscheiden wir uns fiir eine begrenztes &sthetisches Muster. Die Zeitschriften beraten und diskutieren, wie wir mit dem Konsu-
mangebot umgehen sollen. Wie wir etwa den Sommer mit Dekorationen, Festen, Orten, Tétigkeiten und Nahrungsmitteln ent-
sprechend erleben sollen. Selbstverstindlich sorgen auch hier Wahlmoglichkeiten fiir Nachdenken und Entscheiden. Zeitschriften
erweisen sich in den Anzeigen und im redaktionellen Teil mehr oder weniger offensichtlich als Erziehungs- oder besser Bera-

tungsmedien.
Urteilsfihigkeit

Vor dem Kaufen werden alle Uberlegungen und Informationen noch einmal bedacht und kritisch gewiirdigt, dann wird entschie-

den.
Kunstpddagogik

Vor allem bei Shoppen im engeren Sinne zeigt sich, dass viele der allgemeinen Ziel der Kunstpadagogik hier gelernt und erfahren
werden: Wahrnehmung, Verfeinerung der Sinne, Gestaltung, Entwicklung der Personlichkeit, Verstindnis fiir Kultur, dsthetische
Urteilsfahigkeit, Entwicklung des Vorstellungsvermdgens, Kreativitit, Genussfiahigkeit, Perspektivwechsel, Gestaltung der

Umwelt, Aufmerksamkeit fiir die Umwelt usw.

5. So what

Es hat sich gezeigt, dass viele Ziele der Kunstpddagogik sich auch beim Shoppen erzielen lassen. Allerdings kann man davon aus-
gehen, dass vieles davon nicht explizit sondern implizit erworben wird. Das bedeutet, man kann sich in den entsprechenden Situa-
tionen angemessen verhalten und kann mehr oder weniger richtige und passende Entscheidungen treffen. Im Sinne der Schule als
Einrichtung der Aufklirung wire es wichtig, die Konsumkultur in einer allgemeinen Kultur- und Kommunikationstheorie zu
verorten und den SchiilerInnen Begriffe an die Hand zu geben, mit denen sie auf einer allgemeineren und abstrakteren Ebene iiber

die eigenen Entscheidungen und iiber die der anderen sprechen und nachdenken kénnen.

Aufgrund der begrenzten Ressourcen miissen wir mit den SchiilerInnen auch tiber die 6kologische Seite der Konsumkultur nach-
denken. Auch iiber die Ideen der individuellen Selbstverwirklichung, wie sie im Rahmen der Kunst und der Kunstpadagogik
gerne formuliert werden. Wenn etwa im Rahmen der so genannten Kulturvermittlung von Raumqualititen gesprochen wird, und
dabei immer ausladende Gesten im Sinne eines groBziigigen Raumes verwendet werden ... Ich habe den Verdacht, die tradi-

tionelle Kunstpadagogik vertritt viele Ideen, die eher zum Ressourcenverbrauch anregen.

Eine kompetenzorientierte Schule wird Mittel und Wege entwickeln, die jeweiligen Kompetenzen bei den SchiilerInnen zu diag-
nostizieren. Damit wird ein ,,Parallelunterricht* zwischen &sthetischer Erziehung und Konsumwelt erkannt und es konnen die Res-

sourcen fiir andere Anliegen verwendet werden.
Und zu guter Letzt:

Die Schule ist immer mehr ein Ort, wo ,kulturelle* Informationen und Erfahrungen verarbeitet, begrifflich erfasst und kritisch
diskutiert werden und nicht linger ein Ort, wo diese Erfahrungen bereitgestellt werden. Und damit wird die Kunstpiadagogik von

den ,,grolen” Zielen ihrer Traditon entlastet und kann sich mehr um die neue Kulturtechnik ,,visuelle Kommunikation“ kiimmern.

Hier Shopping

gibt es Vorschlige, wie sich das Thema Konsumkultur im Allgemeinen und im Besonderen im Kunstunterricht the-

matisieren ldsst.
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Endnoten

! Selle (2003) geht es nicht um Niitzlichkeit, dennoch konstatiert er ein Scheitern.
2 Schulpflicht wird in Deutschland mit Polizeigewalt durchgesetzt, dazu Billmayer (2005): 4

3 Ergebnisse und Anregungen des Kunsterziehertages in Dresden am 28. und 29. September 1901: Verhandlungen vom Sonn-
abend, Eroffnung der Sitzung; Das Kinderzimmer Berichterstatter: Lehrer Ro8, Hamburg; Das Schulgebédude. Berichterstatter:
Bauamtmann Prof. Th. Fischer, Miinchen

http://www.bilderlernen.at/hist/1901-2.pdf

Verhandlung: . In dieser Verhandlung wurde natiirlich nicht wie etwa 70 Jahre spiter vor der

Bilderflut gewarnt.
4Klein 2001) zeigt dies vor allem fiir die Turnschuhmarke Nike. Welcher Aufwand in der Produktion des Markenimages liegt,
lasst sich beim Vergleich von None-Name-Produkten mit Markenprodukten erahnen.

Keller (1995). hier eine kurze Zusammenfassung. Zeichen sind

keine Botschaften, sondern Voraussetzungen dafiir, dass wir welche durch Interpretieren gewinnen konnen.

5 Zum Funktionieren von Zeichen immer noch sehr empfehlenswert:

® Schulze (1992): 40f, der Mensch wird zum Manager seiner eigenen Subjektivitit und seines Innenlebens. Denken wir daran,

dass viele Reiseentscheidungen im Projekt der Selbstbildung getroffen werden.

Thttp://www.bilderlernen.at/theorie/publikmsknstrktn.html

8 Wobei selbst moderne Museumsbauten ihre »symbolischen“ Zugangsschwellen immer noch recht deutlich in der Architektur
markieren — man denke etwa daran, welche Raume und Stationen durchquert werden miissen, bis man endlich in der Ausstellung
ist.

9 Wolfe (1992): 28 (hnp://www'bﬂderlemen‘at/meorle/wmfe—mm'html) zeigt, dass es bei der bildenden Kunst hier besonders autoritéir
zugeht: Im Gegensatz zur bildenden Kunst haben bei Literatur, Theater und Musik die Kaufentscheidungen des Publikums einen

deutlichen Einfluss auf das Angebot.
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10 Ullrich (2006) bildet hier eine Ausnahme. Hier wird die Konsumkultur mit geisteswissenschaftlichen Methoden untersucht.

Tobias Glaser

! Der Markenentwickler und Design-Manager hat mittlerweile eine Mustersammlung von iiber 1200 verschiedenen

Mineralwasserflaschen.
12 . . . . o
Genau genommen miissen immer auch entsprechende Dienstleistungen miteinbezogen werden.

13 Wer zur Ehrenrettung des Museums zwischen eigentlichem und uneigentlichem Zeitgeist unterscheidet, setzt die Vorstellungen
und Vorlieben der eigenen Szene iiber die der anderen. Letztlich kann dabei nur mit einem quasi religiosen Konzept des Genies
argumentiert werden, das aufgrund irgendwelcher nicht genauer zu benennender Eigenschaften Zugang zum ,,Geist der Zeit“ hat.
Wir hitten damit wieder die Argumentationsfigur des Ausschlieflichkeitsanspruchs von Kunst und Kunstpidagogik vor uns. Dazu
auch Demand (2010)
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