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Sex sells! Sexualitat und Nacktheit im Feld der visuellen
Kultur um 1900

Von Christiane Konig

Im Jahr 2016, bei ungebrochenem Boom von Dating-Webseiten wie Tinder, Loveoo und Grindr, erscheint die Frage nach Liebe
im Zeitalter der Selbstoptimierung einer wissenschaftlichen und kiinstlerischen Auseinandersetzung wahrlich wert. Bei Liebe
wissen wir aus verbiirgten Quellen, wie etwa Eva Illouz’ Gefiihle in Zeiten des Kapitalismus (Illouz 2007) und Warum Liebe weh
tut: eine soziologische Erkldrung (Illouz 2011), dass es sich um ein historisch und kulturell wandelbares Konzept handelt. Der
Begrift der Selbstoptimierung ist uns aus den Governmentality Studies bekannt, die sich mit Michel Foucaults ,, Techniken des
Selbst“ unter den Bedingungen neoliberaler Politik auseinandersetzen (vgl. Foucault 1989).[1]

Das neoliberale Prinzip des Regierens wird hier nicht mehr durch Disziplinierung von Koérpern und Liisten vollzogen, sondern die
gesellschaftliche Subjektivitit wird durch stetige Arbeit am Selbst konstituiert, meist unter Beratung durch Expert*innen, wie
beispielsweise im Fall kiinstlicher Befruchtung (vgl. Konig 2012). Wie aber, so meine Uberlegung als Medienwissenschaftlerin,
kann ich mir den Konnex von Liebe und Selbstoptimierung genau vorstellen, unter der Bedingung, dass Medientechnologien ganz
augenscheinlich wie selbstverstandlich einen intrinsischen Teil der Anordnung von Liebe und Selbstoptimierung bilden? Als Me-
dienkulturhistorikerin hat mich zudem interessiert, ob nicht bereits mediale Anordnungen existieren, die diesen Konnex mit-
generieren. Mit diesen Leitfragen im Kopf bot ich im Sommersemester 2016 den Masterkurs Sex sells! — Varietés, Peep Shows &
pornographischer Film um 1900 im Rahmen des AEiT-Semesterthemas LIEBE2016 an. Ich wollte mit den Student*innen die
Frage nach Liebe und Selbstoptimierung in einem medienkulturhistorischen Rahmen mit Bezug zur europiischen Alltagskultur
zum fin-de-siécle diskutieren. Diesen Zeitraum fand ich aus medienhistorischer Perspektive deshalb diskussionswiirdig, da in ihm
in modernen europiischen Gesellschaften das Prinzip der Rationalisierung nicht mehr nur als ein 6konomisches (Fordismus und
Taylorismus) sowie insbesondere als ein technisches (standardisierte Massenproduktion von Waren und Bildern) etabliert war.
Vielmehr wurde Rationalisierung auch als epistemologisches und gesellschaftsstiftendes Paradigma implementiert, auf dessen Ba-
sis gesellschaftliche Beziehungen geregelt werden sollten, wie es auch zunehmend der Selbstwahrnehmung moderner Ge-
sellschaftssubjekte entsprach (vgl. Simmel 1908; Kracauer 1922, 1930). Die Literatur zum Konzept der Liebe um 1900 bezeugt
die spannungsreiche Tendenz, Liebe als Konzept intimer Gefiihle und Praktiken von diesem Prinzip der Rationalitit fernzuhalten
(vgl. ThieBen 2015; May 2011; Appignanesi 2011). An einem konkreten zeitgendssischen Gegenstand, wie Heirats- und Bezie-
hungsannoncen um 1900, lisst sich beispielsweise demonstrieren, dass sich Liebe und Rationalitiit auf inhaltlicher Ebene
ausschlossen (vgl. Cocks 2004, 2009; Epstein 2014). Aufgrund der medialen Bedingungen, in die diese Annoncen eingebettet
waren, ndmlich ihrem 6ffentlich massenhaften Erscheinen in der Tagespresse in Form eines diagrammatischen Feldes anonymer,
verschliisselter Wahlmoglichkeiten, schlug das Rationalitétsprinzip voll durch. Den historischen Hintergrund bildet dabei ein kom-
plexes Feld gesellschaftspolitischer und -kultureller Zusammenhénge, die ich hier nur umreif3en kann: Industrialisierung und Ur-
banisierung, inklusive intensiver Migration, systematisierten zu diesem Zeitpunkt ihr Komplement, Freizeit nimlich, weitgehend,
sodass ein riesiger Unterhaltungssektor entstanden war (vgl. Maase 2007; Haupt/Torp 2009). Zudem bedingt durch Arbeit-
skidmpfe gingen mit einer standardisierten, rationalisierten Massenproduktion bessere Lebens- und Lohnbedingungen einher, wo-
durch beinahe alle arbeitenden Bevolkerungsschichten mehr konsumieren konnten. Gerade die Schicht der Angestellten definierte
ihre Identitdt weniger politisch als vielmehr durch den Konsum (vgl. Kracauer 1930). Die enge Verkniipfung von Konsumgenuss,
technischer und epistemologischer Rationalitit mit Identitit bedingte, dass um 1900 auch immer mehr rationalisiert und warenfor-
mig wurde, was prinzipiell zur Privat- und Intimsphire zihlte, wie die Kategorien des Korpers, der Sexualitit, der gesch-
lechtlichen Identitit und der Liebe. Als zu konsumierende Waren wurden diese Kategorien von unterschiedlich ausdifferenzierten
Publika weitgehend im Raum der Unterhaltungs- und Freizeitstitten (zur soziologischen Differenzierung von Freizeitparks vgl.
Kane 2013; Rabinovitz 2012), inklusive der neu eingerichteten groen Warenhduser genossen (zu den Department Stores als Orte
des mehrschichtigen Genusses vgl. Laermans 1993; Rappaport 2004). Unter Einbezug dieser historischen Zusammenhénge wid-
meten wir uns im Seminar zum einen den konkreten Orten und Institutionen dieser neuen Praxis des 6ffentlichen, geregelten Kon-
sums von Nacktheit. Wir untersuchten zudem die jeweiligen Auftithrungspraktiken, die mit den verschiedenen Medien wie ero-
tischer Fotografie und Peep Show (vgl. Kohler/Barche 1986), Varieté (vgl. Jansen 1989), Cabaret (vgl. Appignanesi 1976; Jelavic
1993) und Revue (vgl. weiter zur Rolle der Weiblichkeit darin Brandstetter 1995; Kolb 2009; Brown 2008) sowie Film (stag
movies, sprich frithe Hard Core Sex-Filme, vgl. Williams 1989) verbunden waren.
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Zudem verschafften wir uns einen Einblick in die jeweils spezifischen Rezeptionsweisen sowie Praktiken des Konsumierens und
Genieflens. Wir setzten uns parallel mit Forschungskonzepten auseinander, die uns ein besseres Verstidndnis der Beziige von nack-
ter Korperlichkeit im 6ffentlichen Raum und im Feld des Visuellen sowie ihrer rationalisierten Objektifizierung und Warenfor-
migkeit zu den Praktiken ihres Konsums und den damit verbundenen Modalititen des Genusses ermdglichten. Die Thesen der
drei wichtigsten Beziige mochte ich kurz darlegen. AnschlieBend werde ich aufzeigen, wie wir sie fiir unsere medienkulturwissen-
schaftliche Betrachtung im Seminar produktiv machten. Unsere Ergebnisse bringe ich schlieflich in direkten Zusammenhang mit
dem AEiT-Semesterthema und der Frage nach Liebe im Zeitalter der Selbstoptimierung.

Den Konnex von zur Schau gestellter Erotik, Okonomisierung und Massenkonsum hat Abigail Salomon-Godeau in ihrem
soziookonomisch informierten, medienhistorischen Ansatz brillant erfasst (vgl. Solomon-Godeau 1996). Sie zeigt auf, dass in der
franzosischen visuellen Kultur der Moderne das an Waren gebundene Begehren, noch bevor dort die Konsumkultur vollstindig
ausgebildet war, durch Bilder einer vor allem weiblichen Erotik insbesondere in Werbeanzeigen erzeugt wurde. Nicht die Pro-
dukte selbst wurden beworben, sondern die dargestellte weibliche Erotik richtete ein ménnliches Begehren als Besitzfantasie am
Dargestellten aus, die indirekt auch ein Begehren nach dem vom Produkt ausgehenden Lifestyle miterzeugen sollte. Die so
fetischisierte Weiblichkeit entsprach exakt dem mit der kapitalistischen Logik verbundenen Warenfetischismus mit einer tiber-
triebenen Spektakularitit und absoluten Fokussierung auf das zur Schau gestellte Objekt des Begehrens. Am Ende, so Solomon--
Godeau, entsprachen sich Bilder und Waren in dem Mal}, wie sie die Befriedigung, die sie permanent anreizten, zugleich endlos
aufschoben. Auf diese Weise wurden die erotischen Bilder selbst zu begehrten Waren, die endlos zirkulierten, auf denen das Ver-
sprechen einer visuellen Fiille als Fetisch die sozialen (Um-)Briiche verdecken sollte, kristallisiert im Fetisch von Weiblichkeit.
Die erhohte Sichtbarkeit von Weiblichkeit, so Solomon-Godeau, produziert und unterstiitzt durch Bild-Technologien (Foto-

grafie), bereitete die libidindse Okonomie der modernen Konsumkultur in Frankreich vor.

Dagegen bildet in Pascal Eitlers historiografischer Argumentation zur ,,Sexualitit als Ware* zur Schau gestellte Nacktheit einen
Teil des Sexualititsdispositivs im 19. Jahrhundert. Darin wurden die Liiste der Individuen angeregt und zugleich reguliert; das
Selbst war wesentlich durch Sexualitit bestimmt (vgl. Eitler 2009). Die offentliche Ausstellung nackter Korper in Form erotischer
oder sexueller Praktiken begriindet Eitler damit, dass Sexualitit eben nicht nur konsumiert, sondern zugleich produziert wurde.
Kommerzialisierung und Popularisierung verschrinkten sich, indem Sexualitit in das Gesamtkonzept von Freizeitgestaltung einge-
bunden wurde. Anhand der Auffithrungspraktik des Striptease erldutert Eitler, dass diese Sex sells! — Nacktheit als Konsum von
Sexualitit ohne realen Referenten und daher eher als Konsum einer zuvor (technisch) produzierten Phantasie zu interpretieren

sei, die de facto als sexuelle Praktik an einem anderen Ort vollzogen wurde. Den genauen Zusammenhang mit technischen Medi-
en sieht er in der Tradition einer zunehmend préziseren Abbildung und damit in der Logik eines ,.delivering“. Hier setzt auch Lin-
da Williams mit ihrer Untersuchung des stag movie in zweifacher Hinsicht an. Mit Bezug zur Modalitit des Sex-Films verdeut-
licht sie, dass zwar die Lebensechtheit der Bilder durchaus eine Triebfeder fiir den visuellen Genuss der Darbietungen darstellte.
Jedoch wurde in der Konstruktion des filmischen Narrativs mit dem Reprisentationsparadigma partiell gebrochen, insofern nicht
kohidrente Erzihlfolgen, heterogene Perspektiven und fehlende Anschliisse bewusst produziert wurden. Dieser so genannte ,,Primi-
tivismus® des stag movie ist als konstruktiver Umgang mit der Problematik zu sehen, dass fotografische Bewegtbilder doch nicht
alles zeigen konnen: Die Einlosung der sexuellen Erfiillung wurde bis zuletzt aufgeschoben, sodass sich die sexuelle Spannung
buchstiblich in einer anderen Szene (im Puff beispielsweise) entladen musste — man zahlte fiir das Anheizen, nicht fiir Sex im Ki-
no. Williams argumentiert dabei medienwissenschaftlich, wenn sie auf diese Spezifik des stag movie im Verhiltnis zu anderen ero-
tischen Auffiihrungspraktiken eingeht. Es wird dabei deutlich, dass das Versprechen, alles zu zeigen, nicht aus der Logik des
Reprisentationsparadigmas (Lebensechtheit) selbst zu erkliren ist, wie Eitler dies unternimmt, sondern als Kompensation fiir
eine andere Art des Versprechens, die ebenfalls bereits eine Kompensation fiir realen Sex darstellt, ndmlich fiir den Event der un-
mittelbaren Beziehung von Performer*innen und Zuschauer*innen des erotischen Tanzes im Kabarett und im Varieté. Thre medi-
enwissenschaftliche Argumentation baut Williams in einem Artikel aus, den wir im Seminar nicht behandeln konnten, der mir fiir
das Verstdndnis des zugrundeliegenden Themas aber von zentraler Bedeutung scheint. In Pornografische Bilder und die ,,kdrper-
liche Dichte des Sehens*verweist Williams mit Hilfe von Jonathan Crarys Konzept der Physiologisierung des Sehens im Verlauf
des 19. Jahrhunderts darauf, dass das Experimentieren mit Medienapparaten, wie dem Lebensrad, dem Phenakistiskop und auch
der Stereoskopie, die unter dem Signum der Lebensechtheit popularisiert wurden, die Erkenntnis zutage forderte, beim Sehen
handele es sich um keinen unmittelbaren Abdruck der Gegenstinde, sondern um einen Prozess der virtuellen Produktion von Ob-
jekten durch den menschlichen Kérper (vgl. Williams 1997). Damit brach das Représentationsparadigma im Grunde zusammen,

auch wenn in Bezug auf die Apparate selbst der Anspruch an Lebensechtheit — bis heute — nicht aufgegeben wurde. Dieser war
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nach wie vor ein Verkaufsargument fiir Apparate, die definitiv darauf ausgelegt waren, Wille und Wunsch am Sehen, die Lust am
Schauen beziehungsweise das Lustwissen anzuregen und zu vermehren. In Kombination beider Erkenntnisse, so Williams, zeigt
sich, dass sich die Affekte der Betrachter*innen eben gerade nicht mehr nur auf die visuell dargebotenen Inhalte, sondern partiell
immer auch auf die Maschinen zur Produktion des Sichtbaren selbst bezogen. Williams wirft hierbei einen detaillierten Blick auf
die Beziehung zwischen technisch reproduzierbaren Bildern und Erotik, die zwar in der Literatur regelmifig als Klischee jedes
,neuen’ Mediums genannt werden, ohne dass dort ihre Verbindung genauer erkliart wird. In Williams medienwissenschaftlicher
Argumentation wird dagegen deutlich, dass Begehren sich hier weder, wie bei Solomon-Godeau, auf Bildinhalte, noch, wie bei
Eitler, auf sexuelle Fantasien, sondern vielmehr auf die Apparate selbst bezieht, an die die Menschen angeschlossen sind, welche
sie ja teilweise selbst bedienen. Der Affekt, das Begehren und die Erotik, macht Williams klar, werden nicht nur von den Apparat-
en permanent angereizt, sondern beziehen sich auch zu groflen Teilen auf sie — nicht auf die figurierten Objekte. Im Licht der
Ergebnisse unserer Arbeit im Seminar mochte ich daher eine abschlieBende Bemerkung zur eingangs gestellten Frage nach Liebe
im Zeitalter der Selbstoptimierung machen. Dass Liebe bereits um 1900 ein rationalisiertes und 6konomisiertes Konzept darstellte,
sollte deutlich geworden sein. Insofern ist unser Verhiltnis zu Gefiihlen, Intimitét, Sex und Liebe in Form einer Selbst-Bildung
heute noch immer Teil dieses modernen Denk- und Handlungsraums. Auch ist dieses Verhiltnis, inklusive der hierdurch her-
vorgebrachten Figur des Selbst, schon lange durch verschiedene Medien geregelt und konstituiert. Von daher macht beispiel-
sweise das Internet keineswegs nur einfach aus einer unmittelbaren Beziehung eine mittelbare, unpersonliche, objektifizierte. Die
Neuorganisation von Affekten, Gefiihlen und Emotionen, von Begehren und Liebe in Form des Selbst, findet dabei sicherlich un-
ter anderen Bedingungen und mit anderen Mechanismen statt, als dies auf Zeitung, Fotografie, Varieté, Kabarett oder Film
zutrifft. Folgende Frage konnte also heute gestellt werden: Welches Versprechen zur besseren Einlosung einer erotischen Erfiil-
lung gibt beispielsweise eine Dating Webseite als Kompensation fiir eine andere Praxis, die selbst ein Einlosungsversprechen der
sexuellen Erfiillung in Form eines Spektakels, einer Zurschaustellung von Intimitit, Sex oder Liebe liefert? Dabei ist immer zu be-
denken, dass ein Teil jenes Begehrens, welches durch dieses Medium angeregt wird, sich eben nicht auf die visualisierten Ob-
jekte, sondern auf das Medium selbst bezieht — dass unsere Beziehungen zu unseren Smartphones mit Dating-Apps libidinoser

Art sind, ist ja uniibersehbar.

Anmerkung

[1] Foucault ging es dabei um den Moglichkeitsspielraum des Subjekts innerhalb dieses Prinzips, wiahrend in den Governmentali-

ty Studies der Fokus auf die normative Ebene gelegt wird.
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Sex sells! Sexualitat und Nacktheit im Feld der visuellen
Kultur um 1900

Von Christiane Konig

Das Verhiltnis zwischen Feminismus und Religion ist von Missverstindnissen und Konflikten geprigt (vgl. u.a. Jung/Kafter 2014:
253-272, Paternotte 2015: 129-147, Ali 2017: 13-36). Wie die Diskussionen zeigen, scheinen sich diese Felder fiir manche gegen-
seitig auszuschlieBen. Einige Bedenken gegen das ,Religiose’ seien hier kurz genannt: Wie konne Religion, bekannt als Legitima-
tion fiir konservative Vorstellungen zu Geschlecht und Sexualitit, fiir ein feministisches Unterfangen nutzbar gemacht werden?

Sei Religion nicht per se unpolitisch, da sie das Individuum betone und nicht das emanzipatorische kollektive Handeln?

Bevor ich auf Darstellungen in der visuellen Kultur zu Geschlecht und Sexualitit im Kontext von Religion eingehe, mochte ich

das nicht einfache Verhiltnis von Religion, Feminismus und Sexualitit skizzieren und mein Verstindnis dazu vorstellen.

Im kulturwissenschaftlichen Kontext sind nicht nur queer-feministische, dekoloniale Theorien ein wissenschaftliches Projekt mit
politischer Relevanz, sondern auch Religion im Verstidndnis als soziale Praxis mit gesellschaftspolitischer Dimension. Eine kri-
tische (queer-feministische und dekoloniale) Theologie (vgl. z.B. Maier 2012, Thatcher 2015, Derichs 2012) hat in den letzten
Jahrzehnten gezeigt, wie eine monotheistische Religion mit ihren patriarchalen und fundamentalistischen Wahrheitsanspriichen
wissenschaftlich in Frage gestellt werden kann: Mittels neuerer Ubersetzungen historischer Texte und neuer Exegese werden
klare Dichotomien und tradierte Einstellungen, Werte und Vorstellungen dekonstruiert. Teil dieses kulturwissenschaftlichen Pro-
jekts ist es auch, Religion als Legitimation von Homofeindlichkeit und fiir ein naturalistisches biologistisches Geschlechterver-
stindnis zu hintertreiben, eine aktuelle politische Debatte aufzubrechen, scheinbar zugrundeliegende Pramissen wissenschaftlich
in Frage zu stellen, dominierende Diskurse zu verqueeren und (hetero-)normative Vorstellungen zu hinterfragen. Im Gegensatz
dazu versuchen konservative Stromungen, dies zu verhindern und tradierte Geschlechterverhiltnisse zu verfestigen. Nicht zuletzt

bezieht sich derzeitiger anti-feministischer Rechtspopulismus auf die vermeintliche Gender-Ideologie der katholischen Kirche.

Die kontrovers gefiihrten Debatten verweisen auf die kontinuierliche Ausverhandlung zwischen Religiosem und Sakularem (Poli-
tik, Wissenschaft) im Allgemeinen sowie zwischen diversen Positionen zu Geschlecht, sexueller Orientierung und Sexualitit im
Speziellen. Daher stellen sich folgende Fragen: Wie ist der aktuelle Stand einer queer-feministischen, dekolonialen Theologie in
Bezug auf Sexualitiit, Geschlecht und sexuelle Orientierung einzuschitzen? Einen umfassenden Bericht kann ich an dieser Stelle
nicht liefern, wohl aber einige markante Beispiele, die die brisanten und folgenreichen Forschungsergebnisse in diesem Bereich

skizzieren.

So beruht das allseits bekannte Dogma der Jungfriulichkeit Marias und des daraus abgeleiteten Ideals der sexuellen Keuschheit

fiir (junge) Frauen auf einem Ubersetzungsfehler: Im hebriischen Originaltext gibt es kein Wort fiir Jungfrau, daher kann die

Stelle mit der Ubersetzung Jungfrau anstelle von junger Frau als eine freie Interpretation des Ubersetzers gesehen werden.! (Vgl.

Criisemann 2009: 286) Ebenso verwunderlich mutet die Herkunft der giingigen Formel beim Sakrament der Ehe an: ,,[...] bis
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dass der Tod euch scheidet [...]“. Sie ist aus dem Buch Rut im Alten Testament abgeleitet.2 Rut versichert an dieser Stelle ihrer
Schwiegermutter ihre grole Zuneigung. Sie wiirde sterben, wo auch sie sterben wird, und nur der Tod konne sie trennen. Die hart
umkédmpfte, urspriinglich rein heterosexuelle Hochburg Ehe leitet also ihre sprachliche Formel von einer Beziehung zwischen
zwei Frauen ab. (Vgl. Jennings 2015: 210)

Die Liste der Ergebnisse kritischer Theologie konnte auf diese Weise fortgesetzt werden — sie verweist erneut darauf, dass Reli-
gion eine Konstruktion ist und die darin vermittelten Sexualititsnormen ebenso. Wenn diese Haltung gegeniiber der im west-
lichen Kontext dominanten christlichen Religion reflektiert wird, ist es wesentlich leichter, den Wissenstransfer auch auf andere
Religionen zu vollziehen. Bis dahin befindet sich das Christentum in einer Form der ,kulturellen Unsichtbarkeit“ (bell hooks) und
der Norm. Andere Religionen werden zumeist als Negativ-Folie fiir die eigene Religion konstruiert und eine Hierarchie zwischen
den Religionen ist die Folge (vgl. Landwerd 2010: 170). Diese ,Unsichtbarkeit des Christentums‘ in unserem Alltag aufzubrechen
und diese Nicht-Markierung als bestimmend fiir das Verhiltnis zu anderen Religionen (z.B. dem Islam) wahrzunehmen, ist ein

wesentliches Ziel dieses Textes.

Die Beispiele fiir ,(Un-)Sichtbarkeiten’ sind vielseitig und im aktuellen Diskurs sehr préisent. Die Verwendung von christlichen
Motiven, Sprache und Bildern (z.B. auf Parteiplakaten der AfD in Deutschland) im Rahmen von Islamophobie und des Anti-Gen-
derismus scheint allgegenwirtig. Ebenso basiert die Verkniipfung zwischen Nationalismus und Rechtsradikalitit oft auf religiosen
Einstellungen und findet in einer fundamentalen christlichen und religiosen Sprache ihren Ausdruck, die nicht immer als solche
erkannt wird. Ein weiteres Beispiel fiir die Diskussion um ,Sichtbarkeit’ von Religionen ist die bekannte Kopftuchdebatte.
Welche Religion darf in welchen Kontexten sichtbar sein und welche nicht? Religiose, als ,fremd wahrgenommene’ Bekleidung

muss oft einer westlichen Ordnungsstruktur unterworfen werden.

Diese Beispiele sind eingebettet in die umfassendere Diskussion der Unterscheidung zwischen sikular und religios, die in Ge-
sellschaft verhandelt wird und ein Strukturprinzip darstellt, mit dessen Hilfe die komplexe Welt zu ordnen versucht wird. Die di-
chotome Trennung und Normierung von sikular als modern versus religios als riickstindig wird wesentlich iiber die Geschlechter-
verhiltnisse vermittelt. Die Diskussion um das Kopftuch wird beispielsweise vom Argument bestimmt, wie riickstindig der Islam
sei und wie unemanzipiert und unterdriickt Frauen ihr Leben im Islam fiihren wiirden. Das Kopftuch wire ein Ausdruck fiir ihre
Situation. Die ;,modernen‘ westlichen Gesellschaften hingegen stiinden in dieser problematischen Argumentation fiir die Gleich-
berechtigung der Geschlechter, eine Argumentation, die gleichzeitig nach wie vor bestehende geschlechtliche Diskriminierungen

und Machtasymmetrien zwischen den Geschlechtern ignoriert.

Die Produktion und die Vermittlung von Geschlechternormen und Vorstellungen zu Sexualitit basieren sowohl auf religiosen Ein-
richtungen, gesellschaftlichen Debatten und kulturellen Traditionen als auch auf der in unserem Alltag prisenten visuellen Kultur.
Zeitgenossische Kunst wie auch Pop- und Medienkultur haben ihr religioses Gedéchtnis und das ikonographische Erbe der
christlichen Religion nicht getilgt, auch wenn monotheistische Religionen in den letzten Jahrzehnten in der westlichen Kultur an
Bedeutung verloren haben. Ganz im Gegenteil: Sie leben im Gewand von visueller Kultur in der sikularen Gesellschaft weiter
und besetzen unter anderem den ,,Sehnsuchtsraum des Religiosen® (Pahud de Mortanges 2016: 7). Religion, insbesondere die
christliche, ist ein nachhaltiges Symbolsystem mit impliziten Normen zu Sexualitit und Geschlechterordnung. Aus Sicht einer
queer-feministischen und dekolonialen Perspektive lohnt es sich deshalb, zu erforschen, inwiefern das christliche Verstandnis
von Zeichen, Symbolen, Motiven und Bildern in der visuellen Kultur (Werbung, Mode, Popkultur, Kunst, Politik) priasent ist und
dessen hegemoniales Geschlechterkonzept weiter tradiert wird. Die Phinomene reichen von der visuellen und sprachlichen Insze-
nierung von Popsidnger*innen iiber jene von Politiker*innen bis zu Filmen, Werbungen etc. Im Folgenden mochte ich exem-
plarisch die Kunstfigur Conchita Wurst und die Séngerin Beyoncé auf ihren spielerischen Umgang mit dem ,religiosen Erbe‘ und

den damit impliziten Vorstellungen zu Geschlechtervielfalt und Sexualitit untersuchen.

Als Conchita Wurst alias Tom Neuwirth den Songcontest 2014 gewann, erlangte sie sehr schnell enorme Bekanntheit. Die
ungewohnliche Konstruktion von Conchita Wurst als Travestiekiinstler*in (Selbstbezeichnung) mit auerordentlicher Erschein-
ung hat in der breiten Offentlichkeit Eingang gefunden. Durch ihre musikalische Performance und ihre visuelle Inszenierung war
die Botschaft unmissverstdndlich: Toleranz gegeniiber Differenzen, eine Vielfalt im Geschlechterdenken und -leben sowie Plural-

itdt in sexuellen Orientierungen anzuerkennen.

Im ersten Moment scheint eine Ubereinstimmung zwischen Conchita Wurst und einem religiosen Verméchtnis weit hergeholt.
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Die deutsche Theologin Elke Pahud de Mortanges hebt solche Verbindungen jedoch sehr iiberzeugend hervor (vgl. Pahud de Mor-
tanges 2016: 2391t.). ,Rise like a Phoenix*“, der Siegertitel des Eurovision Song Contest 2014, beinhaltet die mythologische Erzih-
lung des Vogels Phonix, der verbrennt und aus seiner Asche wieder aufsteht. Die Redewendung ,,wie ein Phonix aus der Asche®
spricht das Unglaubliche an: Nachdem bereits jemand/etwas verloren ist oder aufgegeben hat, erscheint er/es tiberraschend in
neuem Glanz. Der Vogel Phonix ist ein Symbol fiir den Opfertod und die Auferstehung Christi als heilsbringende erlosende Fig-
ur. Der Song ,Rise like a Phoenix“ verkiindet das gliickliche Ende einer ,Heil- und Ganzwerdung’, die Uberwindung von schein-
bar uniiberwindbaren Schwierigkeiten und verheift vor allem Zuversicht und Hoffnung. (Vgl. Pahud de Mortanges 2016: 242)
Die Anlehnungen an den Fundus christlicher Symbole und Motive in dieser Geschichte sind vielseitig und beschréinken sich nicht
nur auf die Geschichte des Phonix und die Botschaft des Songs. Die visuelle Inszenierung der Kunstfigur Conchita Wurst (Abb.

1) erinnert an zahlreiche Jesusbilder der Nazarener Anfang des 19. Jahrhunderts (Abb. 2) (Vgl. Pahud de Mortanges 2016: 240f
sowie ORF 2014). Die weichen Gesichtsziige und der Vollbart zeigen ein feminisiertes Jesusbild, das als Sinnbild fiir die Liebe
steht. Da Gefiihle tradierter Weise auch geschlechtsspezifisch konnotiert sind und Liebe (im Gegensatz zu Aggression beispiel-
sweise) einer Sphire der ,Weiblichkeit’ zugeschrieben wird, erhilt Jesus in den Darstellungen androgyne Gesichtsziige mit dem
Zweck, Liebe zu vermitteln. Eine direkte Gegeniiberstellung von Conchita Wurst und dem Jesusbild der Nazarener macht diese
Parallelen deutlich. Des Weiteren wird mit dieser Jesusdarstellung an die Vorstellung einer Geschlechtervielfalt im Gottlichen
angekniipft. In einigen Religionen und Kulturen gibt es Traditionen, wo das dritte Geschlecht (Hijras) eine besondere spirituelle

Bedeutung und Funktion innehat.

Die visuelle Inszenierung von Conchita Wurst macht jedoch noch eine andere Verkniipfung mit christlicher Darstellungstradition
deutlich: Im christlichen Volksglauben gibt es die Verehrung der Heiligen Kiimmernis, auch Heilige Ontkommer (niederlédndisch)
oder Heilige Wilgefortis genannt. Die Heiligenbilder zeigen eine ans Kreuz genagelte Frau mit Bart. (Abb. 3) (Vgl. Tutschek
2017) Die Kunsthistorikerin Ilse Friesen beschiftigt sich in ihrer Publikation ,,The Female Crucifix“ (2001) mit der Verehrung
dieser Heiligen, deren Hochbliite ab dem 15. Jahrhundert dokumentiert ist und letztendlich von der katholischen Kirche verboten
wurde, da sie dem Marienkult Konkurrenz machte. Laut Legende sollte die Heilige von ihrem Vater verheiratet werden. Sie
wollte aber ganz Christus dienen und betete zu diesem Zweck, ihr Aussehen moge sich so verdndern, dass eine Heirat un-
wahrscheinlich werde. Als ihr ein Bart wuchs, fand die Heirat tatsichlich nicht statt. Der erziirnte Vater lie seine Tochter fol-
glich ans Kreuz nageln, damit sie sterbe wie ,ihr geliebter’ Jesus. Diese grausame Geschichte fiihrte dazu, dass die Heilige in
Fillen von Gewalt gegen Frauen angerufen wurde, wie beispielsweise bei erzwungener Ehe, sexuellem Missbrauch, Vergewalti-
gungen und Inzest. (Vgl. Friesen 2001: 10f.)

Im damaligen Verstindnis war das Sterben in der Nachahmung von Jesus Christus eine besondere Auszeichnung und es galt, mit-
tels Kreuzigung zum ménnlichen Geschlecht zu transformieren und dadurch Christus dhnlicher zu werden. Dies wurde als eine Er-
hohung fiir Frauen aufgefasst. Aktuell ist dieser Kult kaum geldufig, die Darstellungen sind weitgehend unbekannt oder von der
katholischen Kirche zerstort worden. Lediglich im Kalender von Trans-Communitys ist die Heilige Wilgefortis als ,Transvestie-

Heilige’ und als eine der historischen Ankniipfungslinien fiir Transpersonen immer wieder erwihnt.

Zusitzlich sei noch auf zwei Aspekte hingewiesen: Der Name Conchita kommt etymologisch von Concepcion und damit aus dem
Spanischen. Er bedeutet einerseits ,unbefleckte Empfingnis‘ — von der Jungfriulichkeit Marias riickt die katholische Kirche nach
wie vor nicht ab — als auch ,Vulva“. Nicht nur die visuelle Darstellung der Kunstfigur présentiert daher Anteile mehrerer Gesch-
lechter, sondern auch der Name Conchita Wurst selbst. Conchita bedeutet also u.a. Vulva, wihrend Wurst aufgrund der Form als
ein Symbol fiir den Penis gesehen werden kann. Weiters wird die Doppelfiguration von Jesus/Christus, die sich aus einem
gottlichen (Christus) und einem menschlichen (Jesus) Anteil zusammenfiigt, in der ebenfalls dualen Splittung von Conchita
Waurst/Tom Neuwirth als Kunstfigur und Person reflektiert. (Vgl. Pahud de Mortanges 2016: 241)

Ein weiteres Beispiel fiir die Verwendung christlicher Motive und deren sexuelle Konnotierung findet man in der visuellen Insze-
nierung der afro-amerikanischen Siangerin Beyoncé. Als eine der schillerndsten Popmusikerinnen irritiert und beeindruckt sie
durch ihre ambivalenten Inszenierungen. So tanzte sie beispielsweise bei den MTV Music Awards (2014) vor dem Schriftzug
Feminist und zitiert in ihrem Film ,,Flawless* die Schwarze feministische Schriftstellerin Chimanananda Ngozi Adichi. Beyoncés
grofBer Erfolg basiert u.a. auf Videos mit extremer Betonung von Sexyness und Erotik, die unschwer als feministisch bezeichnet
werden konnen. Wihrend ihrer beiden Schwangerschaften dnderte sie ihr Image und entwarf sich in Anlehnung an Maria, die bib-

lische Mutter Gottes als die ,Heiligste‘ unter den Miittern (Abb. 4). Durch die Idealisierung von Mutterschaft mit den Eigen-
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schaften mild, sanft und fiirsorglich betont sie den Wert der Frau mittels Schwangerschaft. Eine markante Differenz zur
christlichen Marienfigur liegt darin, dass sich Beyoncé hochschwanger und halbnackt zeigte. (Abb. 5 und Abb. 6) Die Singerin

spielt in diesen Bildern mit der vermeintlichen Asexualitit und ,Reinheit* Mariens und mit deren Uberhshung.

Obwohl Beyoncé eine ihrer Schwangerschaften am ersten Tag des Black History Month verkiindete und damit ein Bezug zu
Black History entstand, wird einigen Kritiker*innen zufolge die Problematik von Schwarzen Frauen durch ihre visuelle Insze-
nierung nicht sichtbar. Auf die Tradition der Schwarzen Frauen als Ammen, Kindermédchen, Hausmédchen etc. fiir weille Perso-
nen wird nicht Bezug genommen. (Vgl. Wimbauer 2015: 41, Edwards 2017) Daher stellt sich die Frage, inwiefern durch Beony-

cés visuelle Inszenierung die Situation Schwarzer Frauen und Miitter sichtbar wird.

Unabhiéngig davon scheint klar, dass ,gute’ Mutterschaft mit Wei3-Sein und ,Weiler Madonna‘ verbunden ist und sich vor dieser
rassifizierten Tradition die Suche nach Beispielen zu ,Schwarzer Mutterschaft’ und zu einer denkbaren ,Schwarzen Madonna“ in
der christlichen Ikonographie auftut. Dabei gibt es im Christentum das Phdnomen der ,Schwarzen Madonna“. Es handelt sich um
Gemilde und Skulpturen in ganz Europa, die die Darstellung einer Madonna mit dunkler Hautfarbe zeigen (Abb. 7). Im Kanon
der Kunstgeschichte finden die Bilder allerdings kaum Beachtung, da sie oft von minderer kunsthistorischer Bedeutung sind.
(Vgl. Greve 2013: 133 und 414) Uberraschend findet sich die ,Schwarze Madonna‘ im Repertoire der christlichen Verehrung. Mit
der Farbe schwarz geht im westlichen Kulturkreis durch unzihlige Mythen, Sagen, Uberlieferungen und Fabeln symbolbeladen
oft eine negative Konnotation einher, was die Frage nach der Ursache der Farbgebung fiir die Darstellung der christlichen Madon-
na aufwirft. Erklarungen fiir die Farbgebung werden durch den Rufl von Kerzen und mit dem Alter der Kunstgegenstinde ange-
fiihrt. Diese ,zufillige’ Farbgebung wiirde allerdings nicht erkldren, warum die Madonnen zu einem spiteren Zeitpunkt nicht
gereinigt wurden oder wie die Farbung sich derartig gleichmiBig verteilen hitte konnen (vgl. Begg 1989: 12 und 17f.).

Die deutsche Kunsthistorikerin Anna Greve weist darauf hin, dass die ,,Uberlegungen feministischer Theologinnen zum
vorchristlichen Ursprung des Kultes [...] von der christlichen Kirche entschieden zuriickgewiesen [wurden], die naheliegende An-
bindung an frithere Schutzgottinnen wie [die] mythologischen Gottinnen Isis und Kali, die iiber Geburt und Tod wachen, war
offiziell nicht denkbar.“ (Greve 2013: 414) Weiters folgert sie daraus: ,Das macht diese Madonnen insofern tatsdchlich ,schwarz’,
als dass sie ein subkulturelles Widerstandspotenzial gegeniiber der michtigen Kirchendoktrin verkorpern.” (Greve 2013: 415)
Trotz dieser iiberzeugenden ikongraphischen und inhaltlichen Herleitung hélt die katholische Kirche an der Behauptung fest, dass
die meisten dieser Bildnisse urspriinglich nicht eine starke Pigmentierung der Haut andeuten sollten und somit nicht auf ein Sch-
warz-Sein verweisen, sondern erst spiter ,zufillig® durch eine ungewollte Verfirbung so geworden sind. Denn eine Schwarze Ma-
donna wire eine Storung der gewohnten Ordnung, ein urplotzlich aufklaffender Widerspruch, der Einbruch eines ganz Anderen
in der unmittelbaren Gegenwart. Wird das Schwarz-Sein der ,Schwarzen Madonna‘ nur als ein visuelles Phinomen betrachtet, das
sich auf die schwarze Verfarbung der Statue reduziert, wird damit eine tiefere Bedeutung verschleiert. (Vgl. Begg 1989: 12f.)
Um noch einmal zum Ausgangpunkt, zu Beyoncés Mariendarstellung, zu kommen: Auch die ,Schwarze Madonna“ ist im Christen-

tum mit der Asexualitit und damit der ,Reinheit’ Mariens verbunden.

Zusammenfassend zeigen die genannten Beispiele von Conchita Wurst und Beyoncé, dass Verschiebungen stattfinden und das
,Heilige’ subvertiert und profanisiert wird. Es geht dabei also um wiederkehrende religiose Motivik, die losgeldst von diesem Ur-
sprung adaptiert wiederauftaucht, dabei aber Referenzen zu ihrer Herkunft aufweist. Im Sinne von Sigrid Weigel ist dies ,.eine
Durchflechtung der sikularisierten Welt mit religiosen Deutungsmustern und eine Prisenz von unsichtbar gewordenen Zeichen
der Religion in der profanen Kultur” (Weigel nach Schaffer 2019: 31). Die ,Durchflutung’ unserer Alltagswelt mit urspriinglich re-
ligiosen Symbolen und deren ,(Un-)Sichtbarkeit sind verwoben mit unseren Sehgewohnheiten und geben dem Sakralen ver-
bleibende Rest-Wirksamkeiten in profanen Bereichen. Die christlichen Zeichen und damit auch ihre Sprache in der visuellen Kul-
tur oszillieren zwischen religioser Entleerung und Aufladung, kapitalistischer und politischer Instrumentalisierung und den
Moglichkeiten subversiver Geschlechterrdaume. Die Normen der Geschlechterordnung, Sexualitit sowie sexuellen Orientierung

werden dabei wiederholt, verschoben oder spielerisch in Szene gesetzt.
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Anmerkungen

[1] Siehe die entsprechenden Stellen in der ,,Bibel in gerechter Sprache®: Bail u.a. 2007, NT, Mt 1, 23, S. 1837. Die Bibel in
gerechter Sprache stellt eine neue Ubersetzung der historisch iiberlieferten Bibeltexte aus dem Jahre 2007 zur Verfiigung und
iibersetzt diese Stelle entsprechend ,anders’, eben als ,,junge Frau®. Die Bibel in gerechter Sprache wird von der katholischen

Kirche nicht anerkannt, sehr wohl aber von der evangelischen Kirche.

[2] Siehe die entsprechende Bibelstelle: Bail u.a. 2007, AT, Rut 1, 16-17, S. 1314.
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Abbildungen

Abb. 1: Conchita Wurst 2014, Ailura/Wikipedia. Online: https://de.wikipedia.org/wiki/Datei:20140321_Conchita_Wurst_4188.jpg

[20.6.2020]

ADbb. 2: Unbekannte*r Maler*in der Nazarener: Jesus, 19. Jahrhundert. Online: https://zulehner files.wordpress.com/2014/05/faustina_je-

SUSIPE [2().6.2020]

Abb.3: Heilige Wilgefortis mit Geigenspieler, Bild in der Kapelle entlang der B25/Osterreich. In: Der Standard, 13.07.2017. On-

line: https://www.derstandard.at/story/2000051566937/ein-weiblicher-jesus-die-geschichte-der-heiligen-kuemmernis [29.6.2020]

Abb. 4: Madonna und Kind im Rosenhag, Werkstatt von Ambrosius Benson (Lombardei 1495-1500 Flandern), Ol auf Leinwand,
98 x 80 cm. Dorotheum Wien, Auktionskatalog 20.10.2015.

https://www.instagram.com/beyonce/?utm_source=ig_embed

Abb. 5: Beyoncé, 2017, Instagram. Online:
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sowie in: VIP.de*: Beyoncé mit Zwillingen schwanger, https://www.vip.de/cms/beyonce-ist-mit-zwillingen-schwanger-hier-zeigt-sie-s-

tolz-ihren-babybauch-4078282.html [20.6.2020]
https://www.instagram.com/beyonce/?utm_source=ig_embed

Abb. 6: Beyoncé mit ihren Kindern, 2017, Instagram. Online:

sowie in: Kurier, 14.7.2017, https://kurier.at/stars/instagram-beyonce-zeigte-erstmals-foto-von-ihren-zwillingen/275.064.299 [20.6.2020]

Abb. 7: Unbekannte/r Kiinster*in: Schwarze Madonna vom Kloster Einsiedeln (CH), Mitte des 15. Jahrhunderts. Online: http-

s://www.heiligenlexikon.de/Literatur/Muttergottes_Einsiedeln.html [20.6.2020]
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